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1 Einleitung — Zu den Zielen dieser Studie

In den westdeutschen Bundeslandern gehoren die Landkreise Osterode, Goslar, Holzminden und in
Teilen Northeim zu den demografischen Krisenregionen, die vergleichbare Kennzahlen wie die
einschlagig bekannten Gebiete in Ostdeutschland haben. Allgemein wird dem Kulturleben eine
wichtige Rolle beim Erhalt oder der Steigerung der Lebensqualitat zugesprochen, die wiederum als
ausschlaggebend fir die Zu- oder Wegzugsentscheidungen von Blirgern und auch Unternehmen
angesehen wird. Welche Rolle die Kultur und das kulturelle Angebot in Siidniedersachsen nun
tatsachlich spielen, dariliber gibt es keine verlasslichen Riickmeldungen, auch nicht zur Akzeptanz des
bestehenden Angebots.

Der Landschaftsverband Siidniedersachsen hat daher das Zentrum fiir Kulturforschung (ZfKf) mit der
Durchfiihrung einer Studie unter dem Arbeitstitel , Kulturforschung Stdniedersachsen” beauftragt.
Diese Studie soll zum einen ein Abbild des kulturellen Angebots in Slidniedersachsen liefern. Zum
anderen wird die Akzeptanz des bestehenden Angebots durch Besucher kultureller Veranstaltungen
erhoben und Starken und Verbesserungsbedarf des Angebots identifiziert. Und schlieRlich werden
Grinde fir fehlende Akzeptanz und fehlende Partizipation von Bevdlkerungsteilen am kulturellen
Leben in Sudniedersachsen herausgearbeitet. Aus diesen Ergebnissen lassen sich
Handlungsempfehlungen fiir Mallnahmen ableiten, die dazu beitragen konnen, fir die Bevolkerung
in Sldniedersachsen ein passgerechtes Kulturangebot aufzubauen und dadurch den Zuspruch
kultureller Angebote in der Bevélkerung zu steigern.

In Niedersachsen wurde nach Abschaffung der staatlichen Mittelbeh6rden 2005 ein Teil der
Kulturférderung des Landes regionalisiert. Hierzu wurden mit den Landschaftsverbanden
Zielvereinbarungen abgeschlossen und diesen entsprechende Landesmittel zur Verfligung gestellt.
Inzwischen hat sich jedoch gezeigt, dass sowohl die hier vereinbarten wie auch die von den
Landschaftsverbianden selbst entwickelten ,Ziele” kaum eine Uberpriifung des Erreichten erlauben.
Abgesehen von den (iblichen politischen Problemen bei der Formulierung wirklich konkreter Ziele
mangelt es aber landesweit wie regional an einer verlasslichen Datengrundlage, die Gberhaupt erst
die Voraussetzung dafiir ware, angesichts eines bekannten und als unbefriedigend eingestuften Ist-
Zustandes einen kiinftigen Soll-Zustand zu formulieren.

Die vom Landschaftsverband regelmallig geforderten Kultureinrichtungen haben zwar durch
langjahrige Erfahrung eine Vorstellung von ihrem Publikum, dazu wer ihre Besucher sind, belast- und
Uberprifbare Erkenntnisse liegen dazu jedoch nur in Einzelfidllen vor. Gesichertes Wissen hierzu ware
jedoch fiir die interessierten Kultureinrichtungen sehr wichtig, um ihre Programmplanung, Werbung
und Offentlichkeitsarbeit zu verbessern.

Aus eben skizzierten Griinden werden in der nun vorliegenden Studie folgende Leitfragen untersucht:

¢ Wie viele Menschen werden durch das (geférderte) Kulturangebot erreicht?
* Auf welchen Wegen erfahren die Interessierten von Kulturangeboten?

¢ Wie wird das vorhandene Kulturangebot von den verschiedenen Milieus und Altersgruppen
genutzt?

¢ Wie weit reichen die Einzugsgebiete einzelner Kulturangebote?

*  Wie weit reicht die Mobilitat der Kulturinteressierten?



¢ Wie haufig besuchen Interessierte ein Kulturangebot?

¢ Wie zufrieden sind die Besucher mit dem Angebot sowie dem damit verbundenen Service?
*  Welche kulturellen Bedirfnisse haben die Kulturbesucher und vor allem die Nichtbesucher?
¢ Welche Angebote fehlen fiir Jlingere und junge Familien, fir Senioren?

«  Ubt das Kulturangebot einen messbaren Einfluss auf die empfundene Lebensqualitat aus?

Ergebnisse der Besucherumfrage werden mit Verweis auf die schriftliche Form mit einem Blatt (@)
gekennzeichnet. Ergebnisse der Telefonbefragung werden mit Verweis auf die Erhebungsform mit

einem Telefonsymbol (@) gekennzeichnet.



2 Zum Kulturangebot in Siidniedersachsen

Um einen Uberblick iiber das kulturelle Angebot in Siidniedersachsen zu bekommen, von dem
ausgehend in den folgenden Kapiteln Empfehlungen fur kulturpolitische MaRnahmen und ein
regionales  Kulturmarketing in  Sidniedersachsen  entwickelt werden, wurde eine
,Angebotserhebung” far vom Landschaftsverband Sudniedersachsen ausgewahlte
Kultureinrichtungen in der Region durchgefiihrt. Zentrale Fragen waren dabei: Wo gibt es welche
Angebote? Wie stark werden diese nachgefragt? Welche Zielgruppen werden nach Einschatzung der
Veranstalter erreicht? Wie sind die Kultureinrichtungen in Stidniedersachsen finanziell und personell
ausgestattet? Und wie werden sie finanziert?

2.1 Zuden Veranstaltungsorten

Die folgende Karte gibt einen Uberblick {iber die rdumliche Verteilung der an der Angebotserhebung
teilnehmenden Kultureinrichtungen in Stidniedersachsen. Der Landschaftsverband Siidniedersachsen
wahlte eine Stichprobe von 126 Kultureinrichtungen der Region aus, die nach Meinung des
Landschaftsverbandes einen wesentlichen Beitrag zum Kulturleben der Region leisten. Davon
nahmen 81 an der Angebotserhebung teil.*

Ubersicht 1: Geographische Verteilung der 81 an der Angebotserhebung teilnehmenden
Kultureinrichtungen in der Region Siidniedersachsen?
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Vgl. dazu auch: die Methodenbeschreibung in Kapitel 9.

Aufgrund der raumlichen Nahe wurde auch eine Einrichtung aus Thiringen (Grenzlandmuseum Eichsfeld in Teistungen) mit erhoben.
Der thiringische Landkreis Eichsfeld wird im Folgenden aber nicht separat ausgewertet, sondern dem Landkreis Gottingen
zugerechnet. Die enge rdumliche und inhaltliche Anbindung des im niedersachsisch-thirringischen Grenzgebiet gelegenen
Grenzlandmuseum Eichsfeld an die Region Siidniedersachsen rechtfertigt diese Vorgehen.



Wie nicht anders zu erwarten konzentriert sich die kulturelle Hauptaktivitat der Region auf die Stadt
Gottingen als urbanes Zentrum. Hier finden sich gleich 25 der 81 teilnehmenden Einrichtungen der
vorliegenden Angebotserhebung. Uber eine kulturelle Infrastruktur verfiigen auch die Stidte
Holzminden, Northeim, Bad Gandersheim, Osterode am Harz und Duderstadt. Aber auch im (brigen,
eher landlichen Raum finden sich einzelne Kultureinrichtungen in der Region. Zehn der 81 befragten
Einrichtungen (12%), die Gberwiegend in den Landkreisen Northeim und Gottingen angesiedelt sind,
geben zudem an, auch in benachbarten Orten Kulturveranstaltungen durchzufiihren.

Ubersicht 2: Veranstaltungsorte der 81 an der Angebotserhebung teilnehmenden Kultureinrichtungen in
Siidniedersachsen
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Unter den Veranstaltungen, die im eigenen Ort stattfinden, ist die Hélfte an die eigenen Rdume des
Veranstalters gebunden. Die andere Halfte wird in unterschiedlichen Raumlichkeiten am Ort
durchgefiihrt. Dabei handelt es sich vor allem um sparteniibergreifende Angebote.?

76 der befragten 81 Kultureinrichtungen bieten ein kontinuierliches Angebot; finf kénnen der
Kategorie Festival zugeordnet werden und bieten nur punktuell, d.h. Gber einen Zeitraum von
weniger als drei Monaten ein Veranstaltungsprogramm. Diese charakterisieren sich ausschlielich
Uiber ein Musik- und sparteniibergreifendes Angebot. In der folgenden Ubersicht werden die
Spartenschwerpunkte der befragten Kultureinrichtungen in Sidniedersachsen dargestellt. Dabei wird

Die hohe Zahl an sparteniibergreifenden Angeboten ist zuriickzufiihren auf die Erhebungsmethode, bei der Kulturanbieter, in deren
Hausern mehrere Sparten vertreten sind, automatisch als spartenlibergreifende Einrichtungen eingeordnet wurden, und diese
Kategorisierung auf die ihnen zugeordneten Veranstaltungen tGbertragen wurde. Bei den sparteniibergreifenden Angeboten handelt
es sich haufig um Musikveranstaltungen bzw. -festivals.

6



noch einmal das Schwergewicht der Sparten auf Musik und sparteniibergreifende Veranstaltungen
deutlich, die auch bei den Kulturanbietern mit kontinuierlichem Angebot ausreichend besetzt sind.

Ubersicht 3: Kiinstlerische Spartenschwerpunkte der befragten Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen
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2.2 Zur Veranstaltungsdichte

Die Angebotserhebung ermittelte fiir das Jahr 2008 insgesamt 3.728 Veranstaltungen fiir 52 der 81
befragten Einrichtungen, die Veranstaltungen im engeren Sinne durchfiihren und priméar keine
stationdren Angebote haben, wie Blicherbestdnde, Ausstellungen oder feste Installationen. Ein
Grofteil dieser Veranstaltungen entfallt dabei auf die Anbieter sparteniibergreifender Angebote mit
1.968 Veranstaltungen. Die befragten Einrichtungen klassischer Musik hatten die wenigsten
Veranstaltungen (400). Durchschnittlich gab es 2008 pro Einrichtung 65 Veranstaltungen — auch hier
sind Ausstellungen ausgenommen. Theater haben dabei durchschnittlich die meisten
Veranstaltungen.

Ubersicht 4: Durchschnittliche Anzahl Veranstaltungen im Jahr 2008 nach der kiinstlerischen Sparte der
Einrichtungen, die ausschlieRlich Veranstaltungen und keine Ausstellungen durchfiihren
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Bei einer regionalen Aufschlisselung zeigt sich, dass die meisten Veranstaltungen (2.495)
erwartungsgemall in der Stadt Gottingen stattfanden. Mit deutlichem Abstand folgen der Landkreis
Northeim (662), der Landkreis Holzminden (222), der Landkreis Osterode (201), der Landkreis
Gottingen (123) und die Samtgemeinde Oberharz (25).



Ubersicht 5: Anzahl der Veranstaltungen im Jahr 2008 differenziert nach dem Landkreis der
Veranstaltungsorte, die ausschlieBlich Veranstaltungen und keine Ausstellungen durchfiihren
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Wie sieht nun die regionale Verteilung der erfassten Kultureinrichtungen in der Region aus, die
Ausstellungen durchfithren? Wie dies aus folgender Ubersicht hervorgeht, konzentrieren sich die
meisten in der Angebotserhebung erfassten Museen bzw. Ausstellungen auf die Stadt Goéttingen. In
den anderen Landkreisen der Region werden durchschnittlich drei Museen, besonders
Ausstellungshauser, erfasst.

Ubersicht 6: Anzahl der Kultureinrichtungen in der Angebotserhebung, die 2008 Ausstellungen zeigten,
differenziert nach Landkreis des Veranstaltungsorts
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Die Angebotserhebung zeigt jedoch nicht nur auf, dass es mehr kulturelle Veranstalter und Museen
bzw. Ausstellungshauser in der Stadt Gottingen als urbanem Zentrum gibt, sondern auch, dass die
einzelnen kulturellen Anbieter durchschnittlich deutlich mehr Veranstaltungen anbieten als dies die
Veranstalter in den anderen Landkreisen Siidniedersachsens tun, wie dies folgende Ubersicht
verdeutlicht.

Ubersicht 7: Durchschnittliche Anzahl der Veranstaltungen 2008 (ohne Programmkino) differenziert nach
dem Landkreis der Veranstaltungsorte
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2.3 Zur Spartenvielfalt

Im Vorausgehenden wurden die Spartenschwerpunkte der in der Angebotserhebung ermittelten
Kulturveranstalter in Stdniedersachsen betrachtet. Im Folgenden werden alle Spartenangebote in
den Einrichtungen, vor allem der spartenibergreifenden Veranstalter, dargestellt. Musik und vor
allem klassische Musik und Theaterangebote sind in der Region nach der Angebotserhebung sehr
prasent.

Ubersicht 8: Anzahl der Kiinstlerischen Sparten in den teilnehmenden Kultureinrichtungen in
Suidniedersachsen (Mehrfachnennungen méglich)
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Ubersicht 9: Geographische Verteilung der teilnehmenden Kultureinrichtungen differenziert nach
Landkreisen und kiinstlerischen Spartenschwerpunkten
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Betrachtet man die geographische Verteilung der kiinstlerischen Spartenschwerpunkte der
ermittelten Einrichtungen in der Angebotserhebung, wird deutlich, dass die Stadt Géttingen nicht nur
die hochste Dichte, sondern auch die gréBte Vielfalt an Einrichtungen mit unterschiedlichen
kiinstlerischen Spartenschwerpunkten vorzuweisen hat. In den Ubrigen Landkreisen finden sich vor
allem Veranstalter mit spartenlibergreifenden Angeboten, punktuell auch Musikveranstalter und
Museen. Einrichtungen mit einem Angebot der Bildenden Kunst oder Kino/Film haben im Rahmen
der Angebotserhebung ausschlieRlich aus der Stadt Goéttingen teilgenommen.

2.4 Zu den Besuchszahlen der Kulturangebote in Siidniedersachsen

In den Einrichtungen, die an der Angebotserhebung teilnahmen und Angaben zu Besucherzahlen
vermerkten, konnten 2008 1.126.000 Besucher registriert werden. In Anlehnung an das Ubergewicht
an spartenibergreifenden Veranstaltungen konnten hier auch die meisten Besucher 2008 erreicht
werden, wie dies folgende Ubersicht verdeutlicht.
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Ubersicht 10: Besucheraufkommen 2008 in den erfassten Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen mit
entsprechenden  Besucherangaben (in  Tausenden) differenziert nach  kiinstlerischem
Spartenschwerpunkt der Einrichtungen
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Wie sieht nun das Besucheraufkommen der einzelnen Kulturveranstalter in Stdniedersachsen aus?
Die erfassten Theater und das Programmbkino erreichten durchschnittlich pro Einrichtung jahrlich mit
rund 30.000 Besuchern die hochste Besucheranzahl. Bei der Bewertung des Besucheraufkommens in
den Sparten Musik und sparteniibergreifende Angebote sollte an dieser Stelle berlicksichtigt werden,
dass hier zeitlich begrenzte Angebote, wie Festivals, ebenfalls erfasst wurden und in die Berechnung
mit einflossen.

Ubersicht 11: Durchschnittliche jahrliche Besucherzahl pro Einrichtung 2008 in den erfassten
Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen mit entsprechenden Besucherangaben (in Tausenden)
differenziert nach dem kiinstlerischen Spartenschwerpunkt der Einrichtungen*
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* Hierbei ist darauf hinzuweisen, dass es aus der Sparte Kino/Film nur eine einzige Einrichtung in der Angebotserhebung gibt.
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Betrachtet man das jahrliche Besucheraufkommen 2008 in den erfassten Einrichtungen in der
Angebotserhebung in Sldniedersachsen, wird erneut die Dominanz der Stadt Gottingen als
wesentlicher Kulturakteur der Region unterstrichen. 42% des ermittelten jahrlichen
Besucheraufkommens in der Region konzentriert sich ausschlieflich auf die Stadt Gottingen.

Ubersicht 12: Besucheraufkommen 2008 in den erfassten Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen mit
entsprechenden Besucherangaben (in Tausenden) differenziert nach dem Landkreis der
Veranstaltungsorte

1.200 1 1.126
Anzahl Besuche 2008
1.000 - .
in Tausenden

800 -
()
b=}
c
9 600
= 473
©
'—

400 -

203 201
200 4 119
85
Samtgemeinde Stadt Gottingen Holzminden Landkreis Northeim Osterode am Harz Insgesamt
Oberharz Gottingen

Zfkf 2010
2.5 Zur Preispolitik der Kultureinrichtungen

Die Zahlungsbereitschaft der Bevolkerung fiir Kulturbesuche hangt von unterschiedlichen Faktoren
ab, wie personliche Praferenzen, Einmaligkeit des Angebots oder Umfang der Angebotsleistungen.
Ein klassisches Musikkonzert ist aufgrund des Orchesterapparates personalintensiv, was den
durchschnittlich hoheren Eintrittspreis im Vergleich beispielsweise zu einem Kino- oder
Museumsbesuch erklart. Diese aufgrund der Angebotsstruktur gegebenen Preisspannen gelten auch
fur die erfassten Kulturveranstaltungen in Sddniedersachsen. Dass der Maximalwert der
Eintrittspreise fur klassische Musik mit Gber 100 € so hoch angesetzt ist, kann auf die Einmaligkeit
und Exklusivitat einer Veranstaltungen der Region zuriickgefiihrt werden: die Internationalen Handel-
Festspiele Gottingen.

Ubersicht 13: Eintrittspreisspanne der ermittelten Kultureinrichtungen in der Angebotsstruktur nach
ihren kiinstlerischen Spartenschwerpunkten

Sparte Eintrittspreise
von bis Mittelwert
Klassische Musik 3,0 111,0 12,8
Sparteniibergreifend 0,5 75,0 10,6
Musik (ohne Klassik) 1,0 60,0 15,0
Theater 2,0 25,0 3,3
Museum 0,5 5,0 1,1
Bildende Kunst 1,0 2,0 1,5
Programmkino 2,0 12,0 7,0
Gesamt 0,5 111,0 11,1
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ZfKf 2010
Grundsatzlich kann fiir die Eintrittspreisspanne der befragten Kultureinrichtungen festgehalten
werden, dass es fiir alle kinstlerischen Spartenschwerpunkte auch sehr kostenglinstige
Veranstaltungen gibt, die zwischen 0,50 € und 3 € liegen.

Grundsétzlich kostenlose Eintrittspreise gewdhren allein zwei der erfassten Museen in der Region.
Neben einem der Museen bieten allein 14 spartenlbergreifende Kultureinrichtungen ihr Angebot
teilweise kostenlos an. Zu denken ist hier an bestimmte Tage mit freiem Eintritt oder kostenlos zu
nutzende Sonderveranstaltungen. Grundsatzlich kostenpflichtig sind 45 der erfassten Einrichtungen.

Ubersicht 14: EintrittsermaBigungen fiir spezielle Zielgruppen in den Kultureinrichtungen nach
Spartenschwerpunkten

100% -
90% A
80%
70% A
60% -
50% A
40% A
30% A
20% -+
10% -+

0% -+

Forderjahr
50% L
H nein

89%

100% M keine Angabe

50%

ZfKf 2010

Wie sieht es nun mit der Gewahrung von EintrittsermaRigungen fir spezielle Zielgruppen aus?
Insgesamt gewdhren drei Viertel der Kultureinrichtungen ErmaRigungen fir spezielle Zielgruppen,
wie die vorausgehende Ubersicht veranschaulicht.

2.6 Zur Personalausstattung und finanziellen Struktur der Kultureinrichtungen

Personalausgaben machen erfahrungsgemaR den groBten Anteil unter den von einer
Kultureinrichtung zu deckenden Kosten aus. Dabei leisten im Kulturbereich feste und freie
Mitarbeiter die anfallende Arbeit, ebenso ist auf die wichtige Stellung ehrenamtlicher Arbeit im
Kulturbereich hinzuweisen.

Den Kultureinrichtungen in Sidniedersachen, die sich an der Angebotserhebung beteiligt haben,
stehen durchschnittlich 2,7 festangestellte Mitarbeiter in Vollzeit zur Verfiigung.” Zudem steht jeder
Kultureinrichtung durchschnittlich etwa eine halbe freie Mitarbeiterstelle zur Verfligung. 15% der
Kultureinrichtungen verfligen tGber Gberhaupt keine festen Mitarbeiter, nur 11% kommen ganz ohne
freie Mitarbeiter aus. Diese Zahlen verdeutlichen, dass es sich bei einem GroRteil der
Kultureinrichtungen im landlichen Raum um kleinere Einrichtungen handelt, die nur sehr

® Hierbei ist darauf hinzuweisen, dass einzelne gréRere Einrichtungen in Géttingen die durchschnittliche Mitarbeiterzahl anheben.
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eingeschrankt (iber personelle Kapazitiaten verfiigen. Anders sieht das in Gottingen aus. In den
Gottinger Einrichtungen sind durchschnittlich 11,75 feste Mitarbeiter in Vollzeit tatig.

21% der an der Angebotserhebung teilnehmenden Kultureinrichtungen Siidniedersachsen sind
Uberwiegend oOffentlich finanziert, 44% (iberwiegend eigenfinanziert, in der Regel durch
Eintrittsgelder und Fordervereine. Vergleichsweise selten mit 4% finden sich in der Region privat
finanzierte Kultureinrichtungen.

Ubersicht 15: Zusammensetzung des Gesamtetats der teilnehmenden Kultureinrichtungen

100% A
90% -
80% 4 [EA
70% - M keine Angabe
60% -
M Uberwiegend anders

50% finanziert

M Uberwiegend
eigenfinanziert

40% -
30% - 60%
M Uberwiegend privat

20% - finanziert

M Uberwiegend
offentlich finanziert

10% -

0% -
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Kapitel 2 — Zusammenfassung der Ergebnisse

Die kulturelle Hauptaktivitdt der Region, vor allem in der Spartenvielfalt, konzentriert sich auf Stadt
Gottingen als urbanes Zentrum. 67% der erfassten Veranstaltungen in der Region finden in
Gottingen statt.

Es finden sich jedoch auch eine Vielzahl von Kultureinrichtungen auBerhalb der Stadt Gottingen in
der Region Sudniedersachsen, die vielfach sparteniibergreifende Kulturangebote organisieren und
nur Uber geringe Personalkapazitaten verfiigen.

In der Region Sudniedersachsen wurden auch einige Musikfestivals und Kulturfeste durchgefiihrt.

Viele Kultureinrichtungen in Stidniedersachsen missen sich lGberwiegend selbst finanzieren, in der
Regel durch Eintrittsgelder und Fordervereine.

Einige wenige exklusive Kulturveranstaltungen der Region haben vereinzelt Eintrittspreise, die liber
100 € liegen. Alle ermittelten Kulturveranstalter haben jedoch auch Veranstaltungen, die 3 € und
weniger kosten.

4% der erfassten Einrichtungen, dabei handelt es sich um Museen, sind grundsatzlich kostenfrei zu
besuchen. 22% haben teilweise kostenlose Zugangsmaglichkeiten.
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3 Kulturinteresse und Kulturaktivitaten der Bevolkerung in
Suidniedersachsen

Es gibt wenige bundesweite Studien zum Kulturinteresse und -nutzung in Deutschland. Die wenigen
regionalen Bevdlkerungsumfragen®, die zu dieser Thematik durchgefiihrt worden sind, werden in
Ballungszentren, in GroRRstadten realisiert. Umso spannender ist der Blick auf das Kulturinteresse der
Bevolkerung in Stdniedersachsen, eine landlichen Region, abgesehen vom ihrem urbanen Zentrum
Gottingen. Sind die Bewohner der kleineren Gemeinden, die keinen direkten Zugriff auf ein
vielféltiges Kulturangebot wie in GroBstddten haben, genauso kulturell interessiert, wie die
Bewohner der grofRen Stadte? Oder spielt Kultur, da sie im ldandlichen Raum nicht prasent ist, auf
dem Land eine geringere Rolle?

Neben dem allgemeinen Kulturinteresse der Bevolkerung in Sidniedersachsen wurde auch das
Interesse fiir einzelne kiinstlerische Sparten, die kulturelle Aktivitat sowie die Zahlungsbereitschaft
fir die Nutzung kultureller Angebote untersucht, um den Stellenwert von Kultur im Alltag der
Bevolkerung Stidniedersachsens zu ermitteln .

3.1 Zum allgemeinen Kulturinteresse in der Region

Im Rahmen einer Telefonumfrage in rund 4.000 sitdniedersdchsischen Haushalten wurden die
Bewohner Slidniedersachsens nach ihrem Interesse am Kulturgeschehen in der Region befragt. Im
Vergleich mit einer aktuellen bundesweiten Bevolkerungsumfrage wird deutlich, dass die
Bevolkerung Stidniedersachsens ein deutlich groReres Interesse angibt als der Bundesdurchschnitt.
Eine mindliche Kontrollbefragung in Stidniedersachsen, die durchgefiihrt wurde, um auszuschlieRen,
dass unterschiedliche Erhebungsverfahren zu dieser Differenz fiihrten, bestatigt das starkere
Kulturinteresse in der Region Slidniedersachsen.

Ubersicht 16: Interesse am Kulturgeschehen in der Region Siidniedersachsen und bundesweit

o ©

45%
44% ° miindliche Befragung
40%

40% A telefonische Befragung

32%

28% W bundesweite Sonderauswertung (2011)

30% -
20% 21%

o
20% 5%
12% 13%

10%
10% - 8%

Sehr stark Stark Einigermalen Wenig Uberhaupt nicht

ZfKf 2010 / ZfKf/GfK 2011

Bundesweit gaben 24% der Befragten an, sich sehr stark bzw. stark fiir Kultur zu interessieren. In
Sudniedersachsen sind es nach beiden Befragungen 40%.

° Vgl. u.a. Susanne Keuchel: Rheinschiene — Kulturschiene. Mobilitat. Meinungen. Marketing. Bonn. 2003
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Ubersicht 17: Kulturinteresse der Bevolkerung in Siidniedersachsen und bundesweit differenziert nach

Alter

60%

50%

40%

30%

20%

10%

%

' ©

29% M unter 25 Jahre
0

E 47%

B 25 bis 49 Jahre 45%

M 50 Jahre und éalter

28% W Gesamt

Sehr stark

Einigermalen
Uberhaupt nicht
Sehr stark
Einigermalien
Uberhaupt nicht

Sudniedersachsen (miindl.) bundesweite Sonderauswertung (2011)

ZfKf 2010 / ZfKf/GfK 2011

Differenziert man das Kulturinteresse nach Altersgruppen, wird deutlich, dass vor allem die mittleren

und alteren Altersgruppen in Stidniedersachsen gegeniiber dem Bundesdurchschnitt ein erhdhtes

Kulturinteresse an den Tag legen.

Vergleicht man entsprechend das Interesse der jungen Bevdlkerung in Slidniedersachsen mit den
Ergebnissen des 1. Jugend-KulturBarometers’ in folgender Ubersicht, dann wird deutlich, dass es bei
den jungen Leuten in Stdniedersachsen und bundesweit keine nennenswerten Unterschiede im
Kulturinteresse gibt. Tendenziell sind Jugendliche in Slidniedersachsen sogar etwas weniger
kulturinteressiert als Gleichaltrige im Bundesdurchschnitt.

Ubersicht 18: Kulturinteresse der Bevolkerung unter 25 Jahre in Siidniedersachsen und bundesweit

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
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0%

E M Sudniedersachsen (mindl.)

] M Jugendkulturbarometer (2006)

E Low-2
49% Stidniedersachsen: 32%

0,
a T?p-? 46% Jugend-KulturBarometer: 30%
Sudniedersachsen: 20% A

b Jugend-KulturBarometer: 24%
8% |

20% \

16%

Sehr stark Stark Einigermalen Wenig Uberhaupt nicht

ZfKf 2006/2010

Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das 1. Jugend-KulturBarometer. "Zwischen Eminem und Picasso ..." Bonn. 2006
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Ubersicht 19: Kulturinteresse der Bevolkerung iiber 50 Jahre in Siidniedersachsen und bundesweit

50% - ,@,

m Stdniedersachsen (miindl.)
39%

40% ® Kulturbarometer 50+ (2008)
32%

35%

30%

20%

10%

0%
Sehr stark Stark Einigermalen Wenig Uberhaupt nicht
ZfKf 2008/2010

Umgekehrt bestatigt eine Gegenilberstellung des Kulturinteresses der Bevolkerung (iber 50 Jahre in
Sudniedersachsen mit dem Kulturbarometer 50+%, einer bundesweit reprasentativen
Bevolkerungsumfrage des ZfKf, dass speziell die Bevolkerung 50+ in Sudniedersachsen deutlich
starker kulturinteressiert ist als der Bundesdurchschnitt.

Was sind nun die Grinde fir das hohere Kulturinteresse der alteren Bevdlkerung in
Sudniedersachsen?

Allgemein gibt es einzelne soziodemographische Merkmale, die mit dem Kulturinteresse korrelieren
und moglicherweise ist eine vom bundesweiten Durchschnitt deutlich abweichende
soziodemographische Bevolkerungsstruktur fur diese Differenz verantwortlich. So haben mehrere
Studien gezeigt, dass das Kulturinteresse mit der Schulbildung korreliert. Eine Auswertung der
amtlichen Statistiken in folgender Ubersicht stiitzt diese Hypothese jedoch nicht: In
Sidniedersachsen ist im Gegenteil der Anteil der Einwohner mit hoher Bildung sogar niedriger als im
Bundesdurchschnitt.

Ubersicht 20: Bildungsniveau in Siidniedersachsen und bundesweit nach dem héchsten allgemeinen
Bildungsabschluss® gemaR amtlicher Statistik

a0 ®

60% A M Sudniedersachsen H BRD
46% 46%

36%

40%

20%

0%

Niedrig Mittel hoch
Schulbildung

Mikrozensus Niedersachsen 2009 / Statistisches Bundesamt 2009

Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das KulturBarometer 50+. "Zwischen Bach und Blues...". Bonn. 2008

Klassifizierung in niedrige, mittlere und hohe Bildung nach dem folgenden Schema:

Haupt-/Volksschule mit oder ohne abgeschlossener Lehre / Berufsausbildung, Mittel-/Realschule / Oberschule ohne Abschluss
verlassen = niedrig

Mittlere Reife, Fachabitur, Polytechnische Schule der DDR = mittel

Abitur, Hochschulstudium/Fachhochschulstudium mit Abschluss = hoch
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Ein anderer Grund fiir das gesteigerte Kulturinteresse in Slidniedersachsen kénnte darin liegen, dass

in landlichen Regionen in denen kulturelle Angebote liblicherweise weniger verbreitet sind als im

(groR)stadtischen Raum, die Bevolkerung kulturelle Angebote gerade aufgrund ihrer Knappheit

besonders hoch schatzt. Wenn dies so ist, musste sich auch innerhalb von Sidniedersachsen ein
Unterschied zwischen den stadtischen (Stadt Gottingen) und landlichen (Ubrige Landkreise) Regionen
zeigen. Diese Hypothese bestitigt sich jedoch nur teilweise, wie folgende Ubersicht veranschaulicht.

Zwischen den Landkreisen und der Stadt Gottingen zeigen sich keine nennenswerten Unterschiede

im Kulturinteresse. Mit einer Ausnahme: Im Landkreis Northeim ist das Kulturinteresse mit Abstand
am grofiten. Punktuell findet sich hier auch der hochste Anteil an Blirgern mit hoher Schulbildung.

Ubersicht 21: Kulturinteresse der Bevélkerung in Siidniedersachsen differenziert nach Landkreis des
Wohnorts

bundesweite Sonderauswertung (2011)
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Ubersicht 22 und 23: Schulbildung und Altersverteilung der Bevélkerung in Siidniedersachsen
differenziert nach Landkreis
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Moglicherweise liegt die Ursache in einem besonders in ldndlichen Regionen verbreiteten
Kulturverstandnis, das dazu fihrt, dass die Bevolkerung in Sldniedersachsen auch solche
Veranstaltungen als Kultur wahrnimmt, die bundesweit nicht als Kultur gelten wiirden. So konnte in
einer bundesweiten ZfKf-Befragung™ beobachtet werden, dass die Bundesbiirger unter Kultur vor
allem klassische Kunstangebote fassen und diesen Begriff selten fir populdre Kunst- und
Freizeitangebote verwenden. Differenziert man diese Frage explorativ nach der Unterscheidung von
"personlichen Kulturdefinitionen" gemall dem 8. KulturBarometers fiir die PLZ-Regionen von sechs
landlichen Gebieten Deutschlands'' und dem Gbrigen Bundesgebiet werden punktuelle Unterschiede
deutlich.

Auch in Stdniedersachsen werden anteilig sehr oft klassische Kulturangebote genannt, wie Kunst,
Musik, Theater oder Literatur, aber im Gegensatz zum {ibrigen Bundesgebiet werden ebenso Kino
oder allgemein Freizeitgestaltung aufgefiihrt. Auch in anderen landlichen Regionen zeigt sich eine
etwas starkere Offnung der Kulturdefinition hin zu einem populiren Kunst- bzw. Freizeitangebot. So
wird auch hier Kino, und auch allgemeine Veranstaltungen bzw. Events als Kulturaktivitdt genannt.

Ubersicht 24: Top-10 der Begriffe, die mit Kultur assoziiert werden, nach Postleitzahlen-Regionen

Siidniedersachsen Landliche Regionen Bundesgebiet ohne
(Region 37) (6,78,2,17, 83, 26) Stidniedersachsen
Theater Theater Theater
Musik Museum / Museen Musik
Museum / Museen Musik Kunst
Kino Kunst Museum / Museen
Literatur Literatur Literatur
Malerei Oper / Operette Oper / Operette
Kunst Malerei Malerei
Bildung Konzerte Konzerte
Konzerte Veranst?Itungen {/ Bsiis Lebensart / Lebensweise
allgemein
Freizeitgestaltung Kino Bildung

ZfKf/GfK 2005

0 Zentrum fur Kulturforschung (Hrsg.): 8. "KulturBarometer". Tabellenband. Bonn 2005

Im Einzelnen handelt es sich um die Postleitregionen: 6 Halle a.d. Saale, 78 Villingen-Schwenningen, 2 Bautzen, 17 Neubrandenburg,
83 Rosenheim, 26 Oldenburg

11
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Es sind also vermutlich mehrere Faktoren, die zu einem deutlich hoheren Kulturinteresse der alteren
Bevolkerung in Stidniedersachsen fiihren. Zum Einen wird vermutlich in einer landlichen Region, die
nicht (ber zahlreiche, oder auch konkurrierende Kulturangebote verfligt, das begrenzte
Kulturangebot als attraktiver — da seltener und nicht tberall prasent — wahrgenommen. In landlichen
Regionen scheint zum Anderen ein breiterer Kulturbegriff vorzuherrschen als in GroRstddten. Man
assoziiert hier mit Kultur eher auch das verfiigbare populire Kultur- und Freizeitangebot.*

Spartenspezifisches Interesse der Bevolkerung in Siidniedersachsen

Betrachtet man das Interesse der Bevolkerung in Niedersachsen an einzelnen kiinstlerischen Sparten
im Vergleich mit bundesweiten Daten, bestatigt sich die Faszination der Bevolkerung fur
Kulturangebote in der Region. Anteilig zeigen sich die Bewohner Siidniedersachsens fiir alle
Kunstsparten interessierter als im Bundesdurchschnitt. Insbesondere das Kino weckt ein besonderes
Interesse.

In Relation der einzelnen Sparteninteressen zueinander kdnnen jedoch keine Unterschiede zwischen
den Bundesbiirgern und der Bevélkerung Siidniedersachsens beobachtet werden. Fasst man hier die
einzelnen Konzertgattungen unter die Kategorie ,Musik” zusammen und alle Ausstellungsformen
unter ,Museen/Ausstellungen insgesamt”, so steht das Interesse an Musik bei den Vorlieben der
Bevolkerung in Silidniedersachsen und bundesweit auf Platz eins, gefolgt von Museen und
Ausstellungen. Es schlieRt sich auf Platz drei der Bereich Film/Kino an.

Ubersicht 25: Interesse an verschiedenen Kunstsparten der Bevélkerung in Siidniedersachsen und
bundesweit'

K|no/F|Im # 73%@

Andere Ausstellungen/Museen 1 — 58%
Musicals 1 10373 56%
Kulturfeste 1 53%
(Kultur-)Historische Ausstellungen mO%

Rock-/Popkonzerte 49%

Kunstausstellungen . 43%

Klassisches Theater . 41%

Modernes Theater -ﬂ 39%

Jazz-/Blueskonzerte 1 37%

Oper/Operette ] . 35%

Klassische Konzerte EZ%

Lesungen 29%

23%
20% B Sidniedersachsen

Figurentheater

Volksmusikkonzerte

Hip-Hop, Techno-Konzerte etc. 13% 8. Kulturbarometer (2005)
Andere Kulturangebote 9%
Habe noch nie ein Kulturangebot besucht 7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
ZfKf 2005/2010

2 Auf die Besonderheit des , Leuchtturmcharakters” der Stadt Gottingen wird auf S.22 genauer eingegangen.
o Vgl. Zentrum fir Kulturforschung (Hrsg.): 8. "KulturBarometer". Tabellenband. Bonn 2005
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Interessant ist die Altersheterogenitat der Kulturinteressierten in Sldniedersachsen in Bezug auf
spezielle Sparten. Wahrend die bundesweiten Daten deutliche Interessensunterschiede zwischen
Jung und Alt aufzeigen, beispielsweise bei den Sparten Musik, Film und Museen, zeigen sich nur
geringfligige Abweichungen bei den Altersgruppen in Siidniedersachsen. Lediglich beim Interesse fiir
klassisches Theater konnen analog zu den Bundesdaten groBere altersspezifische
Interessenunterschiede festgestellt werden, in der Form, dass altere Bevdlkerungsgruppen sich
deutlich starker fiir das klassische Theater interessieren.

Eine dhnliche Offenheit fir Kultur quer durch alle Bevolkerungsgruppen ergibt sich auch bezogen auf
den Faktor Bildung. Im Gegensatz zu den bundesweiten Daten sind bildungsspezifische
Interessenunterschiede in Sitidniedersachsen weniger stark ausgepragt. Ausnahmen bilden hier
wieder das klassische Theater und auch die Literatur.

Die vorausgehenden Beobachtungen unterstiitzen die Annahme, dass in sehr ldandlichen Regionen
mit einem einzigen urbanen Zentrum die Faszination fiir Kultur in der Bevolkerung sehr grof ist. Das,
was ,rar” ist, wird eher geschatzt bzw. der ,Leuchtturm® an Angeboten wird eher wahrgenommen
als der Wald. Dass dabei auch die Gottinger selbst mit einer reichhaltigen kulturellen Infrastruktur im
Schnitt kulturinteressierter sind als der Bundesbirger, muss dem nicht widersprechen. Ggf. erleben
sie den Stellenwert von Kultur deshalb positiver, weil sie sich ihres Alleinstellungsmerkmals in der
Region, Uber eine vielfaltige kulturelle Infrastruktur zu verfligen, durchaus bewusst sind. Dabei gilt zu
bericksichtigen, dass — das ist ein Ergebnis der ZfKf-Studie — das Interesse flir Kultur und der Besuch
von Kulturveranstaltungen nicht zwangslaufig gleichzusetzen sind. Daher wird im Folgenden die
tatsachliche Kulturaktivitat der Bevélkerung Stidniedersachsens ausfiihrlich analysiert.

Ubersicht 26: Interesse an verschiedenen Kunstsparten der Bevdlkerung in Siidniedersachsen und
bundesweit' differenziert nach dem Alter (Mehrfachnennung méglich)'s

0 =
Loz unter 25 Jahre @
90% A
M 25 bis 49 Jahre
80% A 75% 73%
70% - 65% 62% W 50 Jahre und alter
60% - 55% Gesamt
50% - 44%
% 37%
0 -
40% 30% % 30% 29%
30% A
20% - %
8%
10% A I
0% -+
Z g = g 2 8 2 = g £ g g 2 3
S = i > © © © S = [ ] © © ©
=l 2| e | E| &&= || s|&|&] ¢
] £ = = = a k= [= = £
§ = 14 o Z = 9] 14
< G ;E) I S g
g g el % g o
] @ o Q @ =]
Sudniedersachsen (telefonisch, Welle 2) 8. Kulturbarometer (2005)

ZfKf 2010

" Vgl. Zentrum fir Kulturforschung (Hrsg.): 8. "KulturBarometer". Tabellenband. Bonn 2005

In der Bevélkerungsbefragung in Stdniedersachsen wurden nur die Personen nach dem Sparteninteresse gefragt, die angaben, in
der Vergangenheit bereits mindestens ein Kulturangebot besucht zu haben. Dies traf auf 90% der Befragten zu.
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3.2 Zu den Kulturaktivitiaten

Wie sieht nun die tatsachliche kulturelle Aktivitdt der Bevélkerung in Bezug auf auBerhausliche
Angebote in der Region aus? Ist diese genauso ausgepragt wie das Kulturinteresse? Die folgende
Ubersicht verdeutlicht, dass — nimmt man als Parameter den letzten Kulturbesuch — die Bevélkerung
in Stidniedersachsen etwas kulturaktiver ist als der bundesweite Durchschnitt. Die Unterschiede sind
hier jedoch langst nicht so betrachtlich wie bei den Angaben zu den Interessen.

Ubersicht 27: Letzter Kulturbesuch der Bevélkerung in Siidniedersachsen und bundesweit
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ZfKf 2010 / ZfKf/GfK 2011

Die Bevolkerung Sidniedersachsens, die innerhalb der letzten 12 Monate mindestens ein kulturelles
Angebot besucht hat, tat dies 5,7 Mal innerhalb des Zeitraums, die Bundesbiirger vergleichsweise
etwa 5 Mal™.

Beim allgemeinen Kulturinteresse konnte beobachtet werden, dass sich vor allem das
Kulturverhalten der Alteren in Siidniedersachsen vom bundesweiten Durchschnitt unterscheidet.
Betrachtet man entsprechend die Kulturbesuche differenziert nach der Aktivitdt von Jung und Alt, so
zeigt sich, dass die jungen Leute in Siidniedersachsen im Gegensatz zu ihrem Interesse etwas
kulturaktiver sind als der bundesweite Durchschnitt, wie dies der Vergleich mit den Daten des
Jugend-KulturBarometers zeigt.

1 Auf Basis der Sonderauswertung im Rahmen von Durchschnittswerten vorgegebener Kategorien ermittelt.
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Ubersicht 28: Letzter Kulturbesuch der 14- bis 24-Jihrigen in Siidniedersachsen und bundesweit'?
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Ein Vergleich mit den Daten des KulturBarometers 50+ und der Kulturaktivitit der alteren
Bevdlkerung in Siidniedersachsen bestitigt, dass auch die Alteren in Siidniedersachsen stirker am
Kulturleben partizipieren.

Ubersicht 29: Letzter Kulturbesuch der Bevélkerung iiber 50 Jahren in Siidniedersachsen und
bundesweit'?
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Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das 1. Jugend-KulturBarometer. "Zwischen Eminem und Picasso ..." Bonn. 2006
1 Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das KulturBarometer 50+. "Zwischen Bach und Blues...". Bonn. 2008
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Eine Analyse zur kulturellen Partizipation der Biirger mit Migrationshintergrund in Stidniedersachsen
zeigt auf, dass es anteilig zur Bevolkerungsstruktur der Region Sidniedersachsen noch nicht
ausreichend gelingt, diese spezielle Bevolkerungsgruppe fir Kulturbesuche zu mobilisieren, wie
vergleichsweise andere Regionen. Hier sollte man gezielt noch einmal {ber andere
Offentlichkeitsstrategien, zum Beispiel den Riickgriff auf andere Informationskanile oder das
Einbinden von Multiplikatoren aus der Migrantenszene nachdenken.

Ubersicht 30: Anteil der Personen mit Migrationshintergrund an der Gesamtbesucherzahl der Besucher
von Kulturangeboten in Siidniedersachsen und der Rheinschiene
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ZfKf 2010 / Statistisches Bundesamt 2009

Zu den Besuchen einzelner Spartenangebote

Bei dem bisherigen Besuch von verschiedenen Spartenangeboten zeigt sich wiederum ein recht
einheitliches Bild bei der bundesweiten Bevélkerung und der in Sidniedersachsen. Auffillig fur
Sudniedersachsen ist lediglich das deutlich héhere Interesse der Bevélkerung 50+ flir auRerhausliche
Filmveranstaltungen. Dass sich der Film bzw. das Kinoangebot in Sudniedersachsen groRer
Beliebtheit erfreut, wurde schon an verschiedenen Stellen der Auswertung deutlich.
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Ubersicht 31: Besuch von verschiedenen Kultursparten der Bevdlkerung in Siidniedersachsen und
bundesweit' differenziert nach Alter (Mehrfachnennung méglich)
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Heterogener als beim Alter, wenn auch weniger als im Bundesdurchschnitt, zeigt sich das
Kulturpublikum in Slidniedersachsen in Bezug auf den Besuch verschiedener Kultursparten, wenn
man die Stichprobe nach dem Grad der Bildung differenziert. Die Bevolkerungsgruppe mit hoher
Schulbildung ist insgesamt kulturaktiver. In Sidniedersachsen zeigen sich diese Bildungsunterschiede
in ausgepragter Form beim Besuch von Theaterangeboten und Literaturveranstaltungen. Bundesweit
kann dies auch fiir den Besuch von Museen und Konzerten beobachtet werden. Dass das
Bildungsgefalle beim Kulturbesuch in Sidniedersachsen vergleichsweise eine geringfligige Rolle spielt
— dhnliches konnte auch beim Sparteninteresse festgestellt werden — kann moglicherweise auf den
anderen Stellenwert von Hauptschulen in lidndlichen Regionen® zuriickgefilhrt werden. In
Ballungszentren bindeln sich in Hauptschulen vor allem leistungsschwache Schiiler, die keine
Empfehlung fir qualifiziertere Bildungsabschliisse erhalten haben. In landlichen Regionen ist die

19 Vgl. Zentrum fiir Kulturforschung (Hrsg.): 8. "KulturBarometer". Tabellenband. Bonn 2005

In landlichen Regionen spielen Hauptschulen zumeist noch eine groRere Rolle als in den Stadten, was auch damit zusammenhangt,
dass in zahlreichen Bundesldndern die Anzahl der Hauptschulen in den letzten Jahren reduziert wurde. Dieser Prozess schreitet in
landlichen Regionen aufgrund der dort allgemein geringeren Dichte an Schulen langsamer voran. Vgl. z.B. Jirgen Rekus / Dieter
Hintz / Volker Ladenthin: Die Hauptschule. Alltag, Reform, Geschichte, Theorie. Weinheim 1998, S.233f
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Hauptschule aufgrund fehlender Alternativen im ldndlichen Raum oftmals die einzige erreichbare
Schule.”

Ubersicht 32: Besuch von verschiedenen Kultursparten der Bevélkerung Siidniedersachsens und
bundesweit? differenziert nach Schulbildung (Mehrfachnennung méglich)
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Attraktive Veranstaltungsformate fiir die Region

Welche Veranstaltungsformen schatzt die Bevdlkerung in Sitdniedersachsen im Rahmen des
Kulturbesuches? In ihren Wiinschen unterscheiden sich die Sidniedersachsen in keiner Weise von
den Bundesbiirgern. So bevorzugen diese vor allem "lockere Veranstaltungen, bei denen man auch
essen und trinken kann" und "stddtische/regionale Veranstaltungen an verschiedenen Orten".
Grundsétzlich ware es spannend, letztgenanntes Format, das vor allem in GroRstadten zu finden ist,
wie der Klassiker ,,Nacht der Museen” gestalterisch in den ldandlichen Raum zu transportieren. Eine

2 In der Region Sidniedersachsen trifft diese Situation jedoch nicht unbedingt zu. Die meisten Schulen im landlichen Bereich

Sudniedersachsens sind Gesamtschulen oder kombinierte Haupt- und Realschulen. Auflistungen der Schulen in den Landkreisen
Sudniedersachsens sind zu finden unter:

Samtgemeinde Oberharz: http://www.samtgemeinde-oberharz.de/adr.phtm|?La=1&TypSel=94.136&kat=94.145&call= suche&
bn=1&sfort=1

Landkreis Northeim: http://www.nom.ni.schule.de/index.html

Landkreis  Holzminden:  http://www.landkreis-holzminden.de/staticsite/staticsite.php?menuid=177&topmenu=42&keepmenu=
inactive

Landkreis Gottingen: http://www.kreis.goe.ni.schule.de/

Region Osterode am Harz: http://www.osterode-harz.city-map.de/01010000/schulen

> Vgl. Zentrum fir Kulturforschung (Hrsg.): 8. "KulturBarometer". Tabellenband. Bonn 2005
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positive Resonanz wirde ein solches Veranstaltungsformat in Slidniedersachsen nach den
vorliegenden Zahlen auf jeden Fall erfahren.

Ubersicht 33: Interesse der Bevodlkerung in Siidniedersachsen und bundesweit an verschiedenen
Angebotsformaten
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3.3 Sonstige Aktivitaten der Kulturbesucher vor Ort

Neben der Analyse des Besucherverhaltens und der Griinde, die zum Kulturbesuch gefiihrt haben, ist
es immer interessant zu wissen, welche anderen Aktivititen die Besucher mit ihrem Kulturbesuch
verbunden haben. Auf diese Weise erfahrt man mehr iber den Rahmen, in dem ein Kulturbesuch
unternommen wird und kann auch Kennziffern fiir die wirtschaftliche Dimension der Kulturférderung
ermitteln. Profitiert ein Ort 6konomisch vom Bereitstellen eines Kulturangebots? Werden von den
Kulturbesuchern auch andere Dienstleistungen vor Ort in Anspruch genommen, wie gastronomische
Angebote, Hotellibernachtungen oder Einkaufsmoglichkeiten? Und kann man ggf. Synergieeffekte
schaffen, indem man Aktivitaten, die regelmaRig mit dem Besuch bestimmter Kultureinrichtungen
einhergehen, in ein gemeinsames Marketingkonzept einbindet?

Im Rahmen der Besucherumfrage in 44 Einrichtungen der Region, an der 5.627 Besucher teilnahmen,
sagten 35%, dass sie neben dem Kulturbesuch keine weiteren Aktivititen unternommen héatten.
Nimmt man die Besucher hinzu, die zum Kulturbesuch lediglich eine Ubernachtung im Hotel als
einzige Aktivitdt angaben, was die Exklusivitat des Kulturbesuchs unterstreicht, erhoht sich der Anteil
um 1% auf 36% der Besucher, die ihre Tagesplanung exklusiv an einem Kulturbesuch ausrichteten.
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Von denen, die weitere Aktivitdten unternahmen, nutzten die meisten Besucher gastronomische
Angebote (27%) — unabhéngig davon, ob sie aus Stdniedersachsen (25%) oder anderen Regionen
(34%) anreisten. An zweiter Stelle bei den Besuchern aus Sidniedersachsen steht das Einkaufen vor
Ort (11%), was anteilig jedoch ebenso oft von den Besuchern aus anderen Regionen unternommen
wurde. Bei letzteren stehen jedoch an zweiter Stelle die Stadtbesichtigungen (28%) und an dritter
Naturerlebnisse und Wandern (22%). Die Analyse der vorliegenden Studie hat schon an anderen
Stellen gezeigt, dass einzelne Gebiete Sidniedersachsens kulturtouristische Orte sind. Touristen aus
verschiedensten Regionen aullerhalb Sidniedersachsens verbinden ihren Aufenthalt in diesen Orten
mit einem Kulturbesuch.

Ubersicht 34: Aktivititen, die Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen im Rahmen des
Kulturbesuchs wahrnehmen, differenziert nach Herkunft der Besucher (Mehrfachnennung méglich)
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Wie sieht nun die Nutzung der sonstigen Infrastruktur im Rahmen des Kulturbesuchs in den
einzelnen Landkreisen vor Ort aus? SchlieBlich variieren die landschaftlichen oder infrastrukturellen
Voraussetzungen zwischen den Landkreisen derart, dass Unterschiede im Freizeitwert und
Freizeitprofil dieser Landkreise zu erwarten sind, die sich ggf. auch in den sonstigen Aktivitdten beim
Kulturbesuch niederschlagen kénnen.

Gastronomische Angebote werden in allen Landkreisen stark genutzt. Besonders oft werden diese im
Rahmen von Kulturbesuchen in der Stadt Gottingen und im Landkreis Northeim in Anspruch
genommen. In Gottingen wird auch besonders gerne eingekauft; hier schafft sicher das Angebot die
Nachfrage. Im Landkreis Osterode am Harz lockt die wundervolle Landschaft zum Wandern oder
Spazierengehen in der Natur. Vergleichsweise selten, aber am haufigsten in den Landkreisen
Holzminden und Goéttingen, verbinden Kulturbesucher ihren Besuch mit weiteren kulturellen
Aktivitaten.
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Ubersicht 35: Aktivititen, die Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen im Rahmen des
Kulturbesuchs wahrnehmen, differenziert nach Landkreis in dem das Angebot stattfand?
(Mehrfachnennung méglich)
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Grundsatzlich kénnen Zusammenhdnge zwischen der kinstlerischen Sparte der besuchten
Veranstaltung und anderen unternommenen Aktivitdten beobachtet werden. So wird beispielsweise
der Theater- oder Kinobesuch besonders haufig mit gastronomischen Angeboten verbunden. Fir
viele Menschen scheint zu einem gelungenen Theaterabend der Restaurantbesuch vor oder nach der
Vorstellung zu gehdren. Angebote, bei denen ein Abendessen im Theaterrestaurant im Eintrittspreis
enthalten ist, sind deshalb eine fiir viele Besucher attraktive Kombination.

Kulturaktivitaten, die nicht an eine feste Uhrzeit gebunden sind und bei denen die Aufenthaltsdauer
frei wahlbar ist, wie der Besuch von Museen, werden insbesondere mit Aktivitaten verbunden, die
tagsiiber moglich sind. Einkaufen, Stadtbesichtigungen und Wandern sind aufgrund der mit ihnen
verbundenen zeitlichen Gestaltungsfreiheit besonders haufig Aktivitdten, die mit dem Besuch von
Museen und/oder Bibliotheken kombiniert werden. Im Fall der Museen kommt hinzu, dass ein
Museumsbesuch eine ganz typische touristische Aktivitdt ist und von Einheimischen nur selten
unternommen wird. Daher verwundert es nicht, dass gerade Museumsbesuche haufig mit

2 An der Besucherbefragung haben zwei Kultur-Einrichtungen/Veranstalter teilgenommen, die in der Samtgemeinde Oberharz

angesiedelt sind (Clausthal-Zellerfeld, Landkreis Goslar). Diese beiden Einrichtungen (Das Oberharzer Bergwerksmuseum und der
Verein Forum Kultur in unserer Stadt e. V.) wurden unter der Kategorie Samtgemeinde Oberharz zusammengefasst.
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Stadtbesichtigungen und Ubernachtungen im Hotel verbunden werden, Aktivititen, die fast
ausschlieBlich von auswartigen Besuchern nachgefragt werden.

3.4 Zu den Kulturausgaben

Aus 6konomischer Sicht ist es hilfreich zu wissen, wie hoch die Ausgaben fiir kulturelle Aktivitdaten
der Bevolkerung in der Region sind. Darliber hinaus lasst sich eine Orientierung dafiir gewinnen, wie
hoch die Zahlungsbereitschaft von bestimmten Publikumsschichten ist und wie man die Preise gezielt
fir einzelne Besuchergruppen gestalten kann. Auch lasst sich aus der Zahlungsbereitschaft indirekt
der Stellenwert von Kultur in der Bevélkerung ableiten. Wie dies aus folgender Ubersicht hervorgeht,
geben 49% der Stdniedersachsen mehr als 100 € fir Kulturveranstaltungen im Jahr aus. Unter den
unter 25-Jahrigen findet sich dabei ein groBerer Anteil an Personen, die nur wenig Geld pro Jahr fir
Veranstaltungen ausgeben, unter den 50-Jahrigen und Alteren dagegen ein héherer Anteil an
Personen, die sehr viel — mehr als 500 € pro Jahr — flir Kulturveranstaltungen ausgeben, aber auch
Personen, die gar keine Ausgaben fir Kultur tatigen. Im KulturBarometer 50+ konnte ebenfalls ein
hoherer Anteil an Personen in dieser Altersgruppe ermittelt werden, die nicht (mehr) kulturell aktiv
sind und dementsprechend keine Ausgaben tatigten. Die Analyse ergab dabei, dass dies vielfach auf
gesundheitliche Beschrankungen zuriickzufiihren ist, teils spielt ein Mangel an Begleitung eine Rolle,
da z.B. Partner verstarben, teils kann dies auch auf Altersarmut zurickgefiihrt werden.

Ubersicht 36: Ausgaben der Bevodlkerung in Siidniedersachsen fiir Kulturangebote in den letzten 12
Monaten differenziert nach Alter?
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Wie sind nun die Kulturausgaben in Siidniedersachsen im Vergleich zu bundesweiten Ausgaben zu
bewerten?

Deutliche Unterschiede treten bei den 50-Jdhrigen und Alteren hervor, wie schon in anderen
Kontexten. Die alteren Sudniedersachsen haben deutlich héhere Kulturausgaben im Vergleich zur

Die in der Bevolkerungsbefragung Stidniedersachsen vorgegebenen Kategorien zu den Kulturausgaben weichen leicht von den
Kategorien, die im Jugend-KulturBarometer und im Kulturbarometer 50+ vorgegeben waren, ab. Auf die Tendenz der Ergebnisse hat
diese methodische Unschérfe keinen Einfluss.
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Bevélkerung 50+ bundesweit. Auch ist der Anteil der Alteren in Stidniedersachsen, die gar keine
Kulturausgaben tatigen, deutlich geringer als bundesweit.

Wie vorausgehend schon beschrieben, konnte der hohere Anteil an Nicht-Kulturaktiven im
KulturBarometer 50+ durch die gesundheitlichen Einschrankungen dieser Zielgruppen erklart
werden.

Ubersicht 37: Kulturausgaben der Bevélkerung 50+ in Siidniedersachsen und bundesweit innerhalb der
letzten 12 Monate?
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Im Vergleich der Landkreise untereinander ergeben sich nur geringe Unterschiede. Die hochste
Ausgabebereitschaft zeigt die Bevolkerung im Landkreis Gottingen. Am wenigsten geben Befragte
aus Osterode am Harz im Rahmen kultureller Aktivitaten aus. Hier ist auch der Anteil derjenigen, die
angaben, nie Geld fiir Kulturangebote auszugeben, am hochsten. Hintergrund dieser Unterschiede
konnte der unterschiedlich hohe Anteil von Arbeitslosen in diesen Landkreisen sein. Die hochste
Arbeitslosenquote in Sidniedersachsen hat der Landkreis Osterode am Harz (10,4). Im Landkreis
Gottingen (ohne Gottingen-Stadt) liegt sie bei lediglich 5,6 und damit deutlich unter der
durchschnittlichen Arbeitslosenquote von Stidniedersachsen (8,2).%°

> Vgl. Susanne Keuchel / Andreas Wiesand: Das KulturBarometer 50+. "zwischen Bach und Blues ...". Bonn. 2008. S. 15ff.

Quelle: Landesbetrieb fiir Statistik und Kommunikationstechnologie Niedersachsen, Stand 2010 / Stadt Géttingen - Fachdienst
Statistik und Wahlen, Stand 2010
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Ubersicht 38: Durchschnittliche Ausgaben der Bevolkerung in Siidniedersachsen fiir Kulturangebote in
den letzten 12 Monaten differenziert nach Landkreis
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Kapitel 3 - Zusammenfassung der Ergebnisse

Die altere Bevolkerung in Siudniedersachsen ist deutlich kulturinteressierter als der
Bundesdurchschnitt. Dieses hohere Kulturinteresse kann nicht auf strukturelle Merkmale, wie
héhere Schulbildung, zuriickgefiihrt werden.

Auch das Interesse fir einzelne Spartenbereiche, Museen, Theater, Musik etc. ist in
Sudniedersachsen sowohl bei den jiingeren als auch den alteren Bevolkerungsgruppen starker
ausgepragt als im bundesweiten Vergleich. Es ist zu vermuten, dass Kulturangebote in einem
landlich gepragten Raum wesentlich starker als seltene , Leuchtturmangebote” wahrgenommen
werden aufgrund der fehlenden Breite konkurrierender Angebote, wie sie in Ballungszentren
anzutreffen ist.

Wie auch die Bevolkerung bundesweit, interessiert sich die Bevolkerung in Siidniedersachsen
vor allem fur Musik, hier vor allem Rock-/Popkonzerte, Museen und das Film- und Kinoangebot

Die Sudniedersachsen sind im aulerhduslichen Bereich etwas kulturell aktiver als der
bundesweite Durchschnitt. Die Unterschiede sind hier jedoch deutlich kleiner als bei der
Einschatzung des eigenen Kulturinteresses.

Die intensive Kulturnutzung in der Region kann vor allem auf die altere Bevodlkerung
zuriickgefiihrt werden, die kulturaktiver ist als der Bundesdurchschnitt.

Es gelingt noch nicht in ausreichendem MaRe, Bevolkerungsgruppen mit Migrationshintergrund
fir Kulturbesuche zu aktivieren.

Oft besucht werden von der Bevélkerung Sudniedersachsens Konzerte, Museen/Ausstellungen
und Filme.

Der anteilige Ruckgriff in Sidniedersachsen auf einzelne Kultursparten unterscheidet sich nicht
vom bundesweiten Durchschnitt.

Bei Kulturbesuchen in Siidniedersachsen zeigen sich im Gegensatz zu bundesweiten
Beobachtungen kaum Bildungsunterschiede.

Ebenso wie die bundesdeutsche Bevolkerung (72%) bevorzugen die Bewohner
Sudniedersachsens (62%) lockere Veranstaltungen, bei denen man auch essen und trinken kann
und stadtische oder regionale Veranstaltungen an wechselnden Orten.

Der Besuch einer gastronomischen Einrichtung gehort mit Abstand zu den haufigsten
Aktivitaten in Kombination mit dem Besuch kultureller Angebote in der Region
Stdniedersachsen. Dies gilt vor allem fiir Theater- oder Kinobesuche.

Die Kombination Kulturbesuch und Einkdufe findet sich am haufigsten in der Stadt Goéttingen
(24%).

In der Samtgemeinde Oberharz (36%) und im Landkreis Osterode am Harz (20%) kombinieren
die Besucher von Kulturangeboten ihren Besuch am haufigsten mit Stadtbesichtigungen und
Ausfliige in die Natur bzw. Wandern (26 bzw. 25%). Osterode (15%) hat zudem die meisten
Besucher zu verbuchen, die den Kulturbesuch mit einer Ubernachtung im Hotel verbinden.

Die Kulturausgaben der Biirger in Stidniedersachsen sind hoher als im Bundesdurchschnitt.

Die Bereitschaft, flir Kulturangebote Geld auszugeben, korrespondiert mit den
unterschiedlichen Kulturinteressen und Strukturmerkmalen in der Region. Diese Bereitschaft ist
bei Personen aus dem Landkreis Gottingen mit einer niedrigen Arbeitslosenquote am héchsten
und in Osterode am Harz mit einer hohen Arbeitslosenquote am niedrigsten.
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4 Zur Mobilitat der Bevolkerung in Siidniedersachsen

Ein spannender Faktor bei der Analyse der Wahrnehmung, Akzeptanz und Nutzung der kulturellen
Infrastruktur einer Region sowie deren Kommunikation an das (potentielle) Publikum ist das
Mobilitatsverhalten der Besucher. Schliefilich ist die aullerhdusliche Kulturnutzung, anders als die
mediale, stark von situativen Rahmenbedingungen beeinflusst. Welche Wegstrecken sind Besucher
fir den Besuch bestimmter Kulturorte bzw. Veranstaltungen bereit auf sich zu nehmen? Welchen
Einzugsradius kdnnen die Kulturveranstalter einer Region erreichen? Lassen sich innerhalb der
Region bestimmte Wegemuster identifizieren, die Aufschluss dartiber geben, ob und wenn ja, welche
infrastrukturellen Faktoren den Besuch bestimmter Kulturorte und —veranstaltungen unterstiitzen
bzw. erschweren (z.B. OPNV-Netz)? Stehen die einzelnen Landkreise einer Region in engem
kulturellem Austausch oder finden Kulturbesuche liber Landkreisgrenzen hinweg nicht statt? Wird
die Region Uberhaupt als koharentes System wahrgenommen? Diesen Fragen mochte sich das
folgende Kapitel ndhern.

4.1 Zur Mobilitatsbereitschaft in der Region

Die Stadt Gottingen als urbanes Zentrum einer ansonsten eher landlich gepragten Region hat
erwartungsgemall die hochste Anziehungskraft (50%) fiir Kulturinteressierte in der untersuchten
Region. Hier findet sich schlieBlich auch die hdchste Dichte von kulturellen Angeboten. 48% der
Bevolkerung Sidniedersachsens, die nicht in Gottingen wohnen, besuchten Goéttingen in den letzten
drei Jahren wegen einer oder mehrerer Kulturveranstaltungen. So besucht vor allem ein Grofteil der
Bevolkerung des zugehorigen Landkreises Gottingen (72%) Kulturangebote der Stadt Gottingen. Der
Anteil der Gottinger Stadtbevdlkerung, die die eigenen Kulturangebote besucht, liegt bei 58%, der
Anteil der Gottinger, die ausschlieBlich die kulturelle Infrastruktur Gottingens nutzen, bei 27%. Ein
kleiner Anteil von 8% der Gottinger besuchte in den letzten drei Jahren ausschlieflich Kulturangebote
aullerhalb der Stadt Gottingen. Besonders beliebt sind hier die benachbarten GroRstadte Hannover

27
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und Kassel*’ sowie Northeim.

Vermutlich liegt der wahre Anteil von Kulturbesuchern aus Gottingen, die gerne Kulturveranstaltungen in Hannover und/oder Kassel,
zwei Stadten aulerhalb von Sidniedersachsen, besuchen, noch hoher, da der genaue Wortlaut der Frage lautete: "Welche Orte in
der Region Stidniedersachsen suchen Sie besonders gerne auf, wenn Sie kulturell aktiv werden wollen?" Die Antwort "Hannover"
bzw. "Kassel" kann demnach nur von Befragten gegeben worden sein, die Hannover und/oder Kassel fiir einen Teil
Sudniedersachsens hielten oder aber den Fragetext nicht richtig verstanden haben.
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Ubersicht 39: Standorte der Kulturangebote, die die Bevolkerung Siidniedersachsens innerhalb der
letzten drei Jahre besucht hat, differenziert nach Landkreis des eigenen Wohnortes (Mehrfachnennung
maglich?)

©
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Zur kulturellen Ausstrahlung der Stadt Gottingen

Um einschatzen zu kénnen, ob der Riickgriff der Biirger in der Region auf das urbane Zentrum
Gottingen typisch ist flir andere urbane Zentren, wird im Folgenden ein Vergleich zur Rheinschiene
angestellt, wohlwissend, dass sich die Struktur beider Regionen - die Rheinschiene ist ein
Ballungszentrum — deutlich voneinander unterscheidet. An dieser Stelle ist darauf zu verweisen, dass
es kaum Bevodlkerungsumfragen in landlichen Regionen zu Kulturfragen gibt. Durchschnittlich
besuchten 57% der Biirger in den vier untersuchten GroRstadten® der Rheinschiene in den letzten 12
Monaten die kulturellen Angebote der eigenen Stadt. Bezogen auf die letzten fiinf Jahre lag der
Anteil vergleichsweise bei 71%. Damit ist der Riickgriff auf das kulturelle Angebot der eigenen Stadt
als typisch fir eine Grofstadt zu bewerten. Betrachtet man die Vergleichswerte der Rheinschiene
bezogen auf die Biirger, die ausschlieRlich die Angebote ihrer Stadt fiir Kulturbesuche nutzen und
keine Kulturangebote aus anderen Stadten in Anspruch genommen haben, innerhalb der letzten 12
Monate (23%) bzw. der letzten funf Jahre (31%), so liegt der Anteil der Gottinger mit 27% innerhalb
der letzten drei Jahre, die Entsprechendes praktizierten, auf einem vergleichbaren Niveau.

Die vorliegende Studie attestiert, dass Gottingen der beliebteste Ort fir Kulturbesuche in
Sidniedersachsen ist. 48% der Birger aus den Umlandregionen Silidniedersachsens haben
Kulturangebote der Stadt Gottingen in den letzten drei Jahren besucht. Wie haufig nutzten die

* Aufgrund der speziellen Formulierung bezieht sich die Kategorie "Gesamt" bei dem Item "Eigener Wohnort, wenn dieser nicht

Gottingen ist" auf eine andere Grundgesamtheit als die tibrigen Kategorien Uber alle Items. Da bei dem fraglichen Item nur solche
Personen antworten durften, deren Wohnort nicht Gottingen ist, verringert sich die Grundgesamtheit in der Kategorie "Gesamt"
dieses Items von n=4.020 um n=402 Félle aus Goéttingen auf n=3.618.

2 Es handelte sich hierbei um die Grof3stadte Duisburg, Disseldorf, K6In und Bonn.
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Kulturbesucher aus Slidniedersachsen, die nicht selbst aus Gottingen kommen, die kulturelle
Infrastruktur der Stadt Gottingen innerhalb der letzten drei Jahre? Durchschnittlich 6,6
Kulturbesuche absolvierten die Nicht-Goéttinger in Slidniedersachsen in der Stadt Gottingen.
Besonders viele der Gottinger Kulturveranstaltungen besuchten erwartungsgemall die
Kulturbesucher aus dem Landkreis Gottingen und die wenigsten Befragten aus Osterode am Harz. Im
Landkreis Northeim haben die Gottinger Kultureinrichtungen eine sehr treue "Fangemeinde" mit
durchschnittlich 7,5 Besuchen der Kulturbesucher dieses Landkreises innerhalb der letzten drei Jahre.

Ubersicht 40: Durchschnittliche Anzahl der Kulturbesuche in Géttingen innerhalb der letzten drei Jahre
bei den Kulturbesuchern unter der Bevdlkerung Siidniedersachsens, deren Wohnort nicht Goéttingen ist,
differenziert nach eigenem Wohnort (n = 1.529)

©
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Durchschnittliche Anzahl der Kulturbesuche in Géttingen innerhalb der letzten drei Jahre

ZfKf 2010

Im Vergleich zur Stadt Gottingen schafft es kein anderer Ort innerhalb der Region Siidniedersachsens
vergleichsweise groRe Anteile in der Bevolkerung fir kulturelle Angebote zu mobilisieren. Die Anteile
der Bevélkerung, die nicht in Gottingen leben und Kulturbesuche innerhalb der letzten drei Jahre in
ihrem eigenen Wohnort durchfiihren, liegen zwischen 18% und 29%.

Kulturelle Mobilitat innerhalb der Region Siidniedersachsens auBerhalb von Goéttingen

33% der Bevolkerung in Sidniedersachsen haben innerhalb der letzten drei Jahre einen oder
mehrere Kulturbesuche in Siidniedersachsen an anderen Orten auRerhalb von Gottingen
unternommen. Am seltensten besuchen Gottinger (24%) und die Bevdlkerung des Landkreises
Osterode am Harz (29%) Kultureinrichtungen Sidniedersachsens auflerhalb von Gottingen, am
haufigsten die Bewohner der Landkreise Gottingen (40,1%) und Northeim (41,3%).

Kulturbesucher aus Osterode am Harz wahlen am seltensten Orte aufSerhalb von Siidniedersachsen
far ihren Kulturbesuch. Die "Kulturregion Siidniedersachsen" scheint sich in Osterode am Harz
besonderer Popularitadt zu erfreuen. Die Bewohner des Landkreises Osterode am Harz nennen auf die
offene Frage nach den fir Sie beliebten Orten der Region fiir Kulturbesuche neben der Stadt
Gottingen (70%) vor allem Orte im Landkreis Holzminden (11,3%) und im Landkreis Northeim
(13,5%).

Auffillig ist dabei, dass die Osteroder mit unterschiedlichen Ortsprdferenzen bei ihren
Kulturbesuchen, unterschiedlichen Zielgruppenprofilen entsprechen: Wie aus folgender Ubersicht
hervorgeht, sind die Osteroder, die sich kulturell Richtung Stadt Goéttingen orientieren, eher jlnger,
weiblich mit Interesse im Bereich Kino, Ausstellung, Kulturfeste, aber auch Rock- /Popmusik. Die
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Osteroder hingegen, die sich Richtung Holzminden orientieren, sind weitgehend mannlich und zeigen

mit Oper, Operette, Klassik, Konzerten, Ballett und Lesungen ein eher klassisches Kulturinteresse.

(1) LK Osterode am Harz — Goéttingen, Stadt

Alter

Geschlecht (iiberwiegend)
Bildung

Migrationshintergrund
Allgemeines Kulturinteresse
Sparteninteresse (Top 5)

Begleitung beim Kulturbesuch (Top 2)

Wunsch nach Kulturangebot (Top 3)

Genutzte Informationsmedien (Top 3)

(2) LK Osterode am Harz — LK Holzminden

Alter

Geschlecht (iiberwiegend)
Bildung

Migrationshintergrund
Allgemeines Kulturinteresse
Sparteninteresse (Top 5)

Begleitung beim Kulturbesuch (Top 2)

Wunsch nach Kulturangebot (Top 3)

Genutzte Informationsmedien (Top 3)

Unter 25 Jahre

25 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter
Mittelwert
Weiblich

niedrig

mittel

hoch

Mittelwert

Kino

Andere Ausstellungen / Museen
Kulturfeste

Musicals

(Kultur-)Historische Ausstellungen
Partner/in bzw. Ehemann/-frau
Freunde

Kino

Klassische Konzerte
Rock-/Popkonzerte

Redaktionelle Beitrage in regionalen
Tageszeitungen

Anzeigen in Tageszeitungen
Programme / Prospekte / Spielplane der
Kulturveranstalter

Unter 25 Jahre

25 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter
Mittelwert
Mannlich

niedrig

mittel

hoch

Mittelwert

Kino

Kulturfeste

Oper / Operette

Musicals

Andere Ausstellungen / Museen
Partner/in bzw. Ehemann/-frau
Andere Familienangehorige
Klassische Konzerte

Tanz / Ballett

Lesungen

Anzeigen in Tageszeitungen
Plakate

Redaktionelle Beitrage in regionalen
Tageszeitungen

11,5%
48,3%
40,2%
48,44
60,1%
45,5%
35,3%
19,2%

9,4%

2,56
77,2%
67,4%
63,8%
60,4%
59,1%
72,1%
52,0%
29,1%
25,3%
22,0%
57,8%

49,2%
33,8%

2,1%
29,4%
68,6%
57,42
78,6%
63,5%
25,4%
11,1%

6,3%

1,65
92,0%
86,7%
84,1%
82,8%
79,6%
92,4%
66,9%
92,7%
89,0%
87,9%
83,0%
77,6%
75,2%
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Es ist zu vermuten, dass sich die nach dem Landkreis Holzminden orientierte Zielgruppe eher von den
klassischen Kulturangeboten der Region angesprochen fihlt, wie der ,Erlebniswelt Renaissance”, der
Porzellanmanufaktur Firstenberg etc. Es erscheint, dass es sich fir klassische Einrichtungen in
Holzminden lohnen wiirde, gezielt diese Zielgruppe in Osterode anzusprechen.

Die Osteroder, die sich kulturell gerne nach Northeim orientieren, dhneln dagegen in ihrem
Zielgruppenprofil wieder starker den Osterodern, die auch gerne Gottingen aufsuchen, nur sind
erstere noch etwas starker an popularen Musikkonzerten interessiert und durchschnittlich noch
etwas jlinger. Betrachtet man im Vergleich die Einzugsgebiete in Northeim und Holzminden, bestatigt
sich der punktuelle Rickgriff der Osteroder auf die befragten Einrichtungen in Northeim, jedoch nicht
auf die Einrichtungen in Holzminden.

Die Einzugsgebiete Northeim und Holzminden werden eher von Kulturbesuchern aus der Stadt, dem
Landkreis Gottingen und dem Landkreis Northeim aufgesucht.

Ubersicht 41 und 42: Kulturelles Einzugsgebiet der befragten Einrichtungen in den Landkreisen Northeim
und Holzminden

Arnhaufizsten:

4% Hameln-Fyrmant
4% Landkreis Hoxter

Holiminden %

kaleidaskop e V., Kulturmiihle Buchhagen
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Musik-und Kulturverein Stadtolde ndorf e v
Porzellanmanufaktur Firstenberg GmbH, Muceum im Schloss

- 50% und mehr — 50 his unterl0%
- 25% bls unters0%

| s nter 255 @ Innerhalb LK

Haolzminden
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ZfKf 2010

39



Landkreis Northeim

y

- 50% und mehr
B 5% bi unter S05%

O o s unter 25%

Am hiburfigsten:
5% Landkreis Kasse|
33 Wacnal

iy

andere Lar

vdkrelse

Theater der Macht & v

Literatur- und Kunstkreis Uslar =

Initiative Kunst und Kultur NortheimyEinbeck ¥,

Stadt Bad Gandersheim, Domfestspiele
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ZfKf 2010

Wie sieht nun das Zielgruppenprofil der Bevolkerungsgruppen aus dem Landkreis Gottingen und der

Stadt Gottingen aus, die besonders gerne Kulturorte

(3) LK Gottingen — LK Northeim
Alter

Geschlecht (iberwiegend)
Bildung

Migrationshintergrund
Allgemeines Kulturinteresse
Sparteninteresse (Top 5)

Begleitung beim Kulturbesuch (Top 2)

Wunsch nach Kulturangebot (Top 3)

Genutzte Informationsmedien (Top 3)

Unter 25 Jahre 3,5%
25 bis 49 Jahre 48,4%
50 Jahre und alter 48,1%
Mittelwert 49,35
Weiblich 69,7%
niedrig 44,2%
mittel 39,8%
hoch 15,9%
12,8%
Mittelwert 2,5
Kino 93,9%
Kulturfeste 83,3%
Andere Ausstellungen / Museen 78,1%
Musicals 77,5%
(Kultur-)Historische Ausstellungen 72,7%
Partner/in bzw. Ehemann/-frau 88,4%
Freunde 76,3%
Kulturfeste 59,5%
Rock-/Popkonzerte 58,1%
Musicals 39,4%
Redaktionelle Beitrage in regionalen 74,0%
Tageszeitungen
Anzeigen in Tageszeitungen 68,3%
Internet 61,3%

im Landkreis Northeim aufsuchen?
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(4) Gottingen, Stadt — LK Northeim

Alter Unter 25 Jahre 7,6%
25 bis 49 Jahre 38,2%
50 Jahre und alter 54,1%
Mittelwert 49,82
Geschlecht (iiberwiegend) Weiblich 62,8%
Bildung niedrig 62,6%
mittel 23,2%
hoch 14,2%
Migrationshintergrund 24,0%
Allgemeines Kulturinteresse Mittelwert 2,63
Sparteninteresse (Top 5) Kino 84,9%
Musicals 73,1%
Andere Ausstellungen / Museen 67,1%
Kulturfeste 61,4%
Modernes Theater 56,0%
Begleitung beim Kulturbesuch (Top 2) Partner/in bzw. Ehemann/-frau 71,1%
Freunde 60,1%
Wunsch nach Kulturangebot (Top 3) Musicals 72,9%
Modernes Theater 59,5%
Rock-/Popkonzerte 45,4%
Genutzte Informationsmedien (Top 3) Anzeigen in Tageszeitungen 81,5%
Redaktionelle Beitrdge in regionalen 76,0%
Tageszeitungen
Anzeigenblatter 55,3%

Im Landkreis Gottingen sind es vor allem altere weibliche Bevolkerungsgruppen, die nach Northeim
kommen und sich vor allem fiir Kulturfeste und Kinos interessieren. In der der Stadt Gottingen
interessiert sich fir diese Kulturangebote in Northeim eine vorrangig weibliche, im Durchschnitt
knapp 50 Jahre alte Bevolkerungsgruppe mit niedriger Schulbildung, die ansonsten mittelmaRig bis
wenig kulturinteressiert sind. Diese Bevolkerungsgruppen zeigen neben dem Kino (84,9%) am
ehesten Interesse fir Musicals und andere Ausstellungen/Museen. Besonders ausgepragt ist ihr
Wunsch nach mehr Angeboten in den Sparten Musical, Modernes Theater und Rock/Pop.

Auffallig ist der hohe Anteil von Migranten (24%), die zu einem Kulturbesuch von Goéttingen nach
Northeim fahren. Dieser Anteil liegt deutlich {ber dem Anteil von Personen mit
Migrationshintergrund an der Bevolkerung der Region Siidniedersachsen (13%°). Einigen Northeimer
Kultureinrichtungen gelingt es demnach in besonderem Male, Besucher mit Migrationshintergrund
zu erreichen. Wie die Besucherbefragung zeigt, sind es hier vor allem die "Initiative Kunst und Kultur
Northeim/Einbeck e. V." und das "Theater der Nacht e. V." in Northeim, die von Personen mit
Migrationshintergrund besucht werden.

Grundsatzlich muss man aufgrund der Einzugsgebiete der befragten Einrichtungen festhalten, dass es
zwischen Northeim und Gottingen Stadt wie Landkreis einen regen Austausch gibt, jedoch nur wenig
Austausch innerhalb der Region Siidniedersachsens mit dem Landkreis Holzminden, der sich offenbar
starker noch Richtung Hoxter und Hameln orientiert. Betrachtet man entsprechend das
Einzugsgebiet der befragten Einrichtungen in der Samtgemeinde Oberharz und dem Landkreis

o Statistische Amter des Bundes und der Linder (Hg.): Bevélkerung nach Migrationsstatus regional. Ergebnisse des Mikrozensus 2007.

Wiesbaden. 2009. S. 14.
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Osterode, so zeigen sich auch hier nur geringe Anteile an Besuchern aus anderen Landkreisen in

Sudniedersachsen.

Ubersicht 43 und 44: Kulturelles Einzugsgebiet der befragten Einrichtungen in den Landkreisen Osterode
und Samtgemeinde Oberharz

Am haufigsten:
4% Berlin
1% Hannowver

Oberharzer Barpwerkmuseum
Farum Kultur in unserer 5tadt v,

- 50% und mehr e— 5 s pnter 10%
- 253% bis unterS0% —— wanigerals5%

Innerhalb 56
— 10% bis unter 25% Abarharz

Am hBufipsten:
A% Berlin
1% 3algtter

Landkrois

(it

HohlznErlebnisfentrum Iberger Tropfsteinhohls
Musikgemeinde Dterede am Harz e\,
Tisterzienser Museum Kloster Wallenried
Rockund Bultur am Harz e,

Kirchengemsinde Hertherg

Kulturkreis Bad Lauterberg e

walkenrigder Kreuzganghonzerts

- 50% und mahr S—t 5% hiz unter10%
‘ 25% bis unter50% = wenigerals 5%

. _ Innerhalk LK
— 105 bis wnter25% Osterade

Um das Bild abzurunden, wird im Folgenden der kulturelle Pendlerverkehr zwischen den anderen
Landkreisen Siidniedersachsens und dem Landkreis Gottingen sowie der Stadt Gottingen am Beispiel
der befragten Einrichtungen betrachtet: Es zeigt sich, dass die Einrichtungen im Landkreis Gottingen
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vor allem Besucher aus der Stadt Gottingen sowie aus Kassel und anderen Landkreisen auRerhalb der
Region anziehen. Umgekehrt ziehen die befragten Kultureinrichtungen der Stadt Goéttingen sehr stark
auch Besucher aus dem Landkreis Gottingen und auch aus allen Landkreisen auRerhalb
Sudniedersachsen an.

Ubersicht 45 und 46: Kulturelles Einzugsgebiet der befragten Einrichtungen in den Landkreisen
Gottingen und Stadt Gottingen

iy
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Theater- und Konzertveremigung
Cuderstadte. V.
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Literarsches Zentrum Gittingen &. V.

Stadt Gottingen, Fachdienst Kultur
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Stadt Gattingen, Jazzfestival Gittingen
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APEY - Kunstversin pro Arte, V,

Gattinger Symphonie Orchester
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Die kulturellen Pendler der Stadt Gottingen in Richtung Landkreis Gottingen sind eher altere

Zielgruppen mit mittelmaigem Kulturinteresse, das sich starker auf populare Kulturangebote, Kino,

Pop oder auch Volksmusik richtet. Die gegenlaufige Zielgruppe der Pendler aus dem Landkreis

Gottingen in die Stadt Gottingen kann tendenziell als etwas jlinger und nicht an traditionellen

Kunstformen wie Volksmusik interessiert beschrieben werden.

(5) LK Gottingen — Gottingen, Stadt

Alter

Geschlecht (iiberwiegend)
Bildung

Migrationshintergrund
Allgemeines Kulturinteresse
Sparteninteresse (Top 5)

Begleitung beim Kulturbesuch (Top 2)

Wunsch nach Kulturangebot (Top 3)

Genutzte Informationsmedien (Top 3)

(6) Gottingen, Stadt — LK Gottingen
Alter

Geschlecht (iberwiegend)
Bildung

Migrationshintergrund
Allgemeines Kulturinteresse
Sparteninteresse (Top 5)

Begleitung beim Kulturbesuch (Top 2)

Wunsch nach Kulturangebot (Top 3)

Genutzte Informationsmedien (Top 3)

Unter 25 Jahre

25 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter
Mittelwert
Weiblich

niedrig

mittel

hoch

Mittelwert

Kino

Andere Ausstellungen / Museen
Musicals

(Kultur-)Historische Ausstellungen
Kulturfeste

Partner/in bzw. Ehemann/-frau
Freunde

Rock-/Popkonzerte

Musicals

Kulturfeste

Redaktionelle Beitrdge in regionalen
Tageszeitungen

Anzeigen in Tageszeitungen
Internet

Unter 25 Jahre

25 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter
Mittelwert
Weiblich

niedrig

mittel

hoch

Mittelwert

Kino

Andere Ausstellungen / Museen
Musicals

Rock-/Popkonzerte

Kulturfeste

Partner/in bzw. Ehemann/-frau
Freunde

Rock-/Popkonzerte

Musicals

Volksmusikkonzerte

Anzeigen in Tageszeitungen
Redaktionelle Beitrdge in regionalen
Tageszeitungen

Stadtmagazine

7,6%
45,4%
47,0%

47,96
58,4%
42,4%
38,8%
18,8%
13,5%

2,71
83,4%
73,5%
68,2%
67,1%
63,4%
71,7%
60,2%
45,4%
34,0%
23,3%
58,7%

53,3%
47,9%

3,5%
46,1%
50,4%

50,97
53,4%
45,2%
36,9%
17,9%

6,6%

2,63
75,2%
63,1%
60,8%
57,3%
51,5%
87,8%
49,4%
57,6%
44,6%
31,1%
59,3%
51,8%

36,1%
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Uber die ,Kulturpendler” zwischen den Landkreisen in Siidniedersachsen lasst sich zusammenfassend
festhalten, dass ein groRerer Teil der Bevolkerung schon einmal irgendwann einen Kulturbesuch in
das urbane Zentrum Gottingen unternommen hat. Das librige Pendelgeschehen konzentriert sich im
Wesentlichen auf den Austausch zwischen dem Landkreis Goéttingen und dem Landkreis Northeim.
Punktuell kann bezogen auf einzelne Festivals in der Region eine groRere Mobilitatsbereitschaft
zwischen den Landkreisen beobachtet werden.

Kulturelle Mobilitat auRerhalb Siidniedersachsens

Etwa die Halfte der Bevolkerung Siidniedersachsens, die innerhalb der letzten drei Jahre eine
Kulturveranstaltung besucht hat, besuchte auch Orte auBerhalb der Region Siidniedersachsen.
Besonders mobil sind hier Kulturbesucher aus dem Landkreis Gottingen und der Stadt Gottingen. Die
Bevolkerung in und um Gottingen (Stadt und Landkreis) zeichnet sich also durch ihre hohe kulturelle
Mobilitatsbereitschaft aus. Interessant ist vor diesem Hintergrund, dass gerade Kulturinteressierte
aus der Stadt Gottingen am seltensten den Nachbarorten in Slidniedersachsen Kulturbesuche
abstatten und umso haufiger Orte aullerhalb von Stdniedersachsen besuchen. Ein Grund fir diese
selektive Kulturmobilitat konnte darin liegen, dass der stadtischen Bevolkerung Gottingens das
Kulturangebot in Slidniedersachen nicht hinreichend attraktiv erscheint. GroRstadte wie Hannover
oder Kassel bieten da interessante Alternativen. Defizite in der OPNV-Anbindung der landlichen
Gebiete kdonnten ein weiterer Grund sein.

Allgemein suchen die Bewohner Sidniedersachsens eher stadtische Umgebungen innerhalb und
auBerhalb von Sldniedersachsen fiir Kulturbesuche auf. Neben Gottingen sind dies die GroRstaddte
Hannover und Kassel sowie Northeim.

Auf die Frage, welche Orte in der Region gerne fiir einen Kulturbesuch genutzt werden, nannten
Kulturnutzer der Region Hannover an zweiter (15%) und Kassel an fiinfter Stelle (6%). Dass diese zwei
Stadte genannt werden, die gar nicht zur Region Sidniedersachsen gehoren, deutet darauf hin, dass
viele Blirger der Region fiir ihre Kulturbesuche an die eigene Region kaum denken. Entsprechende
MarketingmalRnahmen, die starker auf eine Vernetzung der Landkreise in Stidniedersachsen abzielen,
wie z.B. landkreisiibergreifende OPNV-Tickets oder Eintrittskarten, die in (ausgewihlten)
Kultureinrichtungen der gesamten Region (und nur dort) Giltigkeit haben, kénnen hier
moglicherweise identitatsstiftend nach innen wie nach aufRen wirken.
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Ubersicht 47: Beliebte Orte in Siidniedersachsens' fiir den Kulturbesuch bei der Bevélkerung
Siidniedersachsens, die innerhalb der letzten drei Jahre ein Kulturangebot besucht haben, differenziert
nach Wohnort (Mehrfachnennungen maglich; n = 3.590)

73% @

Gottingen
Hannover

Kassel

Wohnort der Besucher
Northeim

M Stadt Gottingen
Bad Gandersheim
m Sudniedersachsen ohne Stadt Géttingen

Hannoversch Miinden

Beliebte Orte fiir den Kulturbesuch in
Stidniedersachsen

W Gesamt
Holzminden
Osterode am Harz
sonstige Stadte
keine Stadte / keine bestimmten
13%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Nicht nur die Gottinger sind kulturell mobil auBerhalb der Region Siidniedersachsens, auch das
kulturelle Angebot der Stadt Goéttingen wird von vielen Besuchern auRerhalb Siidniedersachsens
wahrgenommen.

Der Einzugsradius der Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen

Die Kultureinrichtungen in Stidniedersachsen und vor allem in Gottingen, dem urbanen Oberzentrum
der Region Sldniedersachsen, erfreuen sich regionsweit groRer Beliebtheit. Das kulturelle Angebot
ist hier sehr umfangreich, wie sich auch in der groRen Zahl der an der Besucherbefragung
teilnehmenden Einrichtungen zeigt. lhr Einzugsgebiet ist dementsprechend breit gefachert.
Schwerpunkt des Einzugsgebiets sind die Stadt Gottingen selbst (57%) und der Landkreis Gottingen
(14%). Viele Besucher kommen auch aus Landkreisen auRerhalb von Stidniedersachsen. Insbesondere
das Jazzfestival Géttingen und die Internationalen Héndel-Festspiele ziehen bundesweit viele
Besucher an; internationale Besucher kommen vorrangig zu diesen beiden Veranstaltungen.

31 Obwohl Hannover nicht in Stidniedersachsen liegt, wurde die Stadt (ebenso wie Kassel) dennoch bei der Interpretation

beriicksichtigt, da der Anteil der Stimmen hier entsprechend hoch war. Hier ist zu vermuten, dass das Verstandnis der ,Region
Sudniedersachsen” bei den Befragten Uber die tatsdchlich definierten Grenzen hinaus geht.
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Ubersicht 48 zeigt die bundesweiten Herkunftsregionen (Postleitregionen) der Besucher von
Kulturangeboten in Slidniedersachsen. Die unterschiedliche Einfarbung der Postleitregionen gibt an,
wie hoch der Anteil der Besucher slidniedersachsischer Kultureinrichtungen ist, die aus der jeweiligen
Postleitregion kommen.

Wie zu erwarten, stammt der hochste Anteil an Besuchern von Kulturangeboten in Stidniedersachsen
selbst aus der Region. Wichtige Einzugsgebiete mit einem Anteil von 5% bis 10% am
Besucheraufkommen stellen die umliegenden Regionen Nordhessen, das Braunschweiger Land sowie
Hannover und Umland mit ihren gleichzeitig Stidniedersachsen raumlich am nachsten gelegenen
GroRstadten Kassel, Braunschweig und Hannover dar. Weitere Einzugsgebiete stellen die lbrigen
Regionen Niedersachsens (mit Ausnahme des GroRraum Celle) sowie Sachsen-Anhalt, Schleswig-
Holstein, die nordlichen Regionen Nordrhein-Westfalens, die westlichen Regionen Hessens sowie die
Region Leipzig dar.

Ubersicht 48: Herkunftsregionen der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen, die ihren
Wohnsitz in Deutschland aber auBerhalb von Siidniedersachsen haben, nach PLZ-Regionen.
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Welches sind nun die wichtigsten internationalen Herkunftslander? Erwartungsgemald stammen die
meisten der internationalen Besucher aus dem benachbarten europaischen Ausland, vor allem aus
den Niederlanden. Interessant ist, dass Besucher aus der Schweiz die zweitgrofite Gruppe der
auslandischen Besucher ausmachen, obwohl sich das Einzugsgebiet Sidniedersachsens ansonsten
eher auf die Gebiete nordlich sowie 6stlich und westlich von Siidniedersachsen konzentriert, sodass
beispielsweise Bayern und Baden-Wirttemberg im Einzugsgebiet Slidniedersachsens keine Rolle
spielen. Besucher aus Danemark hingegen passen genau zur Lage des Einzugsgebietes in seiner Nord-
Sud-Streckung nordlich von Siidniedersachsen. Aufgrund der geringen Zahl auslandischer Besucher
insgesamt sind diese Ergebnisse allerdings mit Vorsicht zu interpretieren.

Ubersicht 49: Herkunftslander der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen, die ihren
Wohnsitz nicht in Deutschland haben nach Staaten.

Land Anzahl Prozent Land Anzahl Prozent
Niederlande 12 21% Albanien 1 2%
Schweiz 9 16% Costa Rica 1 2%
Danemark 6 11% Guinea 1 2%
Belgien 4 7% Italien 1 2%
GroRbritannien 4 7% Kroatien 1 2%
USA 3 5% Luxemburg 1 2%
Frankreich 2 4% Osterreich 1 2%
Schweden 2 4% Portugal 1 2%
Spanien 2 4% Russland 1 2%
Afghanistan 1 2% Venezuela 1 2%

keine Angabe 2 4%

Gesamt 57 100%
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Interessant ist das auffallige Herkunftsmuster bei den Museen. 85% der Besucher kommen hier aus
Landkreisen aullerhalb von Sidniedersachsen. Museen scheinen also fiir die Bevolkerung
Sudniedersachsens selbst weniger interessant zu sein als flir auswartige Gaste. Hintergrund dessen
ist vermutlich eine Eigenschaft, die das Museum von anderen Kultureinrichtungen unterscheidet. Ein
Museum, das Ausstellungen zeigt, ist darauf angewiesen, dass innerhalb der Ausstellungsdauer viele
verschiedene Besucher kommen, da mit Wiederholungsbesuchern nicht zu rechnen ist. Zwar hat
auch ein Theater oder Kino wenige Mehrfachbesucher in einer Inszenierung oder einem Film,
allerdings sind die Veranstaltungszyklen hier kiirzer als in Museen. Museen, insbesondere solche, die
keine wechselnden Ausstellungen bieten, sind deshalb in besonderem MaRBe auf auswartige
Besucher angewiesen. Die oOrtliche Bevolkerung kennt das Angebot irgendwann und lediglich neue
Besucher kdnnen den Betrieb sicherstellen.
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Ubersicht 50: Anteil der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen aus folgenden Landkreisen
differenziert nach Spartenschwerpunkt der besuchten Einrichtung?

w
o Kino 18%
*_r; Besucher aus...
"é Literatur/Bibliothek 17% B Stadt Géttingen
© M Landkreis Gottingen
g Theater 32% = Northeim
9 M Osterode am Harz
o Spartenib ifend i
J parteniibergreifen 31% B Holzminden
= Andere Landkreise
3 Klassische Musik 20%
=
o
S Musik (ohne Klassik) 26%
S
e
o Museum
£
g Gesamt
n
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zfkf 2010
Ubersicht 51: Anteil der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen aus folgenden Landkreisen
differenziert nach Standort der besuchten Veranstaltungen

Landkreis Gottingen

Stadt Géttingen M Andere Landkreise
M Landkreis Gottingen
Holzminden
M Stadt Gottingen
W Holzminden
Northeim
M Northeim
Osterode am Harz 43% Osterode am Harz

Samtgemeinde Oberharz

Samtgemeinde Oberharz 21%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Die vorausgehende Ubersicht verdeutlicht zudem, dass speziell die Kultureinrichtungen in der
Samtgemeinde Oberharz mit 72% einen hohen Anteil an Besuchern aus anderen Landkreisen haben.
Hier kdnnen kulturtouristische Effekte vermutet werden. So ist auch der tendenziell h6here Anteil an
Besuchern aus anderen Landkreisen aufRerhalb Stdniedersachsens in den Kultureinrichtungen im
Landkreis Osterode zu erkldren. An Wandern und Naturbesuchen interessierte Besucher werden
sicherlich auch nebenbei z.B. dem HohlenErlebnisZentrum oder anderen der zahlreichen
Museumsangeboten einen Besuch abstatten.

> An der Besucherbefragung hatte sich mit dem Kino Lumiére in Gottingen nur ein Kinoveranstalter beteiligt.
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4.2 Zur Anreise und den gewadhlten Verkehrsmitteln

In der Besucherbefragung von Kulturbesuchern in 44 Einrichtungen in Stidniedersachsen wurden die
Besucher gefragt, mit welchem Verkehrsmittel sie die jeweilige Einrichtung aufsuchten. Der mit
Abstand grofSte Teil der Besucher (65%) reiste erwartungsgemal mit dem Auto an. 18% kamen zu
FuR und 11% nahmen das Fahrrad. Der 6ffentliche Personennahverkehr spielt eine untergeordnete
Rolle. Besonders haufig greifen Kulturbesucher aus Holzminden, dem Landkreis Gottingen und
Northeim auf das Auto zurick. Auffillig selten nutzen Kulturbesucher in der Stadt Gottingen, das
Auto und nutzen stattdessen das Fahrrad (24%). Die kurzen Wege, eine ausgepragte Fahrradkultur in
der Fahrradstadt Gottingen und die Tatsache, dass 57% der Besucher von Gottinger
Kulturveranstaltungen aus Gottingen selbst kommen, machen dies moglich.

In Osterode am Harz kommt neben Auto und dem Gang zu Full dem Reisebus (5%) eine Bedeutung
zu. Dies hangt vermutlich mit dem schon an anderer Stelle beobachteten Kulturtourismus in der
Region Osterode/Harz/Goslar zusammen.

Ubersicht 52: Anteil der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen, die folgende
Verkehrsmittel zur Anreise nutzten, differenziert nach dem Ort der Veranstaltung (Mehrfachnennung
moglich)
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Vergleicht man den Rickgriff auf Verkehrsmittel bei Kulturbesuchern in Sidniedersachsen
exemplarisch mit dem bevorzugten Verkehrsmittel der Blirger in der Rheinschiene zu Abendzeiten
und Freizeitterminen, so kann man bezogen auf die Nutzung des Autos fiir die Gesamtregion mit
etwa 63% in der Rheinschiene eine dhnliche Verteilung feststellen, jedoch eine ganzlich abweichende
fir die Nutzung des offentlichen Nahverkehrs. 2,3% nutzen diesen in Sudniedersachsen, hier
weitgehend Gottinger (4,7%), in der Rheinschiene sind es knapp 30%. Auch bei der Nutzung des
offentlichen Regionalverkehrs konnen deutliche Differenzen zwischen den beiden Regionen
beobachtet werden: 1,9 % nutzen diese in Stidniedersachsen, knapp 15 % in der Rheinschiene.
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Verkehrsmittelwahl beim Pendelverkehr zwischen den Landkreisen

Vorausgehend wurde schon deutlich, dass es speziell mit der Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel der
Region Slidniedersachsen zur Anreise fir Kulturveranstaltungen nicht sehr gut bestellt ist, mit
Ausnahme der Situation in der Stadt Gottingen. Wie erfolgen nun diese Anreisen zu
Kulturveranstaltungen landkreistibergreifend?

In der folgenden Ubersicht wird die Wahl des Verkehrsmittels derjenigen Besucher dargestellt, die
eine Veranstaltung auBerhalb des Landkreises ihres Wohnortes besucht haben. Dabei ergibt sich ein
sehr einheitliches Bild. Die iberwaltigende Mehrheit der Besucher (90%) benutzt unabhangig vom
eigenen Wohnort das Auto. Dies gilt auch fiir die Anreisenden aus Gottingen (91%), die eine
Kulturveranstaltung auBerhalb Gottingens besuchen. Punktuell nutzen Besucher aus Goéttingen etwas
haufiger die Bahn (6%) als Besucher aus anderen Landkreisen (1%), was auf eine etwas bessere
Bahnanbindung Gottingens als urbanes Zentrum der Region zurlickgefiihrt werden kann.

Auffillig ist noch der punktuell starkere Rickgriff der Besucher aus Osterode am Harz auf das
Fahrrad. Ggf. spielen hier touristische Effekte eine starkere Rolle, wie Museen, die an attraktive
Fahrradwege angeschlossen sind und zu Ausfliigen am Wochenende einladen.

Ubersicht 53: Anteil der Besucher in Siidniedersachsen, die folgende Verkehrsmittel zur Anreise zu
Kulturangeboten nutzten, die nicht im eigenen Landkreis stattfanden, differenziert nach Wohnort der
Besucher?® (Mehrfachnennung maglich)
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Die geringe Fallzahl der Besucher aus Osterode am Harz (Anzahl: 54), die bei Kulturangeboten in einem Landkreis auBerhalb
Osterodes erhoben werden konnten, bedingt hier einen verhaltnismaRig hohen Ausschlag bei dem Verkehrsmittel Fahrrad (4
Personen, 7%).
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Kapitel 4 - Zusammenfassung der Ergebnisse

Das kulturelle Angebot des urbanen Zentrums Gottingen hat fiir die Bevolkerung
Sudniedersachsens vergleichsweise die hochste Anziehungskraft. 50% der Gesamtbevdlkerung
der Region — unter den Gottingern liegt der Anteil bei 58% — hat in den letzten drei Jahren
mindestens ein Kulturangebot in Gottingen besucht.

Der Anteil der Bevolkerung in Sidniedersachsen, die nicht in Gottingen wohnen und dennoch
innerhalb der letzten drei Jahre in Gottingen ein oder mehrere Kulturangebote besuchten, liegt
bei 48%. Durchschnittlich 6,6 Kulturbesuche absolvierten die Nicht-Gottinger in
Sudniedersachsen in der Stadt Gottingen. Besonders viele der Gottinger Kulturbesucher kamen
aus dem zugehorigen Landkreis Gottingen.

Der Anteil der Gottinger, die ausschlielllich auf kulturelle Angebote der eigenen Stadt
zuriickgreifen, liegt bei 27%.

36% der Bevolkerung in Siidniedersachsen hat in den letzten drei Jahren auch Kulturangebote
auBerhalb der Region besucht. Alternative Orte fiir den Kulturbesucher auRerhalb
Stdniedersachsens sind vor allem Hannover und Kassel.

Vergleichsweise selten besuchen die Einwohner des Landkreises Osterode Kulturangebote
auBerhalb der Region Sudniedersachsens (23%). Diese sind jedoch generell weniger kulturell
aktiv. Die kulturell mobilen Osteroder, die sich Richtung Goéttingen orientieren, sind eher jlinger
und weiblich mit Interessen im Bereich Kino, Ausstellung, Kulturfestivals, aber auch Rock-
/Popmusik. Diejenigen, die sich Richtung Holzminden orientieren, sind eher mannlich und
interessiert an Oper, Operette, Klassik, Konzerten, Ballett und Lesungen.

33% der Bevolkerung in Siidniedersachsen haben innerhalb der letzten drei Jahre einen oder
mehrere Kulturbesuche in Nachbarorte in Sidniedersachsen auflerhalb von Gottingen
unternommen. Sehr aktiv sind hier die Bewohner der Landkreise Gottingen und Northeim.

Wenig Austausch findet innerhalb der Region Stidniedersachsens mit dem Landkreis Holzminden
und der Samtgemeinde Oberharz statt. Einen intensiveren Austausch gibt es zwischen den
Landkreisen Gottingen, Northeim und Stadt Gottingen, punktuell auch in Osterode.

Das zentrale Verkehrsmittel fir Kulturbesucher in der Region Siidniedersachsen ist das Auto.
Ausnahmen bilden die Fahrradkultur der Gottinger bei Kulturbesuchen in Gottingen und
tendenziell auch kulturinitialisierte Fahrradausfliige in die Natur und Museen des Landkreises
Osterode.

Kulturtouristische Zentren aufgrund ihrer Landschaft sind die Samtgemeinde Oberharz und
tendenziell auch der Landkreis Osterode.
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5 Zum Kulturpublikum der Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen

Wer ist nun das Kulturpublikum in Siidniedersachsen? Das folgende Kapitel gibt einen Uberblick tiber
die soziodemographische Struktur des Kulturpublikums in Stidniedersachsen und stellt diese in den
Kontext geeigneter Vergleichsdaten. Dabei wird vorrangig auf die Daten der Besucherbefragung
zuriickgegriffen, die ein gutes Abbild des kontinuierlich erreichten Kulturpublikums darstellen und
entsprechend unterschieden werden nach den Teilzielgruppen Stammgaste, Gelegenheitsbesucher
und Erstbesucher. Schlieflich wird noch mithilfe von Daten aus der telefonischen
Bevolkerungsumfrage ein Blick auf die Hintergriinde geworfen, die Teile der Bevélkerung davon
abhalten, Kulturveranstaltungen zu besuchen. Davon ausgehend lassen sich auch mogliche Briicken
zum Kulturbesuch ableiten.

5.1 Zur demographischen Struktur

Wie dies aus folgender Ubersicht hervorgeht, unterscheidet sich die Altersstruktur in
Sidniedersachsen insgesamt nicht von der bundesweiten Altersstruktur. In den einzelnen
Landkreisen gibt es allerdings zum Teil deutliche Abweichungen vom bundesweiten bzw.
sudniedersachsischen Durchschnitt. So ist die Bevolkerung im Landkreis Gottingen am jingsten. Nur
37% der Bevolkerung sind tiber 50 Jahre alt. Dagegen ist der Landkreis Osterode am Harz mit Abstand
am altesten. Hier sind 47% Uber 50 Jahre alt und nur 23% jlinger als 25 Jahre.

Ubersicht 54: Altersstruktur der Bevolkerung in Siidniedersachsen laut amtlicher Statistik
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Ganz anders sieht die Altersverteilung bei den Kulturbesuchern in Sidniedersachsen aus, wie die
folgende Ubersicht zeigt. Hier sind lediglich 14% unter 25 Jahre alt und 47% Uber 50 Jahre. Die
Kulturbesucher in Stidniedersachsen sind also deutlich dlter als der Bevélkerungsdurchschnitt, wie
dies schon in Kapitel 3 deutlich wurde.
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Ubersicht 55: Altersstruktur der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen und der
Bevoélkerung in Siidniedersachsen insgesamt

Kulturbesucher gesamt

47%
W unter 25

M 25 bis 49 Jahre

B 50 Jahre und élter
Bevodlkerung Siidniedersachsen
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ZfKf 2010 / Mikrozensus Niedersachsen 2009

Betrachtet man die Altersstruktur der erfassten Besucher in den 44 befragten Kultureinrichtungen,
so kann ein groReres Altersgefille beobachtet werden in der Form, dass die Jingeren, die 14- bis 24-
Jahrigen, seltener Kultureinrichtungen besuchen. Dies gilt vor allem fir Klassische Musikkonzerte,
wie dies auch bundesweit beobachtet werden konnte. Kinoveranstaltungen sprechen dagegen
erwartungsgemal ein etwas jlngeres Publikum an, wobei an dieser Stelle darauf verwiesen werden
sollte, dass es sich hier um Programmkino handelte.

Ubersicht 56: Altersstruktur der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen differenziert nach
Sparten

Kino : 66%

Klassische Musik 8%
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Auch das Geschlechterverhdltnis unterscheidet sich bei den Kulturbesuchern vom
Bevolkerungsdurchschnitt. Wie schon in verschiedenen aktuellen ZfKf-Studien gezeigt werden
konnte, sind Frauen heute im Allgemeinen kulturell interessierter und aktiver. 61% der
Kulturbesucher in Siidniedersachsen sind weiblich, was den Bevoélkerungsdurchschnitt um 10
Prozentpunkte (bersteigt, entsprechend geringer ist der Anteil mannlicher Kulturbesucher.
Interessanterweise zeigen sich auch deutliche spartenspezifische Unterschiede in Bezug auf die
Geschlechterverteilung. So sind weibliche Besucher Uberproportional haufig in Bibliotheken und
anderen Literaturveranstaltungen, im Theater sowie im Kino anzutreffen, wahrend sich die Anteile in
Museen und bei nicht-klassischen Musikveranstaltungen angleichen. Ahnliches konnte auch in
anderen ZfKf-Bevolkerungsgruppen beobachtet werden.

Ubersicht 57: Geschlechterverhiltnis bei den Besuchern von Kulturangeboten in Siidniedersachsen
differenziert nach Spartenschwerpunkt der besuchten Einrichtung
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Vergleicht man die Bildungsstruktur der Gesamtbevolkerung in Sldniedersachsen mit der
bundesweiten, so zeigt sich, dass Sudniedersachsen einen geringeren Anteil Blrger mit hoher
Schulbildung und dafiir einen héheren Anteil von Blrgern mit mittlerem Schulabschluss hat. Der
Anteil der Bilrger mit niedrigem Bildungsabschluss ist gegeniiber dem bundesweiten
Bevolkerungsdurchschnitt unverandert. Bei den Kulturbesuchern, die im Rahmen der
Besucherbefragung erfasst wurden, sieht es erwartungsgemall anders aus. Hier ist der Anteil von
Personen mit hohem Bildungsabschluss deutlich héher (70%) und der von Personen mit niedrigem
Abschluss entsprechend niedriger. Museen erzielen nach der Besucherbefragung im Durchschnitt
den groRRten Anteil an Besuchern mit niedrigem Bildungsabschluss in Slidniedersachsen.
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Ubersicht 58: Schulbildung der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen und der
Bevalkerung in Stidniedersachsen und bundesweit
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ZfKf 2003/2010; Statistisches Bundesamt 2010 /Mikrozensus Niedersachsen 2009

Die Mehrheit (41%) der Kulturbesucher in Stidniedersachsen wohnt in Zwei-Personen-Haushalten.
Darin drickt sich auch die Altersstruktur der Besucher in Niedersachsen aus. Wie oben gezeigt,
handelt es sich bei den Kulturbesuchern vielfach um altere Biirger, die meist nicht mehr mit ihren
Kindern zusammenleben. Interessant ist, dass sich der hohere Anteil an Ein-Personen-Haushalten in
der Bevolkerung nicht in der Struktur der Kulturbesucher niederschlagt. Daran wird deutlich, wie
wichtig Begleitpersonen fir Kulturbesuche sind. Zur kulturellen Aktivierung von Singles bzw.
Alleinstehenden konnten demnach Begleitdienste bzw. Gruppenangebote in Kultureinrichtungen
erfolgreich sein.

Ubersicht 59: Anzahl der Personen im Haushalt der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen
differenziert nach Landkreisen
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5.2 Zur Besuchshaufigkeit

Beim Gros der ermittelten Kulturbesucher in den befragten Kultureinrichtungen (55%) handelt es
sich um gelegentliche Besucher, die seltener als alle zwei Monate dieselbe Einrichtung aufsuchen.
Das heildt, sie haben die betreffende Einrichtung in den letzten 12 Monaten mindestens einmal, aber
weniger als sechs Mal besucht. Diejenigen, die mindestens alle zwei Monate oder haufiger in den
letzten zwei Monaten dieselbe Einrichtung besuchten, werden im Folgenden als Stammbesucher
bezeichnet und machen insgesamt 12% der Kulturbesucher aus. Der Anteil der Erstbesucher unter
den ermittelten Kulturbesuchern macht rund ein Drittel (33%) aus.

Besucherfrequenz in den einzelnen Spartenhdusern

In den befragten Einrichtungen mit Kino- (38%) oder klassischem Musikangebot (33%) ist der Anteil

der Stammbesucher am hochsten. Die Treue von Klassikbesuchern konnte auch in anderen

Untersuchungen belegt werden. Uber vergleichsweise wenig Stammbesucher verfiigen Einrichtungen
mit Rock- bzw. Popangebot und Museen, wie dies folgende Ubersicht verdeutlicht. Museen haben,
wie auch zu erwarten war, den mit Abstand gréRten Anteil an Erstbesuchern und auch nur
vergleichsweise wenig Gelegenheitsbesucher. Das liegt sicherlich daran, dass das Gros der Museen in
der Regel nur selten wechselndes Ausstellungsangebot hat, sodass Wiederholungsbesuche, wenn
Uberhaupt, nur mit groRem zeitlichem Abstand vorgenommen werden.

Der geringe Anteil an Stammbesuchern unter den Besuchern von Konzertangeboten mit Rock-
/Popmusik kann auch auf die Angebotsstruktur zuriickgefiihrt werden, bei der es sich vielfach um
Festivals, also punktuelle Veranstaltungen handelt, wie ,,Hammer Harz" und ,Devil's Soldiers" im
Haus der Jugend in Osterode und , Generations Open Air" in Dorste.

Ubersicht 60: Besuchshaufigkeit des Publikums von Kulturangeboten in Siidniedersachsen differenziert
nach Spartenschwerpunkt des Veranstalters
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Unter der Kategorie Stammgaste werden Besucher zusammengefasst, die innerhalb der letzten 12 Monate mindestens sechs
Angebote der entsprechenden Einrichtung besucht haben, unter Gelegenheitsbesucher diejenigen, die weniger als sechs
Angebote innerhalb der letzten 12 Monate besucht haben, jedoch angaben, die Einrichtung schon frither besucht zu haben, und
unter Erstbesuchern die, die angaben, die Einrichtung zum ersten Mal zu besuchen.
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Zur Soziodemographie der Stamm-, Gelegenheits- und Erstbesucher

Welche Zielgruppen sind es, die sich z.B. als Abonnenten an bestimmte Kultureinrichtungen binden
lassen, und welche besuchen Kulturveranstaltungen eher sporadisch?

Betrachtet man die Schulbildung der einzelnen Besuchergruppen, so verfligen die Stammbesucher
mit Abstand Uber die hochste Bildung. 80% der Stammbesucher haben Abitur und liegen damit weit
Uber dem Bundesdurchschnitt (25%) und vor allem dem Bildungsdurchschnitt in Stidniedersachsen
(18%). Bei den Gelegenheits- und Erstbesuchern sind es 72% bzw. 65%. Sie liegen damit zwar immer
noch deutlich Gber dem Bevdlkerungsdurchschnitt in Sidniedersachsen, fallen aber hinter den
Stammbesuchern zuriick.

Ubersicht 61: Schulbildung der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen differenziert nach
Besuchshaufigkeit in den Einrichtungen
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Insgesamt sind die Stammbesucher im Vergleich zur Bevélkerungsstruktur in Sldniedersachsen
relativ alt. 56% der Stammbesucher sind 50 Jahre oder alter, wdhrend es bei den
Gelegenheitsbesuchern 48% und bei den Erstbesuchern lediglich 37% sind. Die jlingere Altersstruktur
der Erstbesucher kdnnte naturgemaR auf den Umstand zurilickgefiihrt werden, dass diese noch nicht
so viel Zeit hatten, verschiedene Kulturangebote auszuprobieren. Die vorliegende Auswertung zeigt
jedoch, dass sich die Altersstruktur der Erstbesucher am ehesten der Bevélkerungsstruktur
Sidniedersachsens angleicht — es also in der Tat die alteren Bevdlkerungsgruppen sind, die das
Kulturangebot Sidniedersachsens sehr intensiv nutzen, wie dies schon an vielen anderen Stellen der
Untersuchung deutlich wurde.
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Ubersicht 62: Altersstruktur der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen differenziert nach
Besuchshaufigkeit in den Einrichtungen
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Das Gros (43%) der Besucher von Kulturveranstaltungen in Stdniedersachsen lebt, gegen den
bundesweiten Trend, in Zwei-Personen-Haushalten, was, wie vorausgehend schon vermutet, mit der
Altersstruktur dieser Gruppe in Verbindung steht. Unterreprasentiert unter den Kulturbesuchern sind
Ein-Personen-Haushalte. Die Unterreprasentanz der Ein-Personen-Haushalte trifft gleichermalRen auf
Erstbesucher, die in der Altersstruktur etwas jlinger besetzt sind, Gelegenheitsbesucher und
Stammbesucher zu, was die Hypothese unterstreicht, dass Kulturbesucher eine Begleitung
bevorzugen, wobei die Wahl oft auf den Partner oder Familienangehérige fallt. Fir kinftige
Kulturmarketingstrategien ware es daher in der Tat empfehlenswert, stirker Begleit- und
Kontaktborsen fiir Kulturbesucher einzurichten.

Ubersicht 63: Anzahl der Personen im Haushalt der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen
differenziert nach Besuchshaufigkeit in den Einrichtungen
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5.3 Zu den Nichtbesuchern — Hiirden und Briicken

Ein wichtiges Ziel der reprasentativen telefonischen Bevdlkerungsbefragung war es, auch die
Nichtnutzer kultureller Angebote zu erreichen. Diese Bevolkerungsgruppe stellt fiir die
Kulturveranstalter jeder Region eine besondere Herausforderung dar, weil sie eine unbekannte
GroRe ist, die Uber Besucherumfragen nicht ermittelt werden kann. Im Folgenden sollen die
Nichtnutzer kultureller Angebote in der Bevolkerung Siidniedersachsens anhand wichtiger
soziodemographischer Merkmale charakterisiert sowie die Griinde fiir den Nichtbesuch thematisiert
werden.

In Sidniedersachsen haben 7% der Bevélkerung noch nie ein Kulturangebot besucht. Dabei liegt die
Nichtnutzerquote in vier von finf Regionen (drei Landkreise und Stadt Gottingen) zwischen 1% und
3%, was zu vernachldssigen ist. In Osterode am Harz dagegen geben 26% der Bevolkerung an, noch
nie ein Kulturangebot besucht zu haben. In der Stichprobe haben also 83% der Nichtbesucher ihren
Wohnsitz in Osterode am Harz. Dieser Gruppe sollte daher besondere Aufmerksamkeit gelten.

Ubersicht 64: Besuchsfrequenz von Kulturangeboten bei der Bevélkerung in Siidniedersachsen
differenziert nach Landkreis des Wohnorts
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Zur Soziodemografie der Nichtnutzer von Kulturangeboten

In ihrer Altersstruktur unterscheiden sich die Nichtnutzer klar von der Gesamtbevélkerung
Sudniedersachsens, wie die folgende Ubersicht zeigt. Junge Menschen unter 25 Jahren sind
unterreprasentiert, wahrend die Gruppe der 25- bis 49-Jahrigen deutlich lGberreprasentiert ist. Die
Griinde fiir die Uberreprasentanz der mittleren Altersgruppe unter den Nichtnutzer kdnnte in den
friher fehlenden Bemihungen der Kulturveranstalter liegen, diese Gruppe in jungen Jahren mit
konkreten Vermittlungsangeboten zu erreichen. Friiher hatte man noch angenommen, dass das
Kulturverhalten mit dem Alter korreliert. Nach einer Jugendphase mit eigenen, von der
Gesamtgesellschaft abweichenden Interessensschwerpunkten findet man im Alter wiederum
Geschmack an klassischen Kulturangeboten, die vom Gros der Gesellschaft geschatzt werden. Dabei
hat man vernachlassigt, dass sich heute ein alternatives kommerzielles Freizeit- und Medienangebot
entwickelt hat, das auch das Interesse Alterer findet.
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Ubersicht 65: Altersstruktur der Nichtnutzer kultureller Angebote nach der regionalen
Bevalkerungsumfrage in Siidniedersachsen und die der Bevolkerung Stuidniedersachsens insgesamt
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Wie zu erwarten war, gibt es einen Zusammenhang zwischen der Nutzung von Kulturangeboten und
dem Bildungsabschluss. Unter den Nichtnutzern sind Personen mit niedriger Bildung starker und
Personen mit hoher Bildung weniger stark vertreten. Es bestatigt sich also auch bei der Betrachtung
der Nichtnutzer der Befund, dass die Bildung ein Faktor beim Zugang zu kulturellen Angeboten ist.
Versuche, neue Publikumsschichten zu werben, missen sich also neben dem altersspezifischen Fokus
starker an bildungsfernen Zielgruppen ausrichten.

Ubersicht 66: Schulbildung der Nichtnutzer kultureller Angebote nach der regionalen
Bevalkerungsumfrage in Siidniedersachsen und der Bevolkerung in Siidniedersachsen insgesamt
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Vergleicht man die Nichtnutzer von Kulturangeboten hinsichtlich ihres Migrationshintergrundes mit
der Gesamtbevélkerung Sudniedersachsens und der Bundesrepublik, ergibt sich ein interessantes
Ergebnis. Der Anteil der Bevdlkerung mit Migrationshintergrund unter den Nichtnutzern ist
tendenziell groRer als der Bevolkerungsdurchschnitt in Stidniedersachsen.
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Ubersicht 67: Anteil der Personen mit Migrationshintergrund unter den Nichtnutzern kultureller Angebote
nach der regionalen Bevodlkerungsumfrage in Siidniedersachsen, in der Bevoélkerung in
Siidniedersachsen und bundesweit
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Zu den Griinden des Nichtbesuchs

Welche Griinde sind es denn nun im Einzelnen, die einen Teil der Einwohner Stidniedersachsens und
insbesondere in Osterode vom Kulturbesuch abhalten? An erster Stelle (45%) wird, wie auch in
anderen Studien®, die Hohe der Eintrittspreise genannt. In Stidniedersachsen scheint der finanzielle
Aspekt jedoch noch deutlich starker zum Tragen zu kommen als in anderen regionalen Umfragen, wie
der Rheinschiene® oder den Spezialerhebungen der KulturBarometer-Reihe®’. Dies konnte ggf. damit
zusammenhangen, dass speziell im Landkreis Osterode, wo besonders viele Nichtnutzer anzutreffen
sind, sich der hochste Anteil an Arbeitslosen (10,4%) in der Region findet. Ggf. sollte man Uberpriifen,
wie das Preissystem der Kultureinrichtungen starker noch an die Bediirfnisse der Arbeitslosengeld II-
Empfanger angepasst werden kann und wie man schon bestehende kostenfreie Zugange starker
noch in der Offentlichkeit kommunizieren kann. Am zweithaufigsten werden von den Nichtnutzern
ungiinstige Offnungszeiten genannt, an dritter Stelle vergriffene Eintrittskarten, an vierter Stelle die
unglinstige Verkehrsanbindung. Im Unterschied zur Rheinschienen-Befragung wird eine unglinstige
Verkehrsanbindung tiberwiegend von alteren Nichtnutzern ab 50 Jahren genannt.

> Vgl. z.B. Susanne Keuchel: Rheinschiene — Kulturschiene. Mobilitdt — Meinungen — Marketing. Bonn. 2003. S. 221ff.

Vgl. z.B. Susanne Keuchel: Rheinschiene — Kulturschiene. Mobilitdt — Meinungen — Marketing. Bonn. 2003. S. 221ff
Vgl. Susanne Keuchel / Andreas Wiesand: Das Kulturbarometer 50+ ,,Zwischen Bach und Blues...“ Bonn. 2008.
Susanne Keuchel / Andreas Wiesand: Das 1. Jugend-KulturBarometer. ,Zwischen Eminem und Picasso...“. Bonn. 2006
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Ubersicht 68: Griinde fiir den Nichtbesuch unter den Nichtnutzern kultureller Angebote nach der

regionalen Bevolkerungsumfrage in Siidniedersachsen, der Bevélkerung in Siidniedersachsen und der
der Rheinschiene3®
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Interessant ist, dass das Gefiihl, der abendliche Nachhauseweg sei zu unsicher — ein

Hinderungsgrund, der bei der Bevoélkerung in der Rheinschiene unter den Nichtnutzern 6fter genannt
wurde — in Sldniedersachsen keine Rolle spielt. Moglicherweise liegt es an dem klein- und
mittelstadtischen Milieu der meisten Orte in Sidniedersachsen, und insbesondere in Osterode am
Harz, das gegeniliber den GroRstdadten der Rheinschiene (z.B. KéIn, Disseldorf, Duisburg) ein Gefihl
der Sicherheit vermittelt. Bei Veranstaltungen aulRerhalb der Ballungsgebiete entfillt schlieBlich der
oftmals als bedrohlich empfundene FuBweg durch stadtische Rdume, zumal viele Veranstaltungen,
wie die vorliegende Analyse zeigt, offenbar nur schlecht mit 6ffentlichen Verkehrsmittel erreicht
werden kénnen und deshalb mit dem PKW angefahren werden.

# In der Auswertung der Rheinschienen-Befragung ist aus fragebogentechnischen Griinden eine Beschrankung der Auswertung auf die

Nichtnutzer nicht méglich. Zum Vergleich wurden hier die Ergebnisse der Befragten herangezogen, die angaben, in den letzten 12
Monaten, keine Kulturveranstaltung besucht zu haben.
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Kapitel 5 — Zusammenfassung der Ergebnisse

Das ermittelte Kulturpublikum in den Kultureinrichtungen Sidniedersachsens ist wesentlich
gebildeter und alter als die in der Bevolkerungsumfrage ermittelte kulturinteressierte
Bevolkerungsgruppe. Diese Beobachtung stiitzt die Annahme, dass die Bevolkerung in
Sltdniedersachsen vielfach auch gesellige Veranstaltungen und Brauchtum unter Kultur
eingeordnet hat.

Am ehesten schaffen es die Museen in Stidniedersachsen, eine Bevolkerungsgruppe als Zielgruppe
anzusprechen, die dem Bevdlkerungsdurchschnitt entspricht.

Kulturbesucher leben (iberproportional in Zwei- oder Mehr-Personen-Haushalten, was vermuten
Iasst, dass die Existenz einer Begleitperson eine wichtige Rolle fir die kulturelle Partizipation spielt.

12% des ermittelten Kulturpublikums sind Stammbesucher, ein Drittel Erstbesucher. Uber einen
hohen Anteil an Stammbesuchern verfiigen vor allem klassische Musikhduser und Programmkinos.
Fiir die Museen in Stdniedersachsen ist es vergleichsweise schwierig, ,Wiederholungstater” zu
aktivieren.

RegelmaRige Besucher der Kultureinrichtungen in Sidniedersachsen sind extrem gebildet und
wesentlich alter als der Bundesdurchschnitt.

Nichtnutzer von Kulturangeboten in Siidniedersachsen finden sich vor allem in Osterode und in
den mittleren Altersgruppen.

Entsprechend der hohen Arbeitslosenquote in Osterode klagen die Nichtnutzer, die vielfach aus
dieser Region kommen (83%) besonders haufig Giber zu hohe Eintrittspreise in Kultureinrichtungen.

Auch zu weite — wenn auch nicht unsichere — Wege wurden als Hinderungsgrund anteilig ofter
genannt, ebenso wie ungiinstige Offnungszeiten und vergriffene Karten.
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6 Zur Organisation rund um den Kulturbesuch

Flr eine erfolgreiche Zielgruppenansprache ist es wichtig zu wissen, mit welchen Medien man sein
Publikum am besten erreicht. Da das Kulturpublikum je nach Spartenangeboten,
Veranstaltungskonzepten und regionalen Besonderheiten in seinem Medienverhalten sehr stark
differieren kann, ist es immer wieder aufschlussreich, den Wirkungsgrad der Medien zu untersuchen,
die die Besucher auf die Veranstaltung aufmerksam machten.

Neben dem Planungsverhalten und der Offentlichkeitsarbeit kann hier auch die Organisation des
Kartenerwerbs eine wichtige Rolle spielen. Daflir stehen heute zahlreiche zum Teil sehr
unterschiedliche Vertriebskandle zur Verfigung. Es liegt auf der Hand, dass verschiedene
Vertriebskandle unterschiedliche Zielgruppen ansprechen. Adaquate Vertriebsmodi und deren
zielgruppengerechte Kommunikation sind daher wichtige Aspekte eines professionellen
zielgruppenorientierten Kulturmarketings.

6.1 Genutzte Informationsmedien

Die Bevolkerung Siidniedersachsens ist bei der Suche nach Informationen zum kulturellen Leben in
ihrer Region sehr aktiv. Nur 4% der Befragten sagten, sie informierten sich gar nicht Gber
Kulturveranstaltungen. In einer anderen regionalen Bevolkerungsumfrage, der Rheinschiene, waren
dies 2001 immerhin 27%.

Bei der Informationssuche bedient sich die Bevdlkerung Sidniedersachsen vieler verschiedener
Medien, wenn auch unterschiedlich stark.

Ubersicht 69: Genutzte Informationsmedien der Bevolkerung in Siidniedersachsen und der Bevélkerung
in der Rheinschiene iiber das Kulturgeschehen (Mehrfachnennung méglich)*

Redaktionelle Beitrage in Tageszeitungen 61% @

Anzeigen in Tageszeitungen

Internet

Plakate

Programme etc. der Kulturveranstalter
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Fernsehen

Anzeigenblatter

Stadtmagazine M Bevolkerung Sudniedersachsen 2010

Kulturamter/Tourismuswerbung 19% Rheinschiene 2001
Werbung an den Vorverkaufsstellen
Sonstiges

Ich informiere mich dariiber eigentlich nicht 27%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ZfKf 2010

» Einzelne Items, die nicht in beiden Erhebungen erfasst wurden, sind hier nicht dargestellt.

In der Rheinschiene-Befragung wurde nicht zwischen ,,Redaktionelle Beitrage in Giberregionalen Tageszeitungen” und , Redaktionelle
Beitrdge in regionalen Tageszeitungen” unterschieden. Die beiden Kategorien wurden in der Darstellung unter ,Redaktionelle
Beitrage in Tageszeitungen” zusammengefasst.
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Wie die vorangegangene Ubersicht verdeutlicht, kommt den Tageszeitungen bei der Suche nach
Informationen {iber kulturelle Veranstaltungen die groRte Bedeutung zu. Insbesondere die
regionalen Tageszeitungen spielen hier wegen ihres regionalen Veranstaltungskalenders eine
wichtige Rolle. 54% der Bevélkerung gaben an, sich mit redaktionellen Beitrdgen in regionalen
Tageszeitungen zu informieren. An dritter Stelle liegt das Internet (41%), das eher ein Medium fiir die
gezielte Informationssuche ist, wahrend man auf Anzeigen oder redaktionelle Beitrdge zu
Kulturveranstaltungen auch beim nicht zielgerichteten Durchblattern der Tageszeitung stoRt. Plakate,
Programme der Kulturveranstalter und das Radio werden etwa gleichhaufig als Informationsquelle
genutzt, wahrend Kulturamter, Tourismuswerbung und Werbung in den Vorverkaufsstellen eine
untergeordnete Rolle spielen.

Da in der vorausgehenden Analyse deutlich wurde, dass die Bevolkerung dem Kulturgeschehen u.a.
ein grolleres Interesse zumisst aufgrund des Rickgriffs auf einen breiten Kulturbegriff, ist es
aufschlussreich, das Informationsverhalten des ermittelten Kulturpublikums in den
Kultureinrichtungen in der Region Sudniedersachsen zu betrachten. Wie sind die Besucher der
Kulturveranstaltungen in den 44 befragten Kultureinrichtungen auf die jeweilige Veranstaltung
aufmerksam geworden? Im Gegensatz zur allgemeinen Informationssuche kénnen ganz konkret noch
andere Quellen als die genannten Medien eine Rolle spielen. Ganz besonders wichtig ist, wie die
folgende Ubersicht zeigt, die Mund-zu-Mund-Propaganda. Insgesamt gaben 42% der Besucher an,
durch die Empfehlung von Freunden, Familie und Bekannten auf die besuchte Veranstaltung
aufmerksam geworden zu sein. Besonders grol} ist der Anteil unter den Erstbesuchern. Offenbar
kann die gefiihlte Hirde, die es vor dem ersten Kulturbesuch zu tberwinden gilt, am wirksamsten
durch personliche Empfehlungen liberwunden werden. Je hdufiger dann Veranstaltungen besucht
werden, umso mehr verliert sie an Bedeutung und gewinnen Medien, wie Informationsmaterialien
der Veranstalter, die bereits eine gewisse Sensibilisierung fir Kulturthemen voraussetzen. So nutzen
die Stammgaste am haufigsten Informationsmaterial der Kultureinrichtungen und seltener die Mund-
zu-Mund-Propaganda.

Die Erkenntnis, dass Mund-zu-Mund-Propaganda eine Briickenfunktion zum Kulturbesuch einnimmt,
stellt die Kulturveranstalter vor gewisse Schwierigkeiten, da die Mund-zu-Mund-Propaganda von
allen Kommunikationskanalen am schwierigsten zu beeinflussen ist. Ein Ort an dem sich heute Mund-
zu-Mund-Propaganda am ehesten beobachten und ggf. beeinflussen ladsst, ist das Internet, hier
besonders Bewertungsportale, einschlagige Foren und soziale Netzwerke. Aufgrund der ungeheuren
Bedeutung, die gerade facebook, schiilervz, studivz und twitter fir die soziale Kontaktpflege und
Kommunikation bestimmter Zielgruppen haben, sollten auch Kulturveranstalter soweit moglich dort
mit eigenen Profilen aktiv sein. Hier kénnen Veranstaltungshinweise ,gepostet” werden und im
Forum kénnen Diskussionen zu verschiedenen Themen gestartet und verfolgt werden®.

Im Gegensatz zur Bevolkerungsbefragung spielt das Radio als Informationsquelle bei der konkreten
Veranstaltung in der Besucherbefragung keine Rolle. Offenbar wird das Radio zwar im Allgemeinen
als informatives Medium wahrgenommen, aber vermutlich von den hier befragten

“0 Fiir einen ausfiihrlichen Uberblick tiber Einsatzméglichkeiten und Potentiale von Social Networking in gemeinniitzigen Institutionen

siehe Kommunikationsberatung u.s.k.: Das Social-Media-Engagement deutscher Museen & Orchester.2010. Online verfugbar unter:
http://kulturzweinull.eu/wp-content/uploads/2010/10/das-social-media-engagement-deutscher-museen-und-orchester-20102.pdf
(letzter Zugriff 25.3.2011)
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Kulturveranstaltern wenig genutzt zur Verbreitung der eigenen Programme, was mit Blick auf die

Ergebnisse der Nichtnutzerbefragung jedoch unbedingt empfohlen werden kann.

Ubersicht 70: Genutzte Informationsmedien der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen

differenziert nach Haufigkeit des Besuchs
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42%
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B Stammgaste

B Gesamt
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ZfKf 2010

Wie zu erwarten war, zeigen sich bei einer Differenzierung nach dem Alter deutliche Unterschiede in

der Mediennutzung. Je jinger die Besucher sind, umso hoher ist der Anteil derjenigen, die Uber die

Empfehlung von Familie, Freunden und Bekannten auf die Veranstaltung aufmerksam wurden und
umso geringer ist die Bedeutung von Tageszeitungen. Junge Leute greifen auch nur relativ selten auf
Informationsmaterial der Einrichtungen zuriick. Bei den Ubrigen Medien sind die Unterschiede

zwischen den Altersgruppen nur gering, mit einer kleinen Ausnahme: Bei der Internetnutzung liegen

die Alteren noch immer deutlich hinter den jiingeren Besuchern. Bei den 14- bis 19-Jahrigen sind es

82% und bei den Uber-70-J4hrigen nur 11%.

Ubersicht 71: Internetnutzung zum Kulturgeschehen in der Region bei der Bevélkerung in

Siidniedersachsen differenziert nach Alter
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Eine Differenzierung der genutzten Informationsmedien nach dem Bildungsniveau brachte nur zwei
interessante Ergebnisse: Berichte in regionalen Tageszeitungen werden liberwiegend von Personen
mit mittlerer Bildung genutzt. Und: Je niedriger das Bildungsniveau ist, umso seltener wird
Informationsmaterial der Kultureinrichtungen genutzt, was mit dem Befund korrespondiert, dass
Besucher mit niedriger Schulbildung seltener Stammbesucher sind und damit auch weniger Zugang
zum Material der Einrichtung haben.

Ubersicht 72: Genutzte Informationsmedien der Besucher von Kulturangeboten in Siidniedersachsen
differenziert nach Spartenschwerpunkt der besuchten Einrichtung
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ZfKf 2010

Bei der Aufschlisselung der genutzten Informationsmedien nach der kinstlerischen Sparte der
besuchten Einrichtung bei dem ermittelten Kulturpublikum zeigt sich ein sehr heterogenes Bild, von
dem hier die auffalligsten Zusammenhange genannt werden:

e Klassische Musikveranstaltungen werden vom erreichten Publikum am haufigsten durch
Berichte in regionalen Tageszeitungen wahrgenommen, im Internet fast gar nicht.

e Tourismuswerbung spielt bei den Museen der Region eine groRere Rolle.
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6.2 Zum Informationsverhalten

Das erreichte und das potentielle Kulturpublikum in Slidniedersachen unterscheidet sich nicht nur
hinsichtlich der genutzten Informationsmedien, sondern auch in der Art und Weise wie und vor allem
wann sie auf die jeweiligen Medien zuriickgreifen. Informieren sich die Besucher eher spontan,
stoRen sie zufallig auf Veranstaltungsinformationen, oder suchen sie gezielt in bestimmten Medien
nach den Informationen, die sie bendtigen? Zum Teil bedingen sich Informationsmedien und
Informationsverhalten auch gegenseitig. SchlieRlich eignen sich bestimmte Medien ihrem Wesen
nach in besonderer Weise fiir die spontane oder die gezielte Suche oder eben nicht. So diirfte es z.B.
schwierig sein, eine bestimmte Information zu finden, wenn man sich auf Plakate am StraBenrand
verldsst. Plakate liefern eher spontan Informationen, von denen man vorher nicht unbedingt wusste,

dass es sie Uberhaupt gibt. Dahingegen ist es im Internet eher uniblich, Informationen quasi "im
Vorbeigehen" aufzunehmen. Hier sucht man eher gezielt nach ergianzenden Informationen zu
Veranstaltungen, Kinstlern, Regionen etc., fiir die man sich ohnehin schon interessierte. Aus dem
Informationsverhalten, das im Folgenden genauer betrachtet werden soll, lassen sich deshalb auch

Rickschliisse ableiten, Gber geeignete Informationsmedien.

Insgesamt nutzen die ermittelten Besucher von Kulturveranstaltungen in Sudniedersachsen
Uberwiegend eine gemischte Strategie aus gezielter Informationssuche wund zufélliger
Informationsaufnahme (49%). 30% suchen grundsatzlich gezielt nach Kulturveranstaltungen,
wahrend sich 21% ausschlieRlich Gber zufillige Hinweise aktivieren lassen.

Interessant ist, dass sich das Informationsverhalten zwischen den kinstlerischen Sparten nur
geringfligig unterscheidet. Mit einer Ausnahme: So informieren sich die Besucher Klassischer
Konzerte iberdurchschnittlich haufig gezielt Gber das Kulturprogramm.

Ubersicht 73: Informationsverhalten der Besucher von Kulturveranstaltungen in Siidniedersachsen zum
Kulturgeschehen differenziert nach Spartenschwerpunkt der besuchten Einrichtung
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wechseln sich ab B Gesamt
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ZfKf 2010
Wenig liberraschend ist die Beobachtung, dass sich vor allem Stammgaste gezielt Gber die besuchten
Veranstaltungen informiert haben. Am seltensten haben Erstbesucher gezielt nach Informationen
gesucht, sie stoRen eher zufallig auf Informationen, die sie zu einem Besuch motivieren, bzw. nutzen
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eine gemischte Strategie. Damit wird deutlich, dass man zum Erreichen neuer Zielgruppen starker
noch auf ,,spontane” Medien setzen muss, wie Mund-zu-Mund-Propaganda, Plakate und Radio.

Ubersicht 74: Informationsverhalten der Besucher von Kulturveranstaltungen in Siidniedersachsen zum
Kulturgeschehen differenziert nach der Besuchshaufigkeit
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ZfKf 2010

Geradezu spiegelbildlich zur Aufschlisselung nach der Besuchshaufigkeit gestaltet sich das
Informationsverhalten differenziert nach dem Alter: So informieren sich junge Leute eher zufillig,
wahrend fiur altere Besucher die gezielte Informationssuche als grundsatzliche Strategie deutlich
Uberwiegt. Damit wird deutlich, will man junge Bevolkerungsgruppen erreichen, muss man ebenfalls
eher auf Medien mit spontanem Aktivierungsgrund setzen. Dies gilt {brigens auch fir
Bevolkerungsgruppen mit niedriger Bildung.

Ubersicht 75: Informationsverhalten der Besucher von Kulturveranstaltungen in Siidniedersachsen zum
Kulturgeschehen differenziert nach dem Alter der Besucher
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6.3 Zum Planungsverhalten

Zu welchem Zeitpunkt beginnt nun die Planung eines Kulturbesuchs und damit auch die
Informationsbeschaffung? Plant die Bevolkerung Stidniedersachsens langfristig oder entscheidet sie
eher spontan? Und gibt es Unterschiede bei den diversen Zielgruppen?

Folgende Ubersicht zeigt, dass ein Viertel der Bevélkerung in Siidniedersachsen (25%) langer als zwei
Wochen im Voraus plant. Eine Gruppe von 18% entscheidet dagegen gerne noch spontan am selben
Tag. Die sind vor allem junge Leute unter 25 Jahren und Bevdlkerungsgruppen mit niedriger Bildung.
Im Vergleich zu anderen Regionen, wie in der Rheinschiene, gibt es punktuell eine groRere Tendenz
zum spontanen Besuch in Stidniedersachsen. Diese hoher ausgepragte Tendenz konnte jedoch ggf.
auch auf den zeitlichen Faktor zuriickgefiihrt werden, da die Rheinschienen-Befragung alter ist und
die Vorliebe zu spontaner Lebensgestaltung ein neueres gesellschaftliches Phanomen ist.

Ubersicht 76: Bevorzugte zeitliche Planung der Bevélkerung in Siidniedersachsen und in der
Rheinschiene
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ZfKf 2010

Vergleicht man demgemall das Planungsverhalten der jlingeren Bevdlkerung in Sidniedersachsen
mit dem Jugend-KulturBarometer, so bestatigt sich die Tendenz der jlingeren Sldniedersachsen zu
einem spontaneren Besucherverhalten als vergleichsweise der bundesdeutsche Durchschnitt.
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Ubersicht 77: Bevorzugte zeitliche Planung der 14- bis 24-Jahrigen in Siidniedersachsen und
bundesweit*!
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Betrachtet man entsprechend das Planungsverhalten der 50-Jihrigen und Alteren im bundesweiten
Vergleich mit den Daten des KulturBarometer 50+, so wird zum Einen deutlich, dass es in der Tat
altersspezifische Unterschiede im Planungsverhalten gibt. Im Vergleich zu den Jiingeren neigen die
Alteren deutlich stirker zu einem langerfristigen Planungsverhalten bei Kulturbesuchen.

Ubersicht 78: Bevorzugte zeitliche Planung der Bevélkerung 50+ in Siidniedersachsen und bundesweit2
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ZfKf 2010

Zum Anderen wird auch hier deutlich, dass es im Planungsverhalten der Alteren bundesweit und in
Stidniedersachsen eine Diskrepanz gibt. Auch die Alteren in Sidniedersachsen planen zwar
wesentlich langfristiger als die jlingere Bevdlkerung in der Region, aber im Vergleich zum

Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das 1. Jugend-KulturBarometer. "Zwischen Eminem und Picasso ..." Bonn. 2006
“ Susanne Keuchel / Andreas Wiesand: Das Kulturbarometer 50+ ,,Zwischen Bach und Blues...“ Bonn. 2008
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Bundesdurchschnitt anteilig deutlich kurzfristiger. Damit kann man sehr eindeutig die Empfehlung fir
die Region Slidniedersachsen aussprechen, dass man Vertriebskandle fordern sollte, die kurzfristige
Zugangsmoglichkeiten erlauben, in Richtung von Last-Minute-Schaltern und ahnlichen Modellen, die
spontanes Handeln erlauben.

6.4 Begleitung bei kulturellen Aktivitaten

Eine entscheidende Bedeutung fiir den Kulturbesuch kommt der geselligen Komponente zu. In der
vorausgehenden Analyse wurde sehr deutlich, dass die Begleitung bei Kulturbesuchen eine wichtige
Rolle einnimmt. So ist der Anteil der Alleinstehenden in Ein-Personen-Haushalten im Kulturpublikum
deutlich geringer, wahrend Zwei- und Mehr-Personen-Haushalte im Vergleich zur
Bevolkerungsstruktur Uberproportional vertreten sind, was die Vermutung nahelegt: Das
Vorhandensein einer potentiellen Begleitperson erleichtert den Zugang zu Kunst und Kultur.

Betrachtet man die Angaben der Bevdlkerung in Siidniedersachsen zu den Begleitpersonen bei
Kulturbesuchen innerhalb der letzten drei Monate, so gibt grade einmal 1% an, dass sie
Kulturveranstaltungen alleine besucht haben.

Ubersicht 79: Begleitpersonen beim Kulturbesuch bei der in den letzten drei Jahren kulturaktiven
Bevoélkerung in Siidniedersachsen differenziert nach Alter4
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Die liberwiegende Mehrheit der Bevolkerung Siudniedersachsens besucht Kulturveranstaltungen

gemeinsam mit dem Lebensgefdhrten (72%). Freunde werden am zweithaufigsten als

Begleitpersonen genannt (57%). Es folgen die eigenen Kinder, andere Familienangehorige und
organisierte Gruppen.

Welche Begleitpersonen bevorzugt werden bzw. iberhaupt verfiigbar sind, variiert naturgemafR mit
dem Alter der Befragten. Junge Leute unter 25 Jahren beispielsweise gehen Uberdurchschnittlich

“ Die Daten zur bundesweiten Bevélkerung 50+ entstammen dem Kulturbarometer 50+. Vgl. Susanne Keuchel / Andreas Wiesand: Das

Kulturbarometer 50+ ,Zwischen Bach und Blues...“ Bonn. 2008
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hdufig mit Freunden zu Kulturveranstaltungen und vergleichsweise seltener mit dem
Lebensgefdhrten (35%). Nur 5% geben an, eigene Kinder zum Kulturbesuch mitzunehmen. Dies tun
vor allem die 25- bis 49-Jahrigen, deren Kinder Ublicherweise noch in einem Alter sind, in dem sie
Veranstaltungen mit ihren Eltern besuchen. Dagegen besuchen junge Leute Kulturveranstaltungen
umso haufiger mit organisierten Gruppen, vermutlich Schulklassen, Ausbildungsausflige und
ahnliches.

Ubersicht 80: Begleitpersonen beim Kulturbesuch bei der in den letzten drei Jahren kulturaktiven
Bevdlkerung 50+ in Siidniedersachsen und bundesweit*
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Ein Vergleich des Riickgriffs auf Begleitpersonen bei der Bevolkerung 50+ in Stidniedersachsen und
bundesweit in der vorausgehenden Ubersicht verdeutlicht noch einmal den hohen Stellenwert von
Partnern und Familie in Sudniedersachsen, die wesentlich haufiger als Begleitpersonen bei
Kulturbesuchen agieren als bundesweit.

Im Zusammenhang mit den Begleitpersonen stellt sich die Frage, wer letztlich den Antrieb zum
Besuch der Kulturveranstaltung gegeben hat. In anderen Studien des ZfKf hatte sich beispielsweise
herausgestellt, dass vor allem Frauen Impulse zu dem Besuch von Kulturveranstaltungen geben,
Manner seltener die Initiative ergreifen und eher als ,passive” Begleiter ihrer Partnerinnen
fungieren.”

“ Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Zentrum fuir Kulturforschung): Das KulturBarometer 50+. "Zwischen Bach und Blues...". Bonn

2008
So konnte im Rahmen einer Kulturtypologie in der Rheinschiene der ,Begleiter” im Wesentlichen als ,mannlich” herausgearbeitet
werden. Vgl. Susanne Keuchel: Rheinschiene — Kulturschiene. Mobilitdt — Meinungen — Marketing. Bonn. 2003
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Ubersicht 81: Eigeninitiative bei der Planung von Kulturbesuchen bei der Bevdlkerung in
Suidniedersachsen differenziert nach dem Geschlecht
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Wie die vorausgehende Ubersicht zeigt, bestétigt sich dieser Trend fiir Siidniedersachsen, wenn auch
nicht so deutlich. So ist der Anteil der Aktiven bei den Frauen (42%) um acht Prozentpunkte hoher als
bei den Mannern (34%).

Erwartungsgemal sind es vor allem jlngere Besucher, die sich von Anderen, z.B. Freunden oder
Eltern zum Kulturbesuch motivieren lassen. Aus eigenem Antrieb besuchen nur 26% der Unter-25-
Jahrigen Kulturveranstaltungen. Mit steigendem Alter nimmt die Selbstmotivation zu.

Ubersicht 82: Eigeninitiative bei der Planung von Kulturbesuchen bei der Bevélkerung in
Siidniedersachsen differenziert nach Alter
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6.5 Zum Kartenerwerb

Wie Kapitel 7.3 zeigen konnte, haben die Besucher von Kulturveranstaltungen in Siidniedersachsen
und im Allgemeinen ganz unterschiedliche Praferenzen beim Planungsverhalten. Damit in
Zusammenhang stehen unterschiedliche Praferenzen fiir verschiedene Kartenerwerbsmodelle, die
sich nicht nur aber auch durch den Grad der spontanen Verfiigbarkeit unterscheiden. Weitere
Unterscheidungsmerkmale sind zum Einen der Grad der Bindung an technische Voraussetzungen,
wie Internet oder Mobiltelefon, und zum Anderen der Grad der erforderlichen Mobilitdt. Welche
Zielgruppen nun von welchen Kartenerwerbsmodellen angesprochen werden, soll im Folgenden
untersucht werden.
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Ubersicht 83: Attraktive Kartenerwerbsmodelle bei Kulturveranstaltungen fiir die Bevolkerung in
Siidniedersachsen und in der Rheinschiene?
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Bei den bevorzugten Kartenerwerbsmodellen in Siidniedersachsen spielt der persénliche Kontakt
offenbar eine groRe Rolle: 52% finden den Kartenerwerb an der 6rtlichen Vorverkaufsstelle bzw. im
Reiseblro am attraktivsten. Dieser Anteil ist doppelt so hoch wie vergleichsweise der der
Befiirworter eines solchen Modells in der Rheinschiene. Auch heben 25% der Befragten in
Sidniedersachsen explizit die Attraktivitdit des Kartenverkaufs im direkten Wohnumfeld hervor.
Neben dem personlichen und Vor-Ort-Charakter findet auch das Internet (40%) in Sidniedersachsen
einen sehr positiven Zuspruch, wesentlich hoher als dies in der regionalen Bevolkerungsumfrage
beobachtet werden konnte, wobei moglicherweise auch hier der Zeitfaktor eine Rolle spielen kdnnte.
Das Internet hat an Attraktivitat in den letzten Jahren deutlich zugenommen.

Die Vorliebe der Sudniedersachsen, gerne auch spontaner einen Kulturbesuch in Angriff zu nehmen
als der Bundesdurchschnitt, spiegelt sich auch an dieser Stelle in der starker ausgepragten Vorliebe
fir den Last-Minute-Verkauf wider. Fir 25% der Sidniedersachsen ist dies eine attraktive Option,
jedoch nur flr 17% der Biirger in der Region Rheinschiene.

Mit wenigen Ausnahmen unterscheiden sich die Praferenzen fir die unterschiedlichen
Kartenerwerbsmodelle in den Altersgruppen nur geringfligig. ErwartungsgemaR ist die Neigung, das
Internet zum Kartenerwerb zu nutzen umso héher, je jlinger die Befragten sind. Fir die Unter-25-
Jahrigen ist das Internet sogar der wichtigste Kartenvertriebskanal. Aber auch von den Uber-50-
Jahrigen nutzen 31% das Internet zum Kartenerwerb. Damit liegt das Internet in dieser Altersgruppe
auf Rang zwei. Fir die jungen (potentiellen) Kulturbesucher sind zudem veranstaltungsunabhangige
Gutscheine sowie Clubkarten® fiir einen oder mehrere Veranstalter attraktiv.

“ ,Kartenverkauf im Wohnumfeld“, ,Clubkarte” und ,Karten per SMS“ wurde in der Befragung der Bevolkerung in der Rheinschiene

nicht erhoben.

Verhaltensékonomische Forschungen konnten zeigen, dass Menschen lieber einmalig einen groRen Betrag zahlen als mehrfach
kleine Betrdge. Ticketmodelle, die ohne Zusatzkosten fiir den Besucher den Zugang zu mehreren Veranstaltungen ermdoglichen,
erhéhen somit die Zahlungsbereitschaft der Besucher. Bei Preisnachldssen gilt Ubrigens das umgekehrte Prinzip. Fur die
Preiskommunikation der Veranstalter bedeutet dies: Preise gebiindelt kommunizieren, Rabatte einzeln. Vgl. Amos Tversky und
Daniel Kahneman (1992): Advances in prospect theory: cumulative representation of uncertainty. In: Amos Tversky und Daniel
Kahneman (Hg.), (2000): Choices, values and frames, Cambridge University Press, Cambridge, S. 44-66.
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Ubersicht 84: Attraktive Kartenerwerbsmodelle bei Kulturveranstaltungen fiir die Bevolkerung in
Siidniedersachsen differenziert nach Alter
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Interessante Zusammenhange zeigen sich auch bei einer Differenzierung nach der Haufigkeit von
Kulturbesuchen innerhalb der letzten zwdolf Monate. Je haufiger Kulturveranstaltungen besucht
werden, umso seltener werden Karten in den ortlichen Vorverkaufsstellen erworben und umso
haufiger per Internet.

Ubersicht 85: Attraktive Varianten des Kartenerwerbs bei Kulturveranstaltungen fiir die Bevélkerung in
Siidniedersachsen differenziert nach der Haufigkeit von Kulturbesuchen innerhalb der letzten 12 Monate
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Kapitel 6 — Zusammenfassung der Ergebnisse

Analog zu den bekundeten Kulturinteressen informiert sich die Bevolkerung in Stidniedersachsen
sehr vielfaltig Gber das Kulturangebot in der Region unter besonderem Rickgriff auf
Tageszeitungen (61%) und Internet (50%).

Erstbesucher werden vor allem Uber Mund-zu-Mund-Propaganda zu Kulturbesuchen aktiviert,
Stammbesucher Gber Materialien der Veranstalter.

Von der Tourismuswerbung profitieren in groRerem MaRe lediglich die Museen in der Region.

Das Publikum der klassischen Musikveranstaltungen informiert sich in der Regel gezielt Gber das
Musikangebot und wird derzeit am besten liber Tageszeitungen erreicht.

Fiir das Erreichen von neuen Zielgruppen muss man auf ,spontane” Medien setzen, wie Mund-zu-
Mund-Propaganda, Plakate und Radio. Einen wichtigen Stellenwert nehmen dabei soziale
Netzwerke im Internet ein, wie facebook oder studivz.

Im Vergleich zum bundesweiten Durchschnitt neigen die Stidniedersachsen starker zu spontanen
Entscheidungen bei Kulturbesuchen. Dies gilt fiir die Alteren wie auch fiir die ,Jiingeren”.
Entsprechend sollte man Vertriebskandle fordern, die kurzfristige Zugangsmoglichkeiten erlauben,
wie Last-Minute-Schalter.

Die Existenz von geeigneten Begleitpersonen im Haushalt (Partner, Freunde, eigene Kinder) fordert
eine aktuelle kulturelle Teilhabe.

Nur 1% der kulturaktiven Bevolkerung in Siidniedersachsen sucht alleine Kulturveranstaltungen
auf.

Jingere Zielgruppen in Siidniedersachsen suchen oft in organisierten Gruppen, wie Schulklassen,
Seminaren, etc. Kulturveranstaltungen auf.

Es ist eher die weibliche Bevolkerung, die zielgerichtet Kulturveranstaltungen auswahlt, und daher
ein wichtiger Faktor bei der Zielgruppenansprache im Kulturmarketing darstellt.

Das Internet wird in Sidniedersachsen als Kartenerwerbsstelle sowohl von jlingeren Zielgruppen
als auch den kulturell aktiven dlteren Bevolkerungsgruppen geschatzt.
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7 Meinungsbild der Bevolkerung zum Kulturangebot in Siidniedersachsen

Wie bewertet die Bevodlkerung in Siidniedersachsen das Kulturangebot in der Region? Die
Bevolkerung wie auch das ermittelte Kulturpublikum in den 44 befragten Kultureinrichtungen in
Sidniedersachsen wurden nach einer Bewertung der Angebote und auch des Services rund um den
Kulturbesuch gefragt.

Im Folgenden werden diese Bewertungen dargestellt und differenziert nach unterschiedlichen
Bevolkerungsgruppen der Region. Wie sieht die Zufriedenheit der Bevoélkerung in den einzelnen
Stadten und Landkreisen aus? Wie bewerten Senioren oder beispielsweise Familien das Angebot?
Zudem wurde gefragt, ob die einzelnen Zielgruppen in der Region Sidniedersachsen ausreichend
vom Kulturangebot profitieren oder in einzelnen Fallen noch Ausbaubedarf besteht.

7.1 Zufriedenheit mit dem Kulturangebot in Siidniedersachsen

Das Gros der Bevélkerung in Sudniedersachsen (71%), knapp drei Viertel, ist zufrieden mit dem
Kulturangebot in der Region. Explizit unzufrieden duBern sich 20% der Bevélkerung. Differenziert
nach Altersgruppen zeigen sich keine nennenswerten Unterschiede in der Bewertung.

Ubersicht 86: Allgemeine Zufriedenheit der Bevélkerung Siidniedersachsens mit dem Kulturangebot in
der Region

H Nein

W WeiR nicht / Kann ich nicht
beurteilen

ZfKf 2010

Anders sieht es aus, wenn die Ergebnisse nach dem Wohnort der Befragten aufgeschliisselt werden.
Dann namlich wird erkennbar, dass die Bewohner des Landkreises Holzminden und Osterode am
Harz tendenziell etwas unzufriedener mit dem Kulturangebot der Region sind.
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Ubersicht 87: Allgemeine Zufriedenheit der Bevolkerung Siidniedersachsens mit dem Kulturangebot in
der Region differenziert nach dem Landkreis des Wohnort
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Welche Griinde sind es, die dazu fihren, dass diese beiden Landkreise etwas unzufriedener sind mit
dem Kulturangebot in der Region? Wie die folgende Ubersicht zeigt, fehlen den Befragten aus
Osterode im Vergleich zur Gesamtbevolkerung Stdniedersachsens noch etwas starker Musicals,
Kulturfeste, Klassische Musik und Opern- bzw.- Operettenauffiihrungen. Fir die Befragten aus
Holzminden lassen sich keine Angebote identifizieren, die speziell in ihrer Region fehlen und nicht
auch von den Bewohnern der anderen Landkreise in Stdniedersachsen vermisst werden. An dieser
Stelle kann vermutet werden, dass die tendenziell starker ausgepragte Unzufriedenheit mit dem
kulturellen Angebot im Landkreis Holzminden nicht auf das Fehlen bestimmter Angebote
zurlickgefuihrt werden kann, sondern eher auf die Qualitat der Vorhandenen. Dazu passt, dass der
Landkreis Holzminden mit 44% den mit Abstand groRten Anteil von Befragten hat, die angeben, es
gdbe in ihrer Region kein Kulturangebot, das ihnen besonders gut gefallt.

Allgemein werden von allen Unzufriedenen mit dem Kulturangebot in der Region Stidniedersachsens
— also auch denen in den anderen Landkreisen — vor allem eher populdre Musikangebote, wie Rock-/
Popkonzerte und Musicals, vermisst, wie dies folgende Ubersicht verdeutlicht.

Wer aber sind nun die Biirger, die mit dem Angebot unzufrieden sind? Tendenziell handelt es sich
hier eher um Bevélkerungsgruppen mit hoher Schulbildung, wie dies folgende Ubersicht verdeutlicht,
die die Bildungsstruktur der Unzufriedenen der Gesamtstichprobe gegeniiberstellt.
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Ubersicht 88: Fehlende Kulturangebote in der Region nach Meinung der Befragten in Siidniedersachsen,
die mit dem Kulturangebot unzufrieden sind, differenziert nach einzelnen Landkreisen (ausgewahlte
Kulturangebote) (n = 1.118)
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Ubersicht 89: Befragte in Siidniedersachsen, die mit dem Kulturangebot in ihrer Region unzufrieden sind,
differenziert nach dem hochsten allgemeinen Bildungsabschluss
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ZfKf 2010

Ansonsten ldsst sich diese Gruppe der Unzufriedenen mit den erhobenen Daten nicht weiter
eingrenzen. Es lassen sich weder Beziige zum Alter herstellen — beispielsweise dass Jlingere
unzufriedener wiren als Altere — noch deutliche Zusammenhinge bezogen auf die Kulturnutzung,
wie dies aus folgender Ubersicht hervorgeht.

Tendenziell sind es eher die stark bis sehr stark kulturinteressierten Bevolkerungsgruppen, die sich
mit dem Angebot in ihrer Region unzufrieden zeigen.
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Ubersicht 90: Befragte in Siidniedersachsen, die mit dem Kulturangebot in ihrer Region unzufrieden sind,
differenziert nach ihrem Interesse fir Kulturangebote in der Region
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Ubersicht 91: Befragte in Siidniedersachsen, die mit dem Kulturangebot in ihrer Region unzufrieden sind,
differenziert nach dem Zeitpunkt ihres letzten Kulturbesuchs
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Nach den vorliegenden Daten gibt es also in jeder Altersgruppe ein Cluster kulturell interessierter,
hoher gebildeter und aktiver Personen, die mit dem Angebot in Slidniedersachsen unzufrieden sind,
ebenso, wie es entsprechend Cluster nicht kulturell aktiver Bevolkerungsgruppen gibt, die
unzufrieden sind. Dass jedoch auch kulturinteressierte und aktive Bevélkerungsgruppen punktuell
Unzufriedenheit dullern, ist ein Zeichen dafiir, dass es durchaus auch begriindete Kritik gibt, die auf
Kenntnis des vorhandenen Kulturangebots in Stidniedersachsen beruht.

Entsprechend spannend ist der Blick auf das Urteil des ermittelten Kulturpublikums in den 44
befragten Kultureinrichtungen in Stidniedersachsen.

Betrachtet man das Gesamturteil der Besucher zu den besuchten Veranstaltungen, so sind diese
insgesamt sehr zufrieden. Auf einer flinfstufigen Skala von 1=sehr gut bis 5=sehr schlecht erreichen
alle Veranstaltungen zusammengenommen einen Mittelwert von 1,6. Die Schwankung zwischen den
Landkreisen der Veranstaltungsorte ist vergleichsweise gering. Am positivsten urteilen die
Kulturbesucher an den befragten Veranstaltungsorten im Landkreis Northeim (1,45).
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Ubersicht 92: Gesamturteil der Besucher in den befragten Kultureinrichtungen

differenziert nach den Standorten der besuchten Veranstaltungen
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Welche Aspekte sind es nun, die zu einer besseren oder schlechteren Bewertung fiihren? In
Ubersicht 93 ist auf den ersten Blick erkennbar, dass die Bewertung der einzelnen Angebots- und
Servicemerkmale insgesamt sehr gut ausfdllt. Das aktuell besuchte Angebot wird mit der
Durchschnittsnote 1,37 vergleichsweise am besten und , Barrierefreiheit” mit 2,34 am schlechtesten
bewertet. Neben der Barrierefreiheit werden auch die Informationen zum Programm und das

Rahmenprogramm etwas zuriickhaltender bewertet. Sehr positiv wird dagegen neben der aktuell

besuchten Veranstaltung die Atmosphare hervorgehoben.
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Ubersicht 93: Bewertung von Angebot und Service der besuchten Kulturveranstaltungen in
Siidniedersachsen differenziert nach dem Alter der Besucher
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Altersspezifische Bewertungsunterschiede bei den einzelnen Angebots- und Servicemerkmalen
kénnen tendenziell nur bei einzelnen Aspekten beobachtet werden. So wird die
Familienfreundlichkeit gerade von den betroffenen jlingeren Altersgruppen tendenziell etwas
schlechter beurteilt als von den Uber-50-Jahrigen. Diese sind dagegen mit dem Rahmenprogramm
sowie den Informationen zum Programm etwas unzufriedener. Besonders zufrieden sind die Alteren
Besucher mit der Organisation des Kartenvorverkaufs bei den Kulturveranstaltungen in
Stdniedersachsen. Dies ist insofern positiv hervorzuheben, als im KulturBarometer 50+ noch 32% der
Befragten angaben, dass der aufwendige Ticketkauf sie vom Besuch kultureller Veranstaltungen
abhalte®.

Auffillig ist auch die etwas schlechtere Bewertung der Barrierefreiheit bei den 25- bis 49-Jahrigen,
die man ggf. eher bei den Alteren vermutet hitte. Neben kérperlich Eingeschrinkten, die sich in allen
Altersgruppen finden, handelt es sich moglicherweise in dieser Altersgruppe auch um Eltern mit
Kinderwagen, die die mangelhafte Zuganglichkeit von Gebduden in besonderem MaRe betrifft.

Differenziert man die Bewertungen nach dem kiinstlerischen Spartenschwerpunkt der untersuchten
Kultureinrichtungen, ergeben sich einige interessante Abweichungen bei der Bewertung einzelner
Aspekte. Bei der Bewertung der Literaturveranstaltungen und Bibliotheken stehen beispielsweise
einem sehr guten Gesamteindruck und einem als sehr gut bewerteten Niveau vergleichsweise
schlechte Bewertungen von Familienfreundlichkeit und Barrierefreiheit gegeniiber. Nimmt man
zwischen den schwachen Bewertungen dieser beiden Merkmale einen Zusammenhang an, bestatigt
sich die Vermutung, dass mangelnde Barrierefreiheit gerade fiir Familien mit Kindern, die auf einen
Kinderwagen angewiesen sind, ein Hindernis beim Besuch von Bibliotheken sein kann.

Welchen Einfluss haben nun einzelne Angebots- und Servicemerkmale auf das Gesamturteil? Gibt es
gef. einzelne Aspekte, die fiir einen gelungenen Gesamteindruck besonders wichtig sind? Um zu
Uberprifen, inwieweit das Gesamturteil durch einzelne Veranstaltungsaspekte gepragt wird, wird
eine so genannte ,Korrelationsanalyse” des Gesamturteils durchgefiihrt, die prift, ob jeweils eine
eindeutige (signifikante) Beziehung zwischen den jeweiligen Einzelurteilen und dem Gesamturteil
besteht, und wenn ja, wie intensiv die jeweilige Beziehung ist — sprich es wird der Einfluss der
einzelnen Faktoren auf das Gesamturteil gemessen. Nach dieser Korrelationsanalyse haben vor allem
vier Aspekte einen maligeblichen Einfluss auf das Gesamturteil und zwar die Atmosphare der
Veranstaltung bzw. Ausstellung, das Niveau, die Familienfreundlichkeit und das Programm des
Veranstalters allgemein. Dass die Atmosphdre der Veranstaltung ein ganz zentrales
Qualitatskriterium von Kulturveranstaltungen ist, konnte bereits in vielen Studien des ZfKf aufgezeigt
werden®. Der Aspekt der Familienfreundlichkeit dagegen ist im Vergleich zu anderen vorliegenden
Studien eine Besonderheit der befragten Kulturveranstaltungen in Stidniedersachsen. Damit bietet
sich fur eine Optimierung von Kulturmarketingstrategien in den Einrichtungen ein direkter
Anknupfungspunkt.

Susanne Keuchel / Andreas Wiesand: Das KulturBarometer 50+.“Zwischen Bach und Blues...“. Bonn. 2008 , S. 82.
Susanne Keuchel: Live allein macht auch nicht gliicklich. Das Format muss stimmen. In. Das Orchester. 09/2008, S. 16ff.
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Ubersicht 94: Bewertung von Angebot und Service der besuchten Kulturveranstaltungen in
Siidniedersachsen differenziert nach der kiinstlerischen Sparte
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Ubersicht 95: Einfluss einzelner Merkmale von Angebot und Service auf das Gesamturteil der besuchten
Kulturveranstaltungen in Siidniedersachsen(Korrelationskoeffizienten)

Korrelationen

Gesamteindruck

Atmosphire 0,543**
Niveau 0,538"
Familienfreundlichkeit 0,525”
Programm allgemein 0,522“
Heute besuchtes Angebot 0,503**
Technische Qualitat 0,500**
Allg. Service vor Ort 0,475**
Rahmenprogramm 0,473**
Informationen zum Programm 0,464**
Preis-Leistungsverhaltnis 0,462**
Gestaltung der Werbemittel 0,445**
Bewirtung vor Ort 0,412**
Offnungs-, Veranstaltungszeiten 0,401**
Erscheinungsbild im Web 0,400**
Organisation Kartenvorverkauf 0,344**
Barrierefreiheit 0,281**
Erreichbarkeit 0,218**
** Die Korrelation ist fiir a = 0,01 signifikant ZfKf 2010
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7.2 Bewertung der Zielgruppenansprache der Kulturveranstalter in der Region

Trotz der durchweg guten Bewertung von Angebot und Service in den untersuchten
Kultureinrichtungen vermerken 49% der befragten Besucher, dass Angebote fiir spezielle Zielgruppen
in den Einrichtungen fehlen.

Vorausgehend wurde schon dargelegt, dass die Familienfreundlichkeit ein auschlaggebender Faktor
sein kann fur das Gesamturteil zu Kulturveranstaltungen beim erreichten Kulturpublikum in den
offentlich geférderten Kultureinrichtungen. Wie sieht nun der Bedarf an zielgruppenspezifischen
Kulturangeboten in der Gesamtbevolkerung Slidniedersachsens aus?

Die Bevolkerung wie auch die ermittelten Besucher in den befragten Kultureinrichtungen
Stdniedersachsens wurden nach einer Einschatzung gefragt, fiir welche Zielgruppen ihrer Meinung
nach Angebote fehlen. Dabei zeigt sich, dass die Gesamtbevolkerung vor allem
zielgruppenspezifische Angebote fiir Jugendliche und Familien vermisst. Damit bestatigt sich der
Trend der bisherigen Beobachtungen, dass die Zielgruppe , Familie” bei der Gestaltung kinftiger
kulturpolitischer und kulturmarketingtechnischer Uberlegungen in Siidniedersachsen eine stirkere
Rolle spielen sollte.

Der gewiinschte starkere Fokus auf die Zielgruppe Jugendliche in Siidniedersachsen deckt sich mit
der aktuellen Ausrichtung vieler Kultureinrichtungen in Deutschland. In Zeitreihenvergleichen®
wurde deutlich, dass die Jugendphase doch eine sehr pragende Phase fiir das spatere Kulturinteresse
ist und dass die Annahme, dass in der Jugendphase Jugendkultur praktiziert wird und im Alter
klassische Kultur, irrelevant ist. Entsprechend wurden in jlingster Zeit in den Kultureinrichtungen
Jugendkulturkonzepte entwickelt, wie z.B. beim Disseldorfer Jugendkulturkonzept™, das vor allem
auf jugendliche Mitgestaltung setzt.

Die Kulturbesucher in Stidniedersachsen vermissen ebenfalls an zweiter und dritter Stelle Angebote
flir Jugendliche und Familien. An erster Stelle werden jedoch vom Kulturpublikum mehr
Kulturangebote fiir Menschen mit geringem Einkommen (17%) eingefordert.

50

Susanne Keuchel: Der Untergang des Abendlandes. In: Das Orchester 4/2006
Susanne Keuchel / Markus Weber-Witzel: Culture to be — Das Dusseldorfer Jugend-Kulturkonzept. Anregungen einer Generation fur
sich selbst. Hg.: Zentrum fir Kulturforschung. Bonn. 2009
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Ubersicht 96: Fehlende Angebote fiir einzelne Zielgruppen in der Region nach Meinung der Besucher von
Kulturveranstaltungen in der Region und der Bevolkerung insgesamt

39% @
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Landliche Bevolkerung
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* Zielgruppe in der telefonischen Befragung nicht thematisiert ZfKf 2010

**Zielgruppe in der Besucherbefragung nicht thematisiert

Interessant ist eine Aufschllisselung der Zielgruppenangebotswiinsche nach den Landkreisen der
Veranstaltungsorte der befragten Kultureinrichtungen. Punktuell kdnnen hier regionale Unterschiede
festgestellt werden. Im Landkreis Holzminden vermissen die meisten Besucher Angebote fiir
Jugendliche (18%) und das obwohl die Bevdlkerungsstruktur aus Holzminden zu den éaltesten der
Region gehort. In den Einrichtungen der Samtgemeinde Oberharz werden dagegen weniger
Angebote fiir Geringverdiener vermisst als vielmehr Angebote fiir Menschen mit Behinderung.

Spannend ist der Unterschied zwischen Landkreis und Stadt Gottingen. Wahrend im Landkreis in
besonderem Malle Angebote fiir Senioren fehlen, sind es nach Aussage der Kulturbesucher in der
Stadt zu wenige Angebote fiir Blirger mit Migrationshintergrund. Vermutlich spielt auch hier die
Soziodemographie der Besucher eine entscheidende Rolle. Der Landkreis Gottingen stellt die dlteste
Bevolkerungsstruktur in Sidniedersachsen. 69% der befragten Besucher sind hier alter als 50 Jahre,
38% gar alter als 65 Jahre — zum Vergleich: In der Stadt Goéttingen sind lediglich 32% der Besucher
Uber 50 Jahre, nur 8% (ber 65 Jahre. Aufgrund der abnehmenden Mobilitdt im Alter bevorzugen
Senioren gut erreichbare Kulturangebote in der Nahe ihres Wohnortes, ein Wunsch, der in einer eher
diinn besiedelten landlichen Region schwerer zu realisieren ist als in einem stadtischen Umfeld.

In Stadten ist der Anteil von Menschen mit Migrationshintergrund Ublicherweise héher als auf dem
Land. Da dies auch in Gottingen der Fall ist, Uberrascht es nicht, dass der Anteil der Kulturbesucher
hoher ist, der hier angibt, dass Angebote fiir Migranten fehlen.
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Ubersicht 97: Anteil der Kulturbesucher in den befragten Einrichtungen in Siidniedersachsen, die der
Meinung sind, dass Angebote fiir bestimmte Zielgruppen in der besuchten Einrichtung fehlen
differenziert nach Landkreis des Veranstaltungsorts
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Die vorausgehende Betrachtung legt die Vermutung nahe, dass erwartungsgemall die jeweiligen
Zielgruppen vor allem Angebote fir sich selbst wiinschen: Besucher unter 25 Jahren vermissen
Angebote fiir Jugendliche oder Besucher lber 50 Jahre Angebote fiir Senioren. In der folgenden
Ubersicht wird deutlich, dass dies vor allem auf die junge Bevélkerung in Siidniedersachsen zutrifft.
Dies gilt sowohl fiir Jugendliche als auch fir Studierende und Auszubildende.

Ubersicht 98: Anteil der Bevolkerung Siidniedersachsens, die der Meinung ist, dass Angebote fiir
bestimmte Zielgruppen in der Region Siidniedersachsen fehlen insgesamt und bezogen auf die jeweils
betroffene Zielgruppe
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ZfKf 2010

Eine Aufschlisselung der Zielgruppenangebotswiinsche nach der kinstlerischen Sparte der
besuchten Veranstaltung ergibt ein heterogenes Bild mit interessanten AusreifRern, obgleich auch
hier liberwiegend das Fehlen von Angeboten fiir Geringverdiener beklagt wird. Angebote fiir
Migranten fehlen nach Meinung der Besucher vor allem in Theatern (10%), Bibliotheken und anderen
literarischen Einrichtungen (13%) sowie im Kino (15%). Gerade in diesen sprachbetonten
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Kunstformen konnte eine intensivere Zielgruppenansprache Uber muttersprachliche Angebote
helfen, Briicken zu bauen.

In Museen wird dagegen insbesondere das Fehlen von Angeboten fiir Menschen mit Behinderung
(18%) beklagt. Hier sollte man gezielt die Barrierefreiheit der Museumsgebaude in Siidniedersachsen
prifen.

Ubersicht 99: Anteil der Kulturbesucher, die der Meinung sind, dass Angebote fiir bestimmte Zielgruppen
in der besuchten Einrichtung fehlen, differenziert nach dem kiinstlerischen Spartenangebot des
Veranstaltungsorts
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Betrachtet man im Vergleich in der folgenden Ubersicht die Einschitzung der Einrichtung selbst zu
den vorrangig erreichten Zielgruppen, so kann in Teilen eine Ubereinstimmung zwischen der
Einschdatzung und dem konkreten Besuch der Bevodlkerung und der Selbsteinschatzung der
Einrichtung beobachtet werden, in Teilen jedoch auch eine deutliche Fehleinschatzung.

So gehen die Einrichtungen davon aus, dass sie anteilig nur sehr selten die Bevolkerung 50+
ansprechen. Die ermittelten Besuchszahlen zur Altersstruktur widersprechen jedoch dieser
Einschatzung. In einer bundesweiten Infrastrukturerhebung zu kulturellen Bildungsangeboten in
klassischen Kultureinrichtungen®® konnte eine dhnliche Diskrepanz beobachtet werden. So werden
von den Kultureinrichtungen nur sehr wenige, spezielle zielgruppenspezifische Angebote fiir Senioren
platziert, dennoch wurde bei der geschatzten Altersstruktur der Besucher insgesamt der Anteil der
Alteren im Publikum vergleichsweise hoch eingeschitzt.

Susanne Keuchel / Benjamin Weil: Lernorte oder Kulturtempel-Infrastrukturerhebung: Bildungsangebote in Klassischen
Kultureinrichtungen. Kéln. 2010.
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Recht realistische Einschdtzungen der Einrichtungen zeigen sich allerdings bei der Erreichung
jangerer Zielgruppen und dem Fokus auf Familien-Zielgruppen, fiir die nach der vorliegenden
Untersuchung dringend mehr Angebote geschaffen werden sollten.

Zufriedenheit der Zielgruppen mit den Eintrittspreisen der Kulturangebote in der Region

In der vorausgehenden Analyse wurde deutlich, dass der Eintrittspreis von vielen als Grund fir den
Nichtbesuch von Veranstaltungen angegeben wird — also eine potentielle Barriere fiir die kulturelle
Partizipation darstellen kann. Mit Blick auf das Erreichen spezieller Zielgruppen wurde die
Bevolkerung gefragt, wie sie die Eintrittspreise flr kulturelle Veranstaltungen in der Region fir
einzelne Zielgruppen bewertet.

Das Gros der Bevolkerung hilt die Eintrittspreise fir die jeweiligen Zielgruppen fir kulturelle
Veranstaltungen in der Region fiir angemessen oder sogar giinstig. Lediglich die Eintrittspreise fir
Familien werden hier etwas kritischer bewertet.

Ubersicht 100: Zufriedenheit der Bevoélkerung, die sich eine Einschdtzung zutrauen’, mit den
Eintrittspreisen fiir kulturelle Veranstaltungen in der Region fiir einzelne Zielgruppen
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ZfKf 2010

Betrachtet man daher in folgender Ubersicht speziell die Einschiatzungen der Familien selbst zu den
Eintrittspreisen fir Familien, bestatigt sich eine Unzufriedenheit speziell der Familien mit den
Eintrittspreisen. Will man MaBnahmen fiir eine familienfreundliche Kulturpolitik in der Region
ergreifen, sollte man die Preisgestaltung der Einrichtungen auf den Prifstand stellen und ggf. Gber
ErmaRigungen nachdenken — oder aber (iber eine bessere Informationspolitik. In Studien des ZfKf
wurde immer wieder deutlich, dass nicht kulturell aktive Bevdlkerungsgruppen liber Preise gar nicht
informiert sind und gefiihlsmaRig deutlich héhere Eintrittsgelder in den Einrichtungen vermuten.>

3 Die Analyse zeigt, dass es sich bei den Personen, die es nicht wagten, fiir spezifische Zielgruppen eine Abschatzung abzugeben, vor

allem um Personen handelt, die keine Beriihrungspunkte mit den jeweiligen Zielgruppen haben, z.B. Singles mit Familien und
Kindern.

o Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das 1. Jugend-KulturBarometer. "Zwischen Eminem und Picasso ..." Bonn. 2006
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Ubersicht 101: Beurteilung der Hohe der Eintrittspreise fiir Familien insgesamt und durch die betroffene
Zielgruppe selbst
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Ubersicht 102: Selbsteinschitzung der Einrichtungen der Angebotserhebung in Siidniedersachsen zu
den vorrangig erreichten Zielgruppen
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o Hier Personen, die Kinder unter 25 Jahren haben.
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7.3 Kulturpolitik — Ein wichtiges Thema in der Region?

Welchen Stellenwert haben kulturelle Infrastruktur und Kulturpolitik fiir die Befragten in
Stdniedersachsen im Vergleich zu anderen Themen? In der vorausgehenden Betrachtung wurde
deutlich, dass die Bevolkerung Sudniedersachsens ein Uberdurchschnittlich groRes Interesse an
Kultur in der Region zeigte. Hypothetisch wurde vermutet, dass dieser hohe Stellenwert des
Interesses fur Kultur damit zusammenhangt, dass Kultur im landlichen Raum aufgrund fehlender
Konkurrenzangebote starker dominiert. Die Bevolkerung wurde entsprechend gefragt, wie wichtig
ihnen das Kulturangebot vor Ort bei der Wohnortwahl und der Kommunalwahl im Vergleich zu
anderen Themen und Angeboten ist.

Im Vergleich zu anderen Aspekten der Wohnortwahl, wie z.B. Familienfreundlichkeit, Sportangebot
oder gute Schulen am Wohnort, wird Kultur als das am wenigsten wichtigste Thema eingestuft, mit
einem Durchschnittswert von 2,04 bei einer Skalierung von 1 = sehr wichtig bis 4 = unwichtig. Damit
wird Kultur als ,wichtig” eingestuft, verliert im Stellenwertvergleich jedoch gegeniiber Themen wie
Familienfreundlichkeit, Natur, gilinstige Verkehrsverbindungen oder berufliche Perspektive. Am
wichtigsten wird hier von den Stidniedersachsen das Vorhandensein von guten Schulen am Ort bei
der Wohnortwahl eingestuft.

Ubersicht 103: Wichtigkeit verschiedener Aspekte bei der Wohnortwahl fiir die Bevélkerung
Siidniedersachsens differenziert nach Alter
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ZfKf 2010

Ahnliches gilt bei der Wichtigkeit ausgewahlter Themen bei der Kommunalwahl: Am wichtigsten ist
das Thema ,,Bildung“ (1,67), und am wenigsten wichtig im Vergleich das Thema , Kultur” (2,05).
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Ubersicht 104: Wichtigkeit verschiedener Themen bei der Kommunalwahl fiir die Bevélkerung
Siidniedersachsens differenziert nach dem Alter
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ZfKf 2010

Neben der Bildung werden von der Bevolkerung im Vergleich auch die Bereiche Umwelt und Soziales
als sehr wichtig erachtet. Fasst man diese Beobachtungen zusammen, so kann man festhalten, dass
das Thema ,Kultur” der Bevolkerung wichtig ist, man kann mit diesem Thema jedoch keinen
,Blumentopf” bei der Kommunalwahl gewinnen, da andere Themen, vor allem Bildung als noch
wichtiger erachtet werden. Es ist an dieser Stelle auch zu vermuten, dass Bevolkerungsgruppen, die
ein gutes kulturelles Angebot vor Ort als essentiell ansehen, vermutlich ihren Wohnsitz in einer
Metropole ansiedeln. Dennoch zeigt die vorliegende Studie, dass das Thema , Kultur” einen Platz bei
der Lebensqualitat der Bevolkerung am Wohnort einnimmt, denn das Interesse an Kultur in der
Region ist ausgepragt. Mit Blick auf den hohen Stellenwert, den Bildung in der Region hat, und der
Wunsch nach mehr Familienangeboten im Kulturbereich, sollte der Ausbau von kulturellen
Bildungsangeboten als Perspektive und attraktives ,Plus” der Region im Auge behalten werden.

Interessant ist eine Aufschlisselung der empfundenen Wichtigkeiten nach dem Alter der Befragten.
Erwartungsgemall gehen hier vor allem bei altersspezifischen Aspekten wie Familienfreundlichkeit
und altersgerechtem Wohnen die Meinungen auseinander. Auch beim Kulturangebot gibt es
deutliche Unterschiede im Meinungsbild der jlingeren und alteren Befragten. Je alter die Befragten,
umso wichtiger schatzen sie das Kulturangebot in der Region als Aspekt der Wohnortwahl ein. Diese
Beobachtung deckt sich mit Ergebnissen aus Kapitel 3.1 sowie dem 8. KulturBarometer (2005), die
ebenfalls zeigen, dass das allgemeine Kulturinteresse mit zunehmendem Alter steigt™®.

Vgl. Zentrum fir Kulturforschung (Hrsg.): 8. "KulturBarometer". Tabellenband. Bonn 2005, S. 10.
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Ubersicht 105: Wichtigkeit verschiedener Aspekte bei der Wohnortwahl fiir die Bevélkerung
Siidniedersachsens differenziert nach dem hochsten allgemeinen Bildungsabschluss
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Interessanterweise zeigen sich in Bezug auf die Wichtigkeit des Kulturangebots vor Ort bei der Wahl
des Wohnorts keine Unterschiede zwischen Befragten unterschiedlicher Schulbildung. Fir alle drei
Gruppen gilt, dass das Kulturangebot zu den unwichtigeren Aspekten der Wohnortwahl gehort.
GroRere Abweichungen zwischen den Bildungsgruppen zeigen sich nur bei altersgerechtem Wohnen/
Seniorenfreundlichkeit, die umso wichtiger zu sein scheint, je geringer die Schulbildung ist. Auch ein
lebendiges Vereinsleben ist den Befragten mit niedriger Bildung tiberdurchschnittlich wichtig. Speziell
bei den Kommunalwahlthemen liegt der Bevolkerungsgruppe mit hoher Schulbildung das Thema

,Bildung” besonders am Herzen.
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Kapitel 7 — Zusammenfassung der Ergebnisse

Das Gros der Bevodlkerung in Stdniedersachsen (71%) ist mit dem Kulturangebot der Region
Sldniedersachsens zufrieden. Punktuell etwas unzufriedener sind die Bewohner des Landkreises
Holzminden (68%) und Osterode am Harz (65%)

Die Bevolkerung Sudniedersachsens, die unzufrieden ist, wiinscht sich vor allem mehr Rock-/
Popkonzerte und Musicals, speziell die unzufriedenen Osteroder mehr Kulturfeste, klassische
Konzerte und Opern bzw. Operetten.

Das ermittelte Kulturpublikum in den befragten Kultureinrichtungen in Stidniedersachsen zeigt sich
insgesamt sehr zufrieden mit der besuchten Kulturveranstaltung. Etwas zurlickhaltender wurde
lediglich die Familienfreundlichkeit, die Barrierefreiheit, das Rahmenprogramm und die
Informationen zum Programm bewertet.

Die Barrierefreiheit wurde etwas zuriickhaltender bei den Veranstaltungen im Bereich Literatur,
Bibliotheken und Programmkino bewertet.

Faktoren, die das Gesamturteil bei einem Kulturbesuch besonders pragen, sind Atmosphare,
Niveau, das Programm allgemein und Familienfreundlichkeit.

Allgemein beklagen die Bevdlkerung und auch die betroffenen Zielgruppen fehlende Angebote fiir
Familien, Jugendliche, Studierende und Auszubildende. Speziell in der Stadt Gottingen wird starker
auch ein Angebot fir migrantische Zielgruppen vermisst, vor allem in sprachbetonten
Kunstformen, wie Theater, Kino oder Literatur.

Die Kulturbesucher in den Einrichtungen Sidniedersachsens setzen sich fiir mehr Angebote fir
Bevolkerungsgruppen mit niedrigem Einkommen ein.

Familien in Sudniedersachsen sind tendenziell unzufriedener mit der Preisgestaltung von
Kulturangeboten in der Region.

Die Stdniedersachsen messen der Kultur einen wichtigen Stellenwert bei der Wohnortwahl zu, der
jedoch nicht so wichtig ist, wie andere gesellschaftliche Themenfelder, wie Bildung, Verkehr oder
Familienpolitik.
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8 Fazit — Zusammenfassung der Ergebnisse und Empfehlungen fiir eine
regionale Kulturforderung

Die Angebotserhebung hat gezeigt, dass das professionelle kulturelle Leben der Region sehr stark auf
die Stadt Gottingen fokussiert ist. In Gottingen finden die meisten Kulturveranstaltungen statt,
werden die meisten Kulturbesucher der Region verzeichnet und wird das vielfaltigste Spartenangebot
dargeboten.

Trotz dieser auffdlligen Fokussierung auf die Stadt Gottingen finden sich jedoch in der gesamten
Region zahlreiche kleinere und punktuell auch groRRere Kulturveranstalter und Festivals, die durchaus
auch ein Uberregionales Publikum ziehen, wie beispielsweise Domfestspiele im Landkreis Northeim.
Musikalische Angebote sind vergleichsweise prasent im landlichen Raum. Speziell die Samtgemeinde
Oberharz und tendenziell auch der Landkreis Osterode sind zudem kulturtouristische Orte, die mit
den Museen vor Ort auch viele Bevolkerungsgruppen aulRerhalb der Region erreichen.

Kulturelle Mobilitat in der Region Siidniedersachsen nur in einer Teilregion

Die Halfte der Bevolkerung in Studniedersachsen hat in den letzten drei Jahren mindestens ein
Kulturangebot in Gottingen besucht. Innerhalb der Stadtbevolkerung liegt der Anteil der Gottinger,
die innerhalb der letzten drei Jahre die kulturelle Infrastruktur der eigenen Stadt nutzten bei 58%,
wobei 27% ausschlielRlich diese und nicht alternative Kulturangebote auflerhalb von Goéttingen
nutzten.

Eine intensivere kulturelle Mobilitat in Slidniedersachsen kann lediglich fiir die Landkreise Northeim,
Gottingen und Stadt Gottingen ausgemacht werden. 33% der Bevdlkerung in Sudniedersachsen
haben innerhalb der letzten drei Jahre einen oder mehrere Kulturbesuche in Nachbarorte in
Sudniedersachsen auBerhalb von Gottingen unternommen. Punktuell partizipieren auch die
Osteroder an der eben skizzierten regionalen kulturellen Infrastruktur. Dies fallt jedoch allein deshalb
nicht so sehr ins Gewicht, da der Anteil der kulturell Aktiven in diesem Landkreis nicht so stark
ausgepragt ist. Es konnten hier zwei Zielgruppenprofile analysiert werden: Ein jlingerer, eher
weiblicher Bevolkerungsanteil mit Interessen im Bereich Kino, Ausstellung, Kulturfestivals, aber auch
Rock-/Popmusik, der sich Richtung Stadt Gottingen orientiert, und ein dlterer, eher mannlicher mit
Interesse an Oper, Operette, Klassik, Konzerten, Ballett und Lesungen, der sich eher Richtung
Northeim orientiert.

Eine erfolgreiche Mallnahme fiir das regionale Kulturmarketing konnte es beispielsweise sein, auf der
einen Seite die schon vorhandene Mobilitat durch ein gezieltes Kulturmarketing zwischen den
Landkreisen Northeim, Gottingen und Stadt Gottingen weiter auszubauen und auf der anderen Seite
die Bevolkerung Osterode, die auch am ehesten ein fehlendes Kulturangebot beklagt, durch
Marketingstrategien mit Blick auf die spezifische Bevolkerungsstruktur dieses Landkreises fir
Kulturangebote der eben genannten Landkreise starker noch zu motivieren.

Nach der Analyse sind die Samtgemeinde Oberharz und tendenziell auch der Landkreis Osterode, wie
vorausgehend schon erwahnt, kulturtouristische Zentren der Region aufgrund ihrer Landschaft. Hier
empfiehlt es sich attraktive kulturelle Angebote der anderen Landkreise Stidniedersachsens in den
beiden kulturtouristischen Regionen starker mit dem Kulturtourismus zu vernetzen. Nach der
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vorliegenden Analyse profitieren derzeit von der Tourismuswerbung in groBerem MaRe lediglich die
Museen in der Region.

Eine Sonderrolle innerhalb der Region Stidniedersachsens nimmt der Landkreis Holzminden ein, der
mit den anderen Landkreisen kaum kulturell vernetzt ist, punktuell, wenn auch schwach mit dem
Landkreis Northeim. Will man die Region insgesamt im Zusammenhalt starken, kénnte man hier
MaBnahmen Uberlegen, wie man Holzminden und Northeim noch starker miteinander vernetzt,
beispielsweise durch gemeinsame regionale Kulturaktionen, bei denen an einem gemeinsamen Tag
unter einem gemeinsamen Motto verschiedene Kultureinrichtungen in beiden Landkreisen
miteinander kooperieren.

Die bisherige kulturelle Mobilitdt zwischen den Orten Stidniedersachsens ist weitgehend nur mit dem
Auto moglich. Findet man Mittel und Wege, einzelne Kulturorte verkehrstechnisch noch besser zu
vernetzten, konnte man die kulturelle Mobilitat in der Region ggf. noch steigern. Alternativ kdnnte
man auch organisierte Fahrradtouren am Wochenende anbieten, die den Besuch verschiedener
Museen in der Region vorsehen.

Will man die Reichweite des Kulturpublikums in der Region Siidniedersachsen erhéhen, empfiehlt
sich auch die Einbeziehung der Stidte Hannover und Kassel in die Offentlichkeitsarbeit der
Kultureinrichtungen. Die Analyse des Kulturpublikums hat gezeigt, dass aus diesen Stadten auch
punktuelle Besucheranteile zu verzeichnen waren.

Zum Stellenwert von Kunst und Kultur in Stidniedersachsen

Die Siidniedersachsen messen der Kultur einen wichtigen Stellenwert bei der Wohnortwahl zu, der
jedoch nicht so wichtig ist wie andere gesellschaftliche Themenfelder, wie beispielsweise Bildung,
Verkehr oder Familienpolitik. Sehr wichtig ist den Stidniedersachsen bei der Wohnortwahl vor allem
die Bildung und gute Schulen vor Ort, was nahelegt, dass man fir eine erfolgreiche Kulturvermittlung
in der Region stidrker noch den Aspekt der kulturellen Bildung in der Offentlichkeitsarbeit und dem
bestehenden Angebot ausbauen und betonen sollte.

Dennoch zeigen sich die Stdniedersachsen im Gegensatz zum Bundesdurchschnitt und anderen
regionalen Ballungszentren deutlich kulturinteressierter. Dabei handelt es sich vor allem um die
dltere Bevolkerung Sudniedersachsens. Dieses hohere Kulturinteresse kann nicht auf strukturelle
Merkmale der Region, wie z.B. hdhere Schulbildung, zuriickgefiihrt werden. Es wurde an dieser Stelle
vermutet, dass Kulturangebote in einem ldndlich gepragten Raum wesentlich starker als
,Leuchtturmangebote” wahrgenommen werden und damit an Ausstrahlung gewinnen, aufgrund
fehlender konkurrierender Angebote, wie sie in Ballungszentren anzutreffen ist. Zudem fallt in der
Analyse auf, dass auch der Kulturbegriff im landlichen Raum und speziell in Slidniedersachsen
wesentlich breiter definiert wird im Sinne von Freizeitangeboten. Das besondere Interesse der
Bevodlkerung fiir Kultur sollte starker noch in der Offentlichkeitsarbeit instrumentalisiert werden, zum
einen durch alternative Informationskandle, zum anderen im Hinblick auf die Betonung des
einmaligen Charakters und Seltenheitswert spezieller Kulturangebote in der Region. Wie auch die
Bevolkerung bundesweit, interessiert sich die Bevolkerung in Sidniedersachsen vor allem fiir Musik,
hier vor allem Rock-/Popkonzerte, Museen und das Film- und Kinoangebot.

Das Gros der Bevdlkerung in Sidniedersachsen (71%) ist mit dem Kulturangebot der Region
Sliidniedersachsens zufrieden. Punktuell etwas unzufriedener sind die Bewohner des Landkreises
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Holzminden (68%) und Osterode am Harz (65%), die ja auch innerhalb der Region eine punktuelle
Sonderstellung einnehmen — Osterode aufgrund seiner Bevolkerungsstruktur mit einem hoheren
Arbeitslosenanteil und Holzminden aufgrund seiner lIsoliertheit innerhalb der Region, was die
kulturellen Mobilitatsstréme anbelangt. Diejenigen in der Region (20%), die explizit unzufrieden sind,
winschen sich vor allem mehr Rock-/Popkonzerte und Musicals, speziell die unzufriedenen
Osteroder mehr Kulturfeste, klassische Konzerte und Opern bzw. Operetten. Entsprechend ist zu
erwadgen, inwieweit man beim Ausbau des Kulturangebots starker noch populdre Musikangebote
bericksichtigt bzw. diese auch nutzt im Rahmen von Cross-Over-Konzepten zur Vermittlung von
klassischen und zeitgendssischen Kunstformen, die weniger Publikum ansprechen.

Zur aktuellen Kulturnutzung in Siidniedersachsen

Die Sudniedersachsen sind im auflerhduslichen Bereich etwas kulturell aktiver als der bundesweite
Durchschnitt. Die Unterschiede sind hier jedoch deutlich kleiner als bei der Einschatzung des eigenen
Kulturinteresses. Die intensive Kulturnutzung in der Region kann vor allem auf die altere Bevélkerung
zuriickgefiihrt werden, die kulturaktiver ist als der Bundesdurchschnitt. Dies erklart auch, warum
bezogen auf das Kulturangebot im Sinne eines breiten Kulturbegriffs in Siidniedersachsen im
Gegensatz zu bundesweiten Beobachtungen kaum Bildungsunterschiede beobachtet werden
konnen. Die alteren Bevdlkerungsgruppen in Deutschland weisen in der Regel niedrigere
Schulbildungsabschliisse auf als die jlingere Bevolkerung. Dies gilt speziell auch fiir landliche
Bevolkerungsgruppen. Oft besucht werden von der Bevolkerung Siudniedersachsens Konzerte,
Museen/Ausstellungen und Filme. Der anteilige Rickgriff in Sidniedersachsen auf einzelne
Kultursparten unterscheidet sich nicht vom bundesweiten Durchschnitt.

Das ermittelte Kulturpublikum in den offentlich gefdrderten Kultureinrichtungen ist dagegen
wesentlich gebildeter und alter als die in der Bevélkerungsumfrage ermittelte kulturinteressierte und
kulturaktive Bevolkerungsgruppe. Dies gilt vor allem fiir die Stammbesucher der Kultureinrichtungen
in SUdniedersachsen, die 12% des ermittelten Gesamtpublikums ausmachen. Diese Beobachtung
stitzt die Annahme, dass die Bevolkerung in Siidniedersachsen vielfach auch gesellige
Veranstaltungen und Brauchtum unter Kultur eingeordnet hat.

Das ermittelte Kulturpublikum in den Kultureinrichtungen Sidniedersachsens lebt Gberproportional
in Zwei- oder Mehr-Personen-Haushalten, was vermuten lasst, dass die Existenz einer Begleitperson
eine wichtige Rolle fiir die kulturelle Partizipation spielt. Nur 1% der kulturaktiven Bevolkerung in
Sudniedersachsen sucht nach den Ergebnissen der Studie alleine Kulturveranstaltungen auf. Dieses
Wissen konnte konkret in das Kulturmarketing der Kultureinrichtungen eingebunden werden, indem
man fir Kulturbesuche Kontaktbdrsen und gesellige Gruppen installiert.

Die Kulturausgaben der Birger in Siidniedersachsen sind héher als im Bundesdurchschnitt. Die
hoheren Ausgaben beziehen sich ebenfalls vor allem auch auf die &ltere Bevolkerung in
Stdniedersachsen. Zudem korrespondieren diese mit den unterschiedlichen Kulturinteressen und
Strukturmerkmalen in der Region. Diese Bereitschaft zu Kulturausgaben ist bei Personen aus dem
Landkreis Gottingen mit einer niedrigen Arbeitslosenquote am hochsten und in Osterode am Harz
mit einer hohen Arbeitslosenquote am niedrigsten. Will man mehr Bevolkerungsgruppen aus
Osterode in das regionale Kulturpublikum integrieren, empfiehlt es sich ggf. auch uber
Preisnachldsse, beispielsweise auch fir erméaRigte oder kostenfreie Zugange zu Kulturangeboten fir
Arbeitslosengeld-lI-Empfanger nachzudenken. Allgemein hat speziell das ermittelte Kulturpublikum
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in SlUdniedersachsen mehr Angebote in den Kultureinrichtungen fir Menschen mit niedrigem
Einkommen gefordert.

Zur Zielgruppenansprache der Kulturanbieter in Siidniedersachsen

Das Uberdurchschnittliche Interesse der alteren Bevolkerung an Kunst und Kultur in
Sudniedersachsen, das sich auch deutlich in der Nutzerstruktur des Kulturangebots widerspiegelt,
lasst beflirchten, dass in zehn, zwanzig Jahren ein Grof3teil des Kulturpublikums in Slidniedersachsen
wegbricht, wenn nicht aktiv Nachwuchspublikumspflege in der Region betrieben wird.

Auch die Bevodlkerung in Slidniedersachsen sieht Defizite in der Ansprache von Jugendlichen,
Studierenden, Auszubildenden und Familien. Mit Blick auf die aktuelle Altersstruktur des
Kulturpublikums sollten diese Anregungen der Bevolkerung sehr ernst genommen werden. Aktuelle
Studien haben die Notwendigkeit aufgezeigt, speziell Jugendliche starker auch im Freizeitbereich fir
Kunst und das Kulturangebot zu mobilisieren, um ein langfristiges Interesse an Kultur sicherzustellen.
Sehr erfolgreich sind dabei Konzepte, die auf Mitgestaltung jugendlicher Zielgruppen setzen. Bisher
werden in Stdniedersachsen jlingere Zielgruppen von Kulturanbietern vor allem in organisierten
Gruppen, wie Schulklassen, Seminaren, etc. erreicht.

Mit der gezielten Ansprache von Familien investiert man langfristig auch in das Nachwuchspublikum
von morgen. Vorausgehend wurde schon der Ausbau von kulturellen Bildungsangeboten angeregt.
Speziell die Besucher des 6ffentlich geforderten Kulturangebots bewerteten im Vergleich zu anderen
Serviceaspekten die Familienfreundlichkeit in den Kultureinrichtungen etwas zuriickhaltender. Die
Kultureinrichtungen sollten an dieser Stelle priifen, inwieweit ihr Angebot kompatibel ist flir diese
Zielgruppe, z.B. auch bezogen auf barrierefreie Zugidnge fir Kinderwagen. Familien in
Sudniedersachsen sind tendenziell auch unzufriedener mit der Preisgestaltung von Kulturangeboten
in der Region.

Speziell in der Stadt Gottingen wird starker auch ein Angebot flir migrantische Zielgruppen vom
Kulturpublikum der 6ffentlich geférderten Kultureinrichtungen vermisst, vor allem in sprachbetonten
Kunstformen, wie Theater, Kino oder Literatur. Grundsatzlich gelingt es dem Kulturangebot der
Region Sidniedersachsen Bevolkerungsgruppen mit Migrationshintergrund nicht in dem Malie
anzusprechen, wie diese anteilig in der Bevolkerung vertreten sind. Man sollte in diesem Kontext
Uber alternative Informationsstrategien, Kooperationen und Vernetzungen mit Multiplikatoren der
Migrantenszene nachdenken.

Ansdtze fiir regionale Kulturmarketingkonzepte in Siidniedersachsen

Das ermittelte Kulturpublikum in den oOffentlich geférderten Kultureinrichtungen in
Stdniedersachsen zeigt sich insgesamt sehr zufrieden mit den besuchten Kulturveranstaltungen.
Etwas zurlickhaltender wurde lediglich die Familienfreundlichkeit, die Barrierefreiheit, das
Rahmenprogramm und die Informationen zum Programm bewertet. Ein zurlickhaltendes Urteil zur
Barrierefreiheit konnte vor allem in den Spartenbereichen Literatur, Bibliotheken und Programmkino
beobachtet werden.
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Analog zu den bekundeten Kulturinteressen informiert sich die Bevolkerung in Siidniedersachsen
sehr vielfaltig (iber das Kulturangebot in der Region unter besonderem Ruickgriff auf Tageszeitungen
(61%) und Internet (50%). Speziell das bisher erreichte Publikum der klassischen
Musikveranstaltungen informiert sich in der Regel gezielt Gber das Musikangebot und wird am
besten (iber Tageszeitungen erreicht. Es sind vor allem die Stammbesucher, die auf Materialien der
Veranstalter bei der Informationssuche zuriickgreifen, wahrend Erstbesucher vor allem tGber Mund-
zu-Mund-Propaganda zu Kulturbesuchen und "nicht zielgerichteten" Informationsmedien, wie
Plakate und Radio aktiviert werden. Mund-zu-Mund-Propaganda ist letztlich nur schwer zu steuern,
dennoch gibt es hier Ansatzpunkte, um neue Zielgruppen zu gewinnen. Ein wesentlicher ist der
Rickgriff auf soziale Netzwerke im Internet, wie facebook oder studivz.

Auffallig ist der im Vergleich zum Bundesdurchschnitt hohe Anteil an Slidniedersachsen, die starker
zu spontanen Entscheidungen bei Kulturbesuchen neigen. Dies gilt fiir die Alteren wie auch fiir die
Jingeren. Entsprechend sollte man Vertriebskanale fordern, die kurzfristige Zugangsmoglichkeiten
erlauben, wie Last-Minute-Schalter. Speziell das Internet wird in Siidniedersachsen als
Kartenerwerbsstelle sowohl von jingeren Zielgruppen als auch den kulturell aktiven
Bevolkerungsgruppen geschatzt.

Neben Faktoren, die das Gesamturteil bei einem Kulturbesuch besonders pragen, wie Atmosphére
und das Niveau der Kulturveranstaltung, erhdhen nach den vorliegenden Ergebnissen auch
gastronomische Angebote die Attraktivitdt eines Kulturbesuchs. So bevorzugen die Bewohner
Sudniedersachsens (62%) ebenso wie die bundesdeutsche Bevolkerung (72%) lockere kulturelle
Veranstaltungsformate, bei denen man auch essen und trinken kann und stadtische oder regionale
Veranstaltungen an wechselnden Orten. Entsprechend gehért auch der Besuch einer
gastronomischen Einrichtung mit Abstand zu den haufigsten Aktivitdten in Kombination mit dem
Besuch kultureller Angebote in der Region Siidniedersachsen. Dies gilt vor allem fiir Theaterbesuche.
Bei der Entwicklung von neuen Veranstaltungskonzepten in der Region sollte man daher prifen, ob
man kulturelle mit gastronomischen Angeboten kombinieren kann.

Bei der Zielgruppenansprache im Kulturmarketing ist es in Stidniedersachsen, wie auch bundesweit
besonders erfolgversprechend, sich auf weibliche Zielgruppen zu konzentrieren, die in der Regel
zielgerichteter nach attraktiven Kulturangeboten Ausschau halten und bei Interesse zusatzlich auch
mannliche Begleitpersonen aktivieren.
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Empfehlungen fiir ein regionales Kulturforderkonzept in Siidniedersachsen

*  Weiterer Ausbau der kulturellen Mobilitit mit gezielter Offentlichkeitsarbeit und gemeinsamen
Kulturkonzepten in den Landkreisen Northeim, Gottingen und Stadt Géttingen

*  Weiterer Ausbau der kulturellen Mobilitit mit gezielter Offentlichkeitsarbeit und gemeinsamen
Kulturkonzepten in den Landkreisen Northeim, Gottingen und Stadt Gottingen

e Entwicklung von Strategien zur Forderung der kulturellen Mobilitat der Bevolkerung Osterode, die am
ehesten das Fehlen von Kulturangeboten beklagt, in Richtung der Landkreise Northeim, Gottingen
und Stadt Gottingen

* Vernetzung von attraktiven Kulturangeboten der anderen Landkreise Siidniedersachsens mit dem
Tourismusmarketing der kulturtouristischen Region Samtgemeinde Oberharz

¢ Entwickeln von gemeinsamen regionalen Kulturkonzepten fiir Holzminden und Northeim, um
kulturelle Mobilitat innerhalb der Region zu starken

e Entwickeln von alternativen Verkehrsanbindungen, die den Kulturbesuch auch ohne Auto in der
Region ermdglichen, z.B. organisierte Naturausfliige mit dem Fahrrad zu den Museen der Region

e Erhohung der Attraktivitat der Wohnregion durch den Ausbau von kulturellen Bildungsangeboten in
Stdniedersachsen

e Berlicksichtigung von populdaren Musikangeboten, wenn Mittel zum Ausbau zur Verfligung stehen,
moglichst im Rahmen von Cross-Over-Konzepten zur unterstiitzenden Vermittlung von klassischen
und zeitgendssischen Kunstformen

e Einrichten von Kontaktborsen und geselligen Gruppen fiir den Kulturbesuch fiir Singles

e Uberlegungen zu ermiRigten oder kostenfreien Zugingen zu Kulturangeboten in der Region fiir
Arbeitslosengeld-llI-Empfanger

¢ Deutliche Intensivierung der Zielgruppenansprache im Kulturbereich fiir Jugendliche, Studierende
und Auszubildende, u.a. im Rahmen von Konzepten, die auf Mitgestaltung jugendlicher Zielgruppen
setzen

¢ Mehr familienfreundliche Angebotsformate, Preiskonzepte und Serviceangebote in den
Kultureinrichtungen, beispielsweise auch Barrierefreiheit bezogen auf Kinderwagen

¢ Mehr migrantische Zielgruppeansprachen in den Kultureinrichtungen, vor allem in Géttingen, mittels
alternativer Informationsstrategien, Kooperationen und Vernetzungen mit Multiplikatoren der
Migrantenszene

e Systematische Uberpriifung der Barrierefreiheit in den Kultureinrichtungen

e Mehr Einsatz von "nicht zielgerichteten" Informationsmedien, wie Plakaten und Radio zur Erreichung
neuer Zielgruppen

»  Riickgriff bei der Offentlichkeitsarbeit auf soziale Netzwerke im Internet, wie facebook oder studivz

e Ausbau von Vertriebskanalen, die kurzfristige Zugangsmoglichkeiten erlauben, wie Last-Minute-
Schalter

e Ausbau des Kartenerwerbs im Internet fiir Kulturveranstaltungen der Region

e Entwicklung von Veranstaltungskonzepten, die kulturelle mit gastronomischen Angeboten
kombinieren

¢ Konzentration des Kulturmarketings auf weibliche Zielgruppen
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9 Anhang

9.1 Methodenbeschreibung

Um die Untersuchungsziele und forschungsleitenden Fragen beantworten zu kdnnen, entwickelte
das ZfKf in enger Absprache mit dem Landschaftsverband ein Untersuchungsdesign, das sich in finf

methodische Bausteine gliederte.

Baustein 1 Baustein 2 Baustein 3
Angebotserhebung Nutzerbefragung Nichtnutzerbefragung
Leiter der Besucher von Reprasentative
(geforderten) Kultureinrichtungen Bevolkerungsstichprobe
Kultureinrichtungen flr Stdniedersachsen
N=81 N=5.627 N=4.000
schriftlich schriftlich telefonisch
Baustein 4 Baustein 5
Validierungserhebung Sekundaranalyse
Reprasentative Empirische
Bevolkerungsstichprobe Vergleichsdaten

fur Stdniedersachsen
N=2.000

Face-to-Face

Das Untersuchungsgebiet erstreckte sich dabei auf die Region Slidniedersachsen, die die Landkreise
Gottingen, Northeim, Holzminden, Osterode am Harz, die Samtgemeinde Oberharz sowie die Stadt
Gottingen zum Untersuchungsgebiet zahlt.

Bei der Angebotserhebung wie auch bei der Besucherbefragung von Kulturangeboten in der Region
Stdniedersachsen arbeiteten der Landschaftsverband Siidniedersachsen und das ZfKf eng
zusammen. Die folgende Ubersicht skizziert die Aufgabenverteilung, wie sie sich im Hinblick auf die
Zusammenarbeit mit dem Landschaftsverband Stidniedersachsen und den Akteuren in der Region

gestaltete.
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Ubersicht 106: Akteursstruktur bei der Angebotserhebung und bei der Besucherbefragung in der Region

Siidniedersachsen

ZfKf “ Lv. Stidniedersachsen “ Akteureder Region

Entwicklung der

Fragebogen Gesprache zur
Fragebogen-
entwicklung

Gesprachs-

Beratung bei der bereitschaft
Feldarbeit Beteiligung an
Organisation der gung

Datenverarbeitun . Befragun
& Feldarbeit ragung
Auswertun ) Dialog bei
: Vermittiung der Inter retitionder
Auswertungs- Kontakte und EF ebnisse
bericht/ Besucherstatistik &

Empfehlungen

ZfKf 2010

9.1.1 Baustein 1 - Angebotserhebung

Die Grundgesamtheit der Angebotserhebung waren 126 Kultureinrichtungen und Kulturanbieter aller
Sparten in Sudniedersachsen, die vom Landschaftsverband Sidniedersachsen aufgrund ihrer
herausragenden Bedeutung fiir das kulturelle Leben in der Region ausgewahlt wurden. In die
Angebotserhebung ging zudem eine Einrichtung aus dem benachbarten thiiringischen Landkreis
Eichsfeld ein. Die Riicklaufquote der Angebotserhebung lag bei 65%.

Ubersicht 107: Anzahl der angeschriebenen und teilnehmenden Einrichtungen an der Angebotserhebung
differenziert nach Landkreis

Angeschriebene

Landkreis Einrichtungen Riicklauf Riicklaufquote
Gottingen 18 11 61%
Holzminden 19 11 59%

Northeim 32 17 53%

Osterode am Harz 23 13 57%

Stadt Gottingen 28 25 89

SG Oberharz 5 4 80%

Eichsfeld 1 1 100%

Gesamt 126 82 65%

ZfKf 2010

Die Angebotserhebung erfolgte Uber eine schriftliche Kurzbefragung mittels eines standardisierten
einseitigen DIN/A4-Fragebogens unter den Leitern der Kultureinrichtungen. Der Fokus lag hierbei auf
der Programmstruktur, Anzahl der Veranstaltungen pro Jahr und Besucherzahlen,
Spartenschwerpunkte sowie Eintrittspreise, Zielgruppenschwerpunkt und Finanzierung. Bei den
Einrichtungen aus dem Stadtgebiet Gottingen wurde dabei auf die Angebotsergebung im Rahmen
des dortigen Kulturentwicklungsplans zurtickgegriffen.
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Ubersicht 108: Geographische Verteilung der Teilnehmer der Angebotserhebung in Siidniedersachsen

Bodenwerder.\___
- Stadtoldendorf
..
Ottenstein / De.l_l|gsen— Bad Gandersheim
~ Griinenplan =/
~. / /
e 86" Finbeck .~ BadGrund
e ’
Holzminden ————¢ & Soe /,/ - Wildemann
« «__—Clausthal-Zellerfeld
..
Flrstenberg —
4 e TG s’ —  — ODsterode am Harz
Northeim ——
__-Herzberg am Harz
__7__0 (] /,n /
Usla I’""'___{---r’_ ,/// :/’/ -
- 60 . Badlauterberg
Hardegsen P —— . im Harz
// — , ‘\\
— . — . . S
- Tt Ebergotzen . “Walkenried
Bovenden — N " Duderstadt Bad Sachsa
Hann. Minden ——— = Teistungen
‘ Gottingen
Friedland

ZfKf 2010

Eine vollstandige Liste der Kultureinrichtungen, die sich an der Angebotserhebung beteiligten, kann
dem Anhang entnommen werden.

Ubersicht 109: Anzahl des Riicklaufs bei der Angebotserhebung differenziert nach Sparte der Einrichtung
und Landkreis des Standorts

Landkreis

Sparte -

g s

& € c £

E £ S w % Q N

o T S v go £ 2 € & x

- = = = = 1S o P_'D f

© < gnNn 85 N < € 0 s

8 o &8 §© =) S & 2 @

n 2 o x G I w w O (G
Musik 9 3 3 2 2 0 0 19
Theater 4 0 0 0 0 0 0 4
Museum 6 2 1 1 1 0 1 12
Bildende Kunst 1 0 0 0 0 0 0 1
Kino/Film 1 0 0 0 0 0 0 1
Literatur 0 0 0 0 0 0 0 0
Sparteniibergreifend 4 12 9 8 8 1 3 45
Gesamt 25 17 13 11 11 1 4 82

ZfKf 2010

104



9.1.2 Baustein 2 - Besucherbefragung (Nutzer)

Grundgesamtheit der Besucherbefragung waren Personen, die Kulturangebote in Siidniedersachsen
nutzen. Die schriftliche Kurzbefragung der Besucher wurde in 44 unterschiedlichen
Kultureinrichtungen®” und -veranstaltern mit verschiedenen Spartenschwerpunkten in der Region
Stdniedersachsen im Zeitraum von Februar 2009 bis Februar 2010 durchgefihrt.

Ubersicht 110: Anzahl der angeschriebenen und teilnehmenden Einrichtungen an der Besucherbefragung
nach Landkreis der Einrichtung

Angeschriebene Teilnehmer

tandkreis Einrichtungen Besucherbefragung Teilnehmerquote
Gottingen 18 3 17%

Holzminden 19 5 26%

Northeim 32 11 34%

Osterode am Harz 23 7 30%

Stadt Gottingen 28 16 57%

SG Oberharz 5 2 40%

Eichsfeld 1 0 0%

Gesamt 126 44 35%

ZfKf 2010

Fir die Durchfiihrung der Besucherbefragung zeichneten die jeweiligen Kultureinrichtungen
verantwortlich, die unter den an den unterschiedlichen Erhebungstagen anwesenden Besuchern
standardisierte Kurzfragebogen® von zwei DIN/A4-Seiten Linge verteilten.

Neben soziodemographischen Daten waren die wesentlichen Themenschwerpunkte: Wiinsche in
Bezug auf das kulturelle Angebot, Besuchsmotivation, Zufriedenheit mit Angebot und Service,
allgemeines Kulturinteresse und —verhalten sowie genutzte Informationsmedien in Bezug auf
kulturelle Aktivitaten.

K Eigentlich nahmen 45 Einrichtungen an der Besucherbefragung teil. Da von dem Veranstalter ,Erlebniswelt Renaissance” aus

personellen Griinden nur wenige Fragebdgen vorliegen, wurden diese dem Veranstaltungsort ,,Weserrenaissance Schloss Bevern“
zugeordnet, in dessen Raumen sich die ,Erlebniswelt Renaissance” befindet. Die Anzahl der Kultureinrichtungen, die in den
Auswertungen betrachtet werden, verringerte sich somit auf 44.

o Der Kurzfragebogen ist im Anhang abgedruckt.
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Ubersicht 111: Geographische Verteilung der Teilnehmer der Besucherbefragung in Siidniedersachsen

Bodenwerder
Stadtoldendorf
Bad Gandersheim
**  Finbeck Bad Grund
Holzminden — o
. - _~Clausthal-Zellerfeld
.o
Flrstenberg
8 e TN U I e Osterode am Harz
Mortheim ———
__Herzbergam Harz
Uslar — s : - *—— Bad Lauterberg
Hardegsen — im Harz
i (37 E Walkenried
Bovenden— . Duderstadt
Hann. Minden \
- \Gottingen

ZfKf 2010

Um eine auf Veranstaltungsebene auswertbare Fallzahl zu erheben, sollten in jeder Einrichtung
mindestens 100 Besucher-Fragebogen erhoben werden. Da diese Anzahl nicht von allen
Einrichtungen erreicht werden konnte, wurden — um eine moglichst groRe Stichprobe zu erhalten —
letztendlich alle eingegangenen Fragebdgen in den Auswertungsprozess einbezogen.

Insgesamt konnten so 5.726 Fragebogen ausgewertet werden. Die Anzahl der eingegangenen
Fragebdgen aus den einzelnen Einrichtungen kann folgender Ubersicht entnommen werden. Eine
genaue Ricklaufquote kann in diesem Fall nicht ermittelt werden, da die Besucherzahl der
Veranstaltungen, bei denen befragt wurde, unbekannt ist. Eine Schatzung der Riicklaufquote ist
daher nur (iber eine anhand der vom Veranstalter geschatzten Besuchszahl im Jahr 2008 und die
Anzahl der Veranstaltungen 2008 berechneten durchschnittlichen Besucherzahl pro Veranstaltung
moglich. Rechnerisch sind also Ricklaufquoten von mehr als 100% dann moglich, wenn die Anzahl
der ausgefiillten Fragebogen die errechnete durchschnittliche Besucherzahl pro Veranstaltung
Ubersteigt, die befragte Veranstaltung also Uberdurchschnittlich gut besucht war. Bei der
Interpretation der Ricklaufquoten bzw. deren Nutzung als Qualitatsindikator ist entsprechend
Vorsicht geboten.
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Ubersicht 112: Kultureinrichtungen in der Region Siidniedersachsen, die sich an der Besucherbefragung beteiligt haben und Riicklaufzahlen der Fragebogen aus der

Besucherbefragung

Einrichtung

APEX - Kunstverein pro Art e. V.

Stadt Bad Gandersheim, Domfestspiele
DOMINO e. V. Gottingen

Deutsches Theater in Géttingen GmbH
Stadt Gottingen, Fachdienst Kultur
Forum Kultur in unserer Stadt e. V.
Gottinger Symphonie Orchester
HohlenErlebnisZentrum Iberger
Tropfsteinhohle

Internationale Handel-Festspiele
Gottingen GmbH

Heimatmuseum der Stadt Northeim
Initiative Kunst und Kultur
Northeim/Einbeck e. V.

Stadt Gottingen, Jazzfestival Gottingen
Junges Theater in Gottingen gGmbH
Kirchengemeinde Herzberg
Kulturinitiative Hardegsen e. V.

AK ,,Kultur im Kreis“

Kulturkreis Bad Lauterberg e. V.
Kaleidoskop e. V., Kulturmiihle
Buchhagen

Kultur und Kommunikation e.V. —
Weltbiihne Heckenbeck

Kunstverein Géttingen mit Artothek e. V.

59

Kiirzel

APEX
DFGand
Domino
DT
FDKGo
FoKu$S
GSO

HEI

HFS
HMNOM
IKK

JFGo
JT
KGHb
KIHard
KiK
KKLaut
KMB

KuK
KVGo

Landkreis

Stadt Gottingen
Northeim

Stadt Gottingen
Stadt Gottingen
Stadt Gottingen
SG Oberharz
Stadt Gottingen

Osterode a. Harz

Stadt Gottingen
Northeim
Northeim

Stadt Gottingen
Stadt Gottingen
Osterode a. Harz
Northeim

LK Géttingen
Osterode a. Harz

Holzminden

Northeim

Stadt Gottingen

Sparte der
Einrichtung

Spartenlbergreifend
Theater

Theater

Theater
Spartenubergreifend
Spartenubergreifend
Klassische Musik

Museum

Spartenubergreifend
Museum
Andere Musik

Andere Musik
Theater

Klassische Musik
Spartenubergreifend
Spartenlbergreifend
Spartenlbergreifend

Spartenlbergreifend

Theater

Spartenlbergreifend

Anzahl
befragter

Veranstalt-

ungen

= B U100 U1 = 00

~N

o 00 W b 00N

27

Rucklauf

96
114
32
128
181
180
90

282

40
27
199

153
522
74
41
189
66

245

60
47

Anteil am
Gesamt-
riicklauf

1,7%
2,0%
0,6%
2,2%
3,2%
3,1%
1,6%

4,9%

0,7%
0,5%
3,5%

2,7%
9,1%
1,3%
0,7%
3,3%
1,2%

4,3%

1,0%
0,8%

Besuche
2008

9800
64000
2155
3400

82661

14312
5270

34552
1200
1100

3500

2320

Durch-
schnittliche
Anzahl
Besuche pro
Veranstalt-
ung

58
1123
53
89

713

292
1506

112
80
110

127

26

Rucklauf-
quote
bezogen auf
Gesamt-
besuchszahl

1%
0%
1%
5%

0%

0%
1%

2%
6%
4%

2%

2%

Riicklauf-
quote
bezogen auf
die
befragten
Veranstalt-
ungen
167%
1%
61%

25%

3%

2%
2%

58%
23%
12%

9%

89%

Rucklaufquoten errechnen sich nach Rucklaufquote = Rucklauf / (Anzahl befragter Veranstaltungen * Durchschnittliche Anzahl Besuche pro Veranstaltung). Ricklaufquoten Gber 100% ergeben sich, wenn die befragten
Veranstaltungen tberdurchschnittlich gut besucht waren.
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Kulturverein Holzminden e. V.
Literarisches Zentrum Géttingen e. V.
Literatur- und Kunstkreis Uslar e. V.
Lumiére/Film- u. Kinoinitiative Gotting.
e.V.

Musikgemeinde Osterode am Harz e. V.
Musik- und Kulturverein Stadtoldendorf
e. V.

Miindener Kulturring e. V.

musae.V.

Museum Uslar

Northeimer Konzertring e. V.

Das Oberharzer Bergwerksmuseum
Porzellanmanufaktur Fiirstenberg GmbH,
Museum im Schloss

Portal zur Geschichte Bad Gandersheim
Out-O-Space Rockbiiro Gottingene. V.,
Norgelbuff

Rock und Kultur am Harz e. V.
Stadtbibliothek Géttingen
Veranstaltungsort Schloss Bevern /
Erlebniswelt Renaissance im Schloss
Bevern

Stadtmuseum Einbeck

Stadtisches Museum Goéttingen
Theater der Nacht e. V.

Theater- und Konzertvereinigung
Duderstadt e. V.

Walkenrieder Kreuzgangkonzerte
Zisterzienser Museum Kloster
Walkenried

Zoolog. Museum der Universitat
Gottingen

Gesamt

KVH
LitZ
LKU

LumGo
MGO
MKS

MunKR
MUSA
Musl
NOMK
OHB

PMF
PzG
RBGO
RKHarz
SBGO
SchiBev

SMEinb
SMG6
TdN

TKDud
WKG
ZMWalk

Z200Go

Holzminden
Stadt Gottingen
Northeim

Stadt Gottingen
Osterode a. Harz
Holzminden

LK Gottingen
Stadt Gottingen
Northeim
Northeim

SG Oberharz

Holzminden
Northeim

Stadt Gottingen
Osterode a. Harz
Stadt Gottingen

Holzminden

Northeim
Stadt Gottingen
Northeim

LK Gottingen
Osterode a. Harz

Osterode a. Harz

Stadt Gottingen

Klassische Musik
Literatur/Bibliothek
Spartentbergreifend

Kino
Klassische Musik
Spartenlbergreifend

Spartenubergreifend
Spartenubergreifend
Museum

Klassische Musik
Museum

Museum

Museum
Spartenlbergreifend
Andere Musik
Literatur/Bibliothek

Spartenubergreifend

Museum
Museum
Theater

Spartenubergreifend
Spartenlbergreifend

Museum

Museum

w N oo b

10
11

N B R R

11

H

216

66
242
208

157
122
50

234
352

28
103
443

47
32
132
97
87
142

26
17
222

20

100

28
5.726

1,2%
4,2%
3,6%

2,7%
2,1%
0,9%

4,1%
6,1%
0,5%
1,8%
7,7%

0,8%
0,6%
2,3%
1,7%
1,5%
2,5%

0,5%
0,3%
3,9%

0,3%
0,1%
1,7%

0,5%
100,0%

4000
5720
1000

32270
504
1800

6000
110000
5174

*

*

42000

22000
2500
6990
1700

9171
17060
20000

5500
5000

3066
525725

400

91

84
180

150
482
941

8400

59
192
20
243

917
569
100

367
263

3066
694

2% 4%
4%

21% 33%
0%

24% 73%
3% 14%
4% 16%
0% 7%
1% 3%
0% 0%
1% 20%
4% 17%
1% 111%
8% 10%
0% 1%
0% 3%
1% 20%
0% 1%
0% 1%
1% 1%
1% 4%

ZfKf 2010
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Ergebnisse der Besucherumfrage werden in dem Bericht mit Verweis auf die schriftliche Form mit einem

Blatt (@) in der vorausgehenden Ergebnisdarstellung gekennzeichnet.

9.1.3  Baustein 3 — Bevélkerungsbefragung (Nichtnutzer)

Die Grundgesamtheit der Telefonbefragung ist die deutschsprachige Bevolkerung in Sidniedersachsen
ab 14 Jahren, wobei sich die Region aus Abgrenzungsgriinden in diesem Falle nur auf die Landkreise
Gottingen, Northeim, Holzminden, Osterode am Harz und die Stadt Gottingen bezog. Die
StichprobengréRe belief sich auf 4.000 Falle®. Die Ausschépfungsquote betrigt nach den Angaben des
Felddienstleisters 13%. Fir die Auswertung wurde die telefonisch erhobene Stichprobe per
Zellengewichtung gemalR der Verteilung der Merkmale Alter, Geschlecht, Bildung, Landkreis und
allgemeines Kulturinteresse in der miindlichen Befragung gewichtet.

Die von einem externen Feldinstitut telefonisch durchgefiihrte regionale Bevoélkerungsumfrage in
Sudniedersachsen diente der Ausweitung der schriftlichen Befragung auf den Kreis der Nichtnutzer
kultureller Angebote. Hier wurde mittels eines leitfadengestiitzten Telefoninterviews das aktuelle
Freizeitverhalten, die finanziellen sowie infrastrukturellen Voraussetzungen, die kulturellen Vorlieben,
die Motivation und Griinde fiir bzw. gegen eine Kulturteilnahme sowie die Zufriedenheit mit einzelnen
Aspekten des kulturellen Angebots in Slidniedersachsen abgefragt. Ergebnisse der Telefonbefragung

werden in dem Bericht mit Verweis auf die Erhebungsform mit einem Telefonsymbol (@) in der
vorausgehenden Ergebnisdarstellung gekennzeichnet.

9.1.4 Baustein 4 - Face-to-Face-Interviews

Nachdem sich bei der Telefonbefragung herausgestellt hatte, dass die dort erhobenen Daten beziiglich
ihrer Reprdsentativitat Diskrepanzen zu bundesweiten und auch regionalen reprasentativen
Vergleichsstudien aufwiesen, wurde in Absprache mit dem Landschaftsverband Siidniedersachsen zur
Verifizierung der Daten ein vierter Erhebungsbaustein entwickelt: eine Kurzbefragung der Bevolkerung
Sidniedersachsens in Form von 2.000 Face-to-Face-Interviews, die von Studierenden der Universitat
Gottingen durchgefiihrt wurden. Das ZfKf erstellte dafiir eine fir die Region Slidniedersachsen
hinsichtlich der Faktoren Alter, Geschlecht, Bildung und Landkreis des Wohnorts fiir die Region
Sudniedersachsen reprasentative Stichprobenquotierung (N = 2.000). Die Grundgesamtheit der
regionalen Face-to-Face-Bevolkerungsumfrage bildet wie in der Telefonbefragung die deutschsprachige
Bevolkerung in Sudniedersachsen ab 14 Jahren. GemaR den Quotierungsvorgaben wurden 2.098
Interviews realisiert. Insgesamt kamen 11 Interviewer zum Einsatz, die zum Teil sehr unterschiedliche
Ruicklaufquoten erzielten®'. Die Gesamtriicklaufquote lag bei 48%.

o0 Zunéchst war nur die Erhebung von 2.000 Fallen durch das Feldinstitut vorgesehen. Nach intensiver Datenprifung stellte sich heraus,

dass es bei einer Frage zu Interviewerfehlern geckommen war, was die Validitat und Reprasentativitdt der Daten beeintrachtigte. Die
Erhebung wurde deshalb unter strengeren Interviewerkontrollen wiederholt. Da nur die Fragen nach den Sparteninteressen von dem
Interviewerfehler betroffen waren, konnte fiir alle anderen Fragen eine Datenbasis aus Erst- und Wiederholungsbefragung (n = 2000 +
2000 = 4000) verwendet werden. Fiir die Auswertung der kritischen Fragen wurden in vorliegendem Bericht ausschlieBlich die Daten der
Wiederholungserhebung zugrunde gelegt (n = 2.000).

Die Rucklaufquoten der Interviewer schwankten zwischen 30% und 66%.

109



Ubersicht 113: Riicklaufquoten der Face-to-Face-Befragung nach Landkreisen und insgesamt

Landkreis Riicklaufquote
LK Gottingen 45%
Stadt Goéttingen 40%
LK Holzminden 50%
LK Northeim 40%
LK Osterode am Harz 69%
Siidniedersachsen insgesamt 48%

ZfKf 2010

Die Studierenden begaben sich zur Interviewfiihrung in die einzelnen Landkreise und befragten dort
mittels eines vom ZfKf in Absprache mit dem Landschaftsverband Sidniedersachsen entwickelten
standardisierten Face-to-Face Kurzfragebogens die in der Quotierung jeweils vorgegebene Anzahl an
Personen mit den entsprechenden Merkmalsauspragungen hinsichtlich Alter, Geschlecht, Landkreis des
Wohnorts und Bildungsabschluss.

Die in den Face-to-Face-Interviews ermittelten Verteilungen von soziodemographischen Merkmalen
sowie von Merkmalen der Kulturaktivitat bildeten die Soll-Basis fiir eine reprasentative Gewichtung der
telefonisch erhobenen Werte. Auf diese Weise wurden die in Telefonbefragungen kaum vermeidbaren
Methodeneffekte, die zu einer systematischen Verzerrung der Stichprobenstruktur in Bezug auf
bestimmte Merkmale fiihren, abgeschwacht.

9.1.5 Baustein 5 - Sekunddranalyse empirischer Daten zu Vergleichszwecken

Erganzend und vergleichend wurden zu den Ergebnissen der Besucherumfrage bei Kulturangeboten in
der Region Stidniedersachsen, der regionalen Bevoélkerungsumfrage (Telefon) in Stidniedersachsen und
der regionalen Bevolkerungsumfrage (Face-to-Face) die amtlichen Bevolkerungsstatistiken sowie
reprasentative Bevolkerungsumfragen des ZfKf in die Analyse eingearbeitet. Hinsichtlich der Studien des
ZfKf wurde hier unter anderem zurlickgegriffen auf das ,1. Jugend-KulturBarometer”, das
»KulturBarometer 50+“, die Ergebnisse der Reihe , KulturBarometer” sowie die , Rheinschiene-Umfrage”
zur kulturellen Angebotsnutzung und Mobilitat der Bevolkerung in der Region zwischen Bonn und
Duisburg.

Die Fragebogen fir die einzelnen Erhebungsmodule wurden in Anlehnung an die bisherigen Besucher-
und Bevolkerungsbefragungen des ZfKf zum Kulturverhalten und zur Kulturnutzung entwickelt, so dass
regionale und zeitliche Vergleiche moglich sind.
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9.2 Liste der an der Angebotserhebung beteiligten Einrichtungen

Name Ort Landkreis
Besucherbergwerk 19-Lachter-Stollen mit

Grube Ernst-August Wildemann Samtgemeinde Oberharz
Oberharzer Bergwerksmuseum Clausthal-

Zellerfeld Clausthal-Zellerfeld Samtgemeinde Oberharz
Stadtbibliothek ,Alter Bahnhof“ Clausthal-Zellerfeld Samtgemeinde Oberharz
FoKusS - Forum Kultur in unserer Stadt e. V. Clausthal-Zellerfeld Samtgemeinde Oberharz
Archédologisches Institut und Sammlung der

Gipsabgtisse Universitat Gottingen Gottingen Stadt Gottingen
Ethnologische Sammlung der Universitat

Gottingen Gottingen Stadt Gottingen
Musikinstrumentensammlung der Universitat

Gottingen Gottingen Stadt Gottingen
Kunstsammlung der Universitdt Goéttingen Gottingen Stadt Gottingen
Zoologisches Museum der Universitat

Gottingen Gottingen Stadt Gottingen
Stadtisches Museum Gottingen Gottingen Stadt Gottingen
Kunstverein Gottingen mit Artothek e. V. Gottingen Stadt Gottingen
Stadt Gottingen (fachdienst Kultur) Gottingen Stadt Gottingen
APEX - Kunstverein pro Arte. V. Gottingen Stadt Gottingen
St. Jacobi-Kantorei Gottingen Stadt Gottingen
Out-O-Space Rockbiiro Goéttingen e. V. Gottingen Stadt Gottingen
Junges Theater in Gottingen gGmbH (JT) Gottingen Stadt Gottingen
DOMINO e. V. Gottingen Stadt Gottingen
musa e. V. Gottingen Stadt Gottingen
Stadtbibliothek Gottingen Gottingen Stadt Gottingen
Lumiére / Film- und Kinoinitiative Géttingen e.

V., Gottingen Stadt Gottingen
Internationale Handel-Festspiele Gottingen

GmbH Gottingen Stadt Gottingen
Gottinger Symphonie Orchester (GSO) Gottingen Stadt Gottingen
Gottinger Konzertverein Alte Musik e. V. Gottingen Stadt Gottingen
ThOP - Theater im OP Gottingen Stadt Gottingen
Gottinger Stadtkantorei St. Johannis Gottingen Stadt Gottingen
Jazzfestival Gottingen e. V. Gottingen Stadt Gottingen
Gottinger Knabenchor e. V. Gottingen Stadt Gottingen
Literarisches Zentrum Gottingen e. V. Gottingen Stadt Gottingen
Deutsches Theater in Gottingen GmbH Gottingen Stadt Gottingen
Erich-Mader-Glasmuseum und Glasmacherhaus Griinenplan Holzminden
Museum im Schloss Porzellanmanufaktur

Flirstenberg Flirstenberg Holzminden
Minchhausen-Museum Bodenwerder Holzminden
Freundeskreis Schloss Bevern e. V. Holzminden Holzminden
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Landkreis Holzminden (Kulturzentrum
Weserrenaissance-Schloss Bevern)

Samtgemeinde Stadtoldendorf (Weltklassik am
Klavier)

Kaleidoskop e. V.
Musik- und Kulturverein Stadtoldendorf e. V.
Forderverein der Kultur im Gasthaus Hahn e. V.

Kulturverein Holzminden e. V.

Kirchenkreis Holzminden-Bodenwerder d. Ev.-
luth. Landeskirche Hannovers

Grenzlandmuseum Eichsfeld

Heimatmuseum Duderstadt
Forderkreis Wilhelm-Busch-Statten in
Ebergotzene. V.

Europdisches Brotmuseum
Mindener Kulturring e. V.

Kantorei Blasius Miinden

Arbeitsgemeinschaft Kulturring in der
Gemeinde Friedland

Kath. Kirchengemeinde St. Cyriakus
AK ,,Kultur im Kreis”

Kulturfreunde Bovenden e. V.

Theater- und Konzertvereinigung Duderstadt e.
V.

LNS Natur im Stadtebau Duderstadt '94 GmbH
(Kultursommer Duderstadt)

Museum Uslar

Heimatmuseum der Stadt Northeim
Portal zur Geschichte

Stadtmuseum Einbeck

Bluesfreunde Northeim e. V.
Stadtbiicherei Bad Gandersheim
Northeimer Kammermusikforum e. V.
Kulturinitiative Hardegsen e. V.

Literatur- und Kunstkreis Uslar e. V.

Kultur und Kommunikation e. V. (KuK) -
Weltbihne Heckenbeck

Initiative Kunst und Kultur Northeim/Einbeck e.
V.

Kantorei Alexandri Einbeck

Concerto Gandersheim e. V.

Kulturring Einbeck

Medienzentrum - Stadtbiicherei - Bildstelle
Theater der Nacht e. V.

Stadt Bad Gandersheim

Holzminden

Stadtoldendorf
Bodenwerder
Stadtoldendorf
Ottenstein
Holzminden

Holzminden
Teistungen
Duderstadt

Ebergotzen
Ebergotzen
Hann. Miinden

Hann. Minden

Friedland
Duderstadt
Bovenden

Bovenden

Duderstadt

Duderstadt

Uslar

Northeim

Bad Gandersheim
Einbeck

Northeim

Bad Gandersheim
Northeim
Hardegsen

Uslar

Bad Gandersheim

Northeim
Einbeck

Bad Gandersheim
Einbeck
Northeim
Northeim

Bad Gandersheim

Holzminden

Holzminden
Holzminden
Holzminden
Holzminden
Holzminden

Holzminden
Landkreis Gottingen

Landkreis Gottingen

Landkreis Gottingen
Landkreis Gottingen
Landkreis Gottingen

Landkreis Gottingen

Landkreis Gottingen
Landkreis Gottingen
Landkreis Gottingen

Landkreis Gottingen
Landkreis Gottingen

Landkreis Gottingen
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim

Northeim
Northeim

Northeim
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim
Northeim

Northeim
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Museum im Ritterhaus Osterode c/o Stadt
Osterode am Harz

Zisterzienser Museum Kloster Walkenried

HohlenErlebnisZentrum Iberger
Tropfsteinhohle

Museum Schloss Herzberg

Stadtbibliothek Osterode

Kulturforum Bad Sachsa e. V.

Rock und Kultur am Harz e. V.

Ev.-luth. Kirchengemeinde Herzberg-Nicolai

Musikgemeinde Osterode am Harze. V.

Kulturkreis Bad Lauterberge. V.
Stadthalle Osterode

Forderkreis Kloster Walkenried e. V.
(Kreuzgangkonzerte)

Osterode am Harz
Walkenried

Bad Grund, Harz
Herzberg am Harz
Osterode am Harz
Bad Sachsa
Osterode am Harz
Herzberg am Harz

Osterode am Harz

Bad Lauterberg im
Harz

Osterode am Harz

Walkenried

Osterode am Harz

Osterode am Harz

Osterode am Harz
Osterode am Harz
Osterode am Harz
Osterode am Harz
Osterode am Harz
Osterode am Harz

Osterode am Harz

Osterode am Harz

Osterode am Harz

Osterode am Harz
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9.4 Fragebogen

9.4.1

9.4.2

9.4.3

9.44

9.4.5

Angebotserhebung

Angebotserhebung der Stadt Gottingen
Besucherbefragung

Interviewleitfaden telefonische Bevolkerungsbefragung

Leitfaden Face-to-Face-Interviews
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Projekt 77—~

Landschattsverband

Kulturforschung Siidniedersachsen jicirssen

Erhebung des Kulturangebotes

Name der Einrichtung:

Ort: PLZ:

Wie viele Veranstaltungen / Ausstellungen haben Sie im Jahr?

In wie vielen Monaten im Jahr finden Veranstaltungen / Ausstellungen statt?

An welchen Orten finden regelméRig Veranstaltungen / Ausstellungen statt?

Welchen Kultursparten wiirden Sie Ihre Veranstaltungen zuordnen? (Mehrfachnennungen méaglich)
Musik

Bildende Kunst

Theater

Literatur

Geschichtsforachung / Heimatpflege

Museum

Soziokultur

Kino / Film

Ll odoo

Nur fir Museen:
In wie vielen Monaten im Jahr ist |hre Einrichtung regelméaBig getffnet?
Wie viele Stunden in der Woche ist Ihre Einrichtung in diese Zeit durchschnittlich getffnet?

Wie viele Besuche haben Sie insgesamt 2008 gezéhlt / geschatzt? ca. Besuche

In welcher Preisspanne bewegen sich |hre Eintrittspreise bzw. das Nutzungsentgelt?

Von € bis € [ grundsitzlich kostenfrei -1 teilweise kostenfrei

Wenn Eintritt erhoben wird: Gibt es bei Ihnen ermaBRigten oder kostenfreien Eintritt flr spezielle
Zielgruppen?
d Ja [d Nein, es gibt keine Erm#Bigungen

Wenn JA: Welche Zielgruppen profitieren von den Verglinstigungen? (Mehrfachnennungen mdéglich)
Unter 6-Jéhrige

Schiler

Schulklassen und Besuchergruppen

Azubis / Studierende

Familien mit Kindern

Arbeitslose / Sozialhifeempfanger

Uber 85-Jahrige / Rentner

Sonstige:

ol ooood

Bitte wenden

Fax-Nr. 05551 /912332
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Welche Zielgruppen erreichen Sie mit lhrem Angebot vorrangig?

Wie viele vertraglich geregelte Arbeitsstunden von bezahlten Mitarbeitern stehen lhnen in der Woche

zur Verfligung?
Fest Angestellie: ca. Stunden
Freie Mitarbeiter / Honorarkréfte: ca. Stunden

Auf wie viele Stunden ehrenamtlicher Arbeit in der Woche kénnen Sie zuriick greifen?

ca. Stunden
Wie hoch war 2008 |hr Gesamtetat? ca. £
Aus welchen Mitteln finanziert sich die Einrichtung?

Offentlich Férdermittel (EU, Bund, Lander, Kommunen)
Sonstige Férderer (Stiftungen, Unternehmen, Privatpersonen)
Mitgliedsbeitrage

Eintrittserldse / andere Nutzerentgelte

Erldse aus wirtschaftlichem Geschéftsbetrieb

Sonstiges:

Looooo

Vielen herzlichen Dank flir lhre Mitarbeit!

Bemerkungen:

ca.
ca.
ca.
ca.
ca.
ca.

% der Gesamtsumme
% der Gesamtsumme
% der Gesamtsumme
% der Gesamtsumme
% der Gesamtsumme
% der Gesamtsumme

Fax-Nr. 06551 /912332
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G|comNeEN

| STADT, DIE WISSEN SCHAFFT

Name der Institution:

Ansprechpartner:

Adresse:

Email:

Website:

Gegebenenfalls Offnungszeiten:

entepricht wie viel
Vollzeitstellen:

davon als Hono-
rarkrafte/ geringfi-
gig Beschaftigie

davon als Auszu-
bildende

davon als Prakti-
kanten/ FSJ Kultur
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G |GOITINGEN

STADT, DIE WISSEN SCHAFET

|5 Was sind lhre Aktivitatsschwerpunkie? Was Ist Inr Programmangebot? |

2006 | 2007 | 2008

Anzahl der Veranstaltungen

Besuche:

insgesamt

davon verkaufte Karten

davon regelmalige Kurs- und
Gruppenteilnehmer

davon Partygaste

oder Schatzungen

Jan. Feb. | Mdrz | April Mai Juni Juli | Aug. | Sep. | Okt. | Nov. | Dez.




G |GOITINGEN

STADT, DIE WISSEN SCHARET




Wirtschaftliche Eckdaten

Name der Institution:

Gesamtetat 2008

Eigenmittel:

Eintrittseinnahmen

Weroung (z.B. Anzeigen)

Sonstige (z.B. Verkaufserldse,
Pacht, Spenden)

Offentliche Férderung:

Stact Gottingen

Sonslige (Land, Landkieis,
Landschaftsverband)

Drittmittel:

Stiftungen (z.B. Klosterkammer,
Sparkassenstiftung)

Sponsaoren (z.E. Barnken)

“ Bltte legen Sle zusitzlich Ihren Haushalts- bzw. Wirtschaftsplan fur 2008 bel.

Anmerkung: Der Fragebogen der Angebotserhebung der Stadt Gottingen wurde im Rahmen des Projekts

Kulturentwicklungsplanung Gottingen von der Stadt Gottingen in Zusammenarbeit mit ICG Culturplan GmbH

entwickelt.
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Kulturforschung Sidniedersachsen - ein Projekt des Landschaftsverbandes Siidniedersachsen e.V.

Liebe Gaste,

damit wir als Veranstalter auch in Zukunft Angebate organisiert, bei denen Sie sich wohl fiihlen und die Sie gerne
wieder besuchen, bendtigen wir lhre Mitarbeit. Wir wirden uns sehr freuen, wenn Sie diesen Fragebogen
ausgefilllt in die bereitstehenden Kisten am Ausgang werfen oder uns per Post oder Fax zuriicksenden.
Selbstverstandlich werden |hre Angaben vertraulich behandelt. Unter allen Einsendungen verlosen wir als
Hauptpreis einen iPod Nane sowie 20 ,Kulturbonus Sidniedersachsen”-Hefte mit Rabattgutscheinen fir mehr als
70 Kultureinrichtungen in Siidniedersachsen.

Vielen Dank!

1. Welches Angebot bzw. welche Angebote haben Sie bei uns heute besucht?

2. Wie beurteilen Sie persénlich unser Angebot und unseren Service in dieser Veranstaltung?

weill nicht / weil nicht 7

© @ @ nicht vorhanden @ ] nicht vorhanden

Heute besuchtes Angebot OO0 ©  Erscheinungsbidi. intemet [] 1 1 1 [ @]
Programmdes Veranstalters allgemein [ J[ ][] ][] © Gestaltungd Werbemittel [ ][] [ [1[] @]
Niveau OOOOLO ©  Bewirtungvor Ort goooo o
Atmosphare d. Veranstattung /Aussteliung[ ] [(J 111 ©  Alg. Senvice vor Ort aOOononoc @]
Rahmenprogramm, zB.Einfihrungen [ ][] [J[J[] ©  Emeichbarkeit aOOononoc @]
Infomationen d. Einrichtung z. Programm ] (][] ][] © Prisleistungsverndinis [ ] 1 1] @]
Offnungs- bzw. Veranstaltungszeiten OO0 ©  Technische Qualtst OooOoooog O
Organisation des Kartenvorverkautfs OOJO0OO0O>O0 © Famiienfreundiichkeit HEIEEE O
Bamierefreiheit OO0 QdQOdQO ¢©  Gesamteindruck Ogoogoogaog @]

3. Haben Sie innerhalb der letzten 12 Monate Angebote / Veranstaltungen von uns besucht?

] Ja,und zwarinsg. ___ mal [ Nein, war jedoch schon frilher hier [] Nein, bin zum ersten Mal hier

4. Wodurch sind Sie auf unser heutiges Angebot aufmerksam geworden? (Mehrfachantworten maglich!)

[] Berichte in regionalen Tageszeitungen [] Stadtmagazine / Regionalmagazine [ | Plakate
[] Berichte in tberregionalen Tageszeitungen [ Schaukasten [ Radio

[] Materialien der Einrichtung (Flyer, Programme etc.)[ ] Tourismuswerbung der Stadt [] Internet
] Verwandte / Freunde / Bekannte [ Kostenlose Anzeigenblatter [] Anzeigen
] sonstiges:

5. Wie informieren Sie sich in der Regel liber Kulturangebote?

[]Informiere mich eher gezielt [ ] Stolte eher zufallig darauf [ ] Gezieltes Informieren u. Zufall wechseln sich ab

6. Welche der folgenden Kulturangebote sind fiir Sie personlich interessant und welche davon haben Sie
in den letzten drei Jahren schon mindestens einmal besucht?

Interessiert Habe ich Interessiert Habe ich
mich besucht mich besucht
Klassische Konzerte [l [l Kino |:| U
Rock-/Popkonzerte ] ] Sprechtheater ] ]
Jazz-/Blueskonzerte [l [l Musiktheater |:| U
Experimentelle Musik [l [l Kabarett / Comedy |:| U
(Kultur-)Historische Ausstellungen ] [] Tanz ] ]
Kunstausstellungen [l [l Figurentheater |:| U
Andere Ausstellungen / Museen allg. [l [l Literarische Veranstaltungen |:| U
Kulturfeste [l [l

Bitte wenden!
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Kulturforschung Siidniedersachsen - ein Projekt des Landschaftsverbandes Siidniedersachsen e.V.

Bitte Name u. Adressfelder nur ausfiillen, wenn Sie an der Verlosung teilnehmen méchten:

Landschaftsverband Siidniedersachsen e. V. Absender: (Name)
Neustadt 53/54 (Strale)
37154 Northeim (PLZ, Ort)

Fax: 05551 912332
L e e e e e e e o e e mm e m e ee e

(Name u. Anschrft werden aus Griinden der Ananymitat vor der Fragebogenauswertung abgetrennt!)

7. Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie heute zu uns gekommen? (Mehrfachantworten maglichl)

[0 zuFui ] mitdem Auto ] DB/Bahn [J] Flugzeug
[] mitdem Fahrrad [] mitdem Reisebus [] Linienbus [ Taxi

8. Welche Aktivitaten haben Sie im Zusammenhang mit lhrem heutigen Besuch in unserem Ort
wahrgenommen oder werden Sie noch wahrnehmen? (Mehrfachantworten maglichl)

[] Andere Kulturveranstaltungen [[] Einkaufe getatigt [] Gastronomische Angebote
[] Stadtbesichtigung / Sehenswurdigkeiten [] Natur / Wandemn [1 Ubernachtung in Hotel, FeWo 0.4.

[] Anderes:

9. Welche Wochentage bevorzugen Sie fiir den Besuch unserer Einrichtung / Veranstaltung?
(Mehrfachantworten mdglichl)

[J Montag [] Dienstag [ Mittwoch [] Donnerstag [] Freitag
[ Samstag [] Sonntag [] keine Vorliebe  [] Weil nicht/ sehr unterschiedlich

10. Um wie viel Uhr besuchen Sie am liebsten unsere Veranstaltungen / Ausstellung?

Um Uhr [1 keine Vorliebe [] Weilk nicht / sehr unterschiedlich

11. Fiir welche Zielgruppen fehlen lhrer Einschiatzung nach ganz konkret Angebote in unserer
Einrichtung? (Bitte max. drei Antworten ankreuzen, die am ehesten zutreffenl!)

Mehr Angebote fir...

[1 Worschulkinder [] Grundschulkinder [1 Schiler weiterfihrender Schulen /Jugendliche
[] Familien ] Senioren [] Studierende / Auszubildende

[J Migranten ] Menschen mit Behinderung [] Menschen mit geringem Einkommen

O Andere, und zwar

12. Haben Sie weitere Anmerkungen / Lob [ Kritik oder Verbesserungsvorschlige fiir uns?

Bitte teilen Sie uns noch ein paar persénliche Angaben mit:
Alter: |:| Geschlecht: [ ] mannl. L] weibl. Personen im Haushalt: I:l

Héchster Bildungsabschluss: [ ] Kein Schulabschluss [ ] Hauptschulabschluss [ ] Mittlere Reife [ ] Abitur
[JHochschulabschluss [ ]Anderer Abschluss, und zwar

In welchem Land wohnen Sie? [ ] Deutschland [ JAnderes Land, und zwar

Wenn Deutschland, bitte PLZ des Wohnorts angeben: D |:| |:| D D
Herkunftsland der Eltern: [ 1Deutschland [ ]Andere Lander, und zwar

Wir danken fiir lhre Mitarbeit!
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A. Screener

FiUr den Landschaftsverband Stdniedersachsen und das Land Niedersachsen fuhren
wir derzeit eine Untersuchung durch zum Freizeitverhalten und zu den Winschen der
Bevolkerung in Sudniedersachsen hinsichtlich des Freizeit- und Kulturangebots.
Diese Untersuchung soll dazu beitragen das Angebot besser an die Blrgerwinsche
anpassen zu konnen. Wir sind lhnen sehr dankbar, wenn Sie uns hier unterstitzen!

1.1 Durfen wir vorweg erfahren, wie alt Sie sind? Jahre
[Falls <14 oder K.A. > Abbruch]

1.2 Und welchen Schulabschluss haben Sie?
<NICHT VORLESEN; SELBST EINORDNEN!>

U Haupt-/Volksschule ohne abgeschlossene Lehre / Berufsausbildung
U Haupt-/Volksschule mit abgeschlossener Lehrer / Berufsausbildung
U Mittel-/Realschule / Oberschule ohne Abschluss verlassen

U Mittlere Reife

U Fachabitur

O Abitur

U Hochschulstudium / Fachhochschulstudium mit Abschluss

4 K.A. [Abbruch]

B. Fragen zum Kulturverhalten

2.1 Wann haben Sie zuletzt ein Kulturangebot, ein Theater, Museum, Konzert etc.,
besucht? <VORGABEN VORLESEN>

3 Innerhalb der letzten 12 Monate
3 Vor 1 bis 3 Jahren
O Vor mehr als 3 Jahren
(O Habe noch nie ein Kulturangebot besucht
O Weil nicht / K.A.
[Falls ,Innerhalb der letzten 12 Monate” in Frage 2.1]

2.2 Wie oft haben Sie in den letzten 12 Monaten eine kulturelle Veranstaltung
besucht?

Mal

[Falls Antwort ,Innerhalb der letzten 12 Monate®, ,Vor 1 bis 3 Jahren“ oder ,Vor mehr als 3
Jahren® in Frage 2.1]

3.1 Bitte sagen Sie mir zu jedem der folgenden Spartenangebote, ob Sie sich
persdnlich daflr interessieren und wann Sie dieses Angebot zuletzt besucht
haben.
[Erst fUr jedes Item Frage 3.1.1 und 3.2.1 abfragen, dann weiter zum néchsten Item etc.]
<VORGABEN VORLESEN>
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3.1.1 Interessieren

3.1.2 Und wann haben Sie eine solche
Veranstaltung zuletzt besucht?

<VORGABEN VORLESEN>

Sie sich fur...
Innerhalb | Vor mehr Noch Weil3
der letzten als 3 nie nicht/K.A.
drei Jahre Jahren | besucht
Klassische Konzerte QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Volksmusikkonzerte QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Rock-/Popkonzerte QJadNeinQ (] u a a
K.A.
Hip-Hop-, Techno-Konzerte |0 Ja d Nein O (] u a a
etc. K.A.
Jazz-/Blueskonzerte QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Kino QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Klassisches Theater QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Modernes Theater QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Musicals QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Oper / Operette QJadNeinQ a u a a
K.A.
Kulturfeste QJal NeinQ d d (| ad
K.A.
Lesungen QJaldNeinQ a u a a
K.A.
(Kultur-)Historische QJadNeinQ (] u a a
Ausstellungen K.A.
Kunstausstellungen QJaldNeinQ a u a a
K.A.
Andere Ausstellungen / QJaldNeinQ a u a a
Museen
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K.A.
Figurentheater QJaQNeinQ a a a a
K.A.
Andere Kulturangebote QJal NeinQ a a a a
K.A.

[Falls ,Innerhalb der letzten drei Jahre oder ,Vor mehr als 3 Jahren® in Frage 3.1.2 bei Item
»<Andere Kulturangebote“]

3.1.3 Welche anderen Kulturangebote haben Sie besucht?

[Falls ,Innerhalb der letzten 12 Monate®, ,Vor 1 bis 3 Jahren” in Frage 2.1]

3.2.1. Und an welchen Standorten haben Sie diese Kulturangebote in den letzten drei
Jahren besucht?
[Mehrfachnennungen maoglich]

<VORGABEN VORLESEN>

4 Gottingen
U Eigener Wohnort, wenn dieser nicht Goéttingen ist
U Nachbarorte in der Region Stidniedersachsen, aber nicht Gottingen
U Orte aulRerhalb der Region Stdniedersachsens
3 Weil3 nicht / K.A.
[Falls Antwort ,,Gottingen” in Frage 3.2.1 und Wohnort nicht Géttingen It. ADM-Sample]:

3.2.2 Wie oft haben Sie in den letzten drei Jahren in etwa Kulturangebote in
Gottingen besucht?

Mal

[Falls Antwort ,Innerhalb der letzten 12 Monate®, ,Vor 1 bis 3 Jahren“ oder ,Vor mehr als 3
Jahren” in Frage 2.1]

3.3.  Welche Orte in der Region Sudniedersachsen suchen Sie besonders gerne auf,
wenn Sie kulturell aktiv werden wollen? Bitte nennen Sie max. drei Orte in der
Region!

[Falls ,Innerhalb der letzten 12 Monate®, ,Vor 1 bis 3 Jahren” in Frage 2.1]
3.4. Mit wem haben Sie in den letzten drei Jahren Kulturangebote besucht?
[Mehrfachnennungen mdaglich]

<VORGABEN VORLESEN>
126




3 Mit dem/der Partner/in bzw. Ehemann/-frau O Mit meinen Kindern

O Mit anderen Familienangehdérigen O Mit Freunden

O Mit organisierten Gruppen (Betriebsausflug, Verein etc.

d Andere Begleiter und zwar

O Weil3 nicht / K.A.

[Falls Antwort ,Innerhalb der letzten 12 Monate®, ,Vor 1 bis 3 Jahren“ oder ,Vor mehr als 3
Jahren® in Frage 2.1]

3.5. Besuchen Sie Kulturveranstaltungen eher als Begleiter oder sind Sie hier selbst
aktiv und suchen auch eigenstéandig Kulturangebote aus, die Sie dann besuchen?

<VORGABEN VORLESEN>

O Lasse mich eher von anderen motivieren
O Bin eher selbst aktiv

O Das wechselt, mal lasse ich mich motivieren, mal bin ich selbst aktiv
0O Weil3 nicht / K.A.
4. Gibt es ein kulturelles Angebot in der Region, dass Ihnen besonders gut gefallt?

3 Ja, und zwar

3 Ja, es gefallen mir mehrere
O Nein, es gefallt mir keins besonders gut
3 Weil3 nicht / K.A.
5.1 Sind Sie allgemein mit dem Kulturangebot in Ihrer Region zufrieden?

U Ja

U Nein

U Weil3 nicht / Kann ich nicht beurteilen
[Falls Nein in Frage 5.1]

5.2 Welche kulturellen Angebote fehlen hier lhrer Meinung nach?
[Mehrfachnennungen maglich]
<VORGABEN VORLESEN>

U Klassische Konzerte U Volksmusikkonzerte 4 Rock-/Popkonzerte

U Jazz-/Blueskonzerte U Kino U Klassisches Theater

U Modernes Theater U Musicals U Oper / Operette

U Kulturfeste U Lesungen U Kunstausstellungen

QO (Kultur-)Historische Ausstellungen 4 Tanz / Ballett O Andere

Ausstellungen / Museen
U Andere Kulturangebote und zwar
3 Weil3 nicht / K.A.

6. Welche Art von Veranstaltungsformen sprechen Sie personlich besonders an?
Nennen Sie mir bitte die Formen, die Ihnen besonders gut gefallen!
[Mehrfachnennungen maglich]
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<VORGABEN VORLESEN>

GroR3-/Massenveranstaltungen

Lockere Veranstaltungen, bei denen man auch Essen und Trinken kann
Stadtische oder regionale Veranstaltungen an verschiedenen Orten
Veranstaltungen, die man im Vorfeld selbst mitgestalten kann

Events

Sogenannte Kombiangebote (Fahrt, Auffilhrung, Ubernachtung)
Veranstaltungen, die sich an einen kleinen Personenkreis richten

Veranstaltungen, die unterschiedliche Sparten und Themen kombinieren
(Ausstellung, Musik etc.)

Veranstaltungsreihen
Club
Workshop

7. Wie stark interessieren Sie sich allgemein fir kulturelle Angebote?
<VORGABEN VORLESEN>

O Sehr stark

O Stark

O Einigermal3en
0 Wenig

3 Uberhaupt nicht
3 Weil3 nicht / K.A.

8.1 Sind Sie selbst kinstlerisch aktiv? Spielen Sie Theater, schreiben Sie Gedichte,

Geschichten, musizieren, malen oder tanzen Sie in ihrer Freizeit?
0 Ja

3 Nein

O Weil} nicht / K.A.
[Falls Ja in Frage 8.1]
8.2 Ja: Mit wem Uben Sie lhre kunstlerische Hobbyaktivitat aus?

[Mehrfachnennungen maglich]
<VORGABEN VORLESEN>

O Musikschule / Jugendkunstschule 3 Privatlehrer/-lehrerin

aouoagaogaaaaq

Qg

O Laienensemble (Orchester, Theatergruppe etc.) O In einem festen Freundeskreis

O Mit der Familie 3 In einem Verein

O Angebot von Kirchengemeinde / Kirchenzentrum [ Angebot einer Kultureinrichtung

O Angebot eines Altern. Kulturzentrums (Soziokultur) O Beschéftige mich damit allein

O Anderes O Weil} nicht / K.A.
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9. Wie schéatzen Sie lhre durchschnittlichen Ausgaben fir Kulturangebote in den
letzten 12 Monaten in etwa ein? Gemeint sind hier die regularen Eintrittsgelder
beispielsweise fir Kulturveranstaltungen, Kinos, Musicals, Museen, Rockkonzerte
oder auch fur Musikunterricht, Volkshochschulkurse, die Sie selbst bezahlen!

[Nur eine Nennung moglich]

<NICHT VORLESEN, Antwort zuordnen>

O Unter 25 € 3 25 bis 50 €
O Zwischen 51 und 100 € 3 Zwischen 101 und 250 €
O Zwischen 251 und 500 € O Mehr als 500 €

3 Ich gebe persdnlich kein Geld fir Kulturangebote aus
O Weil3 nicht / K.A.

10. Wie informieren Sie sich eigentlich derzeit ber das Kultur- und Freizeitangebot?
[Mehrfachnennungen maoglich]
<VORGABEN VORLESEN>

O Redaktionelle Beitrage in Gberregionalen Tageszeitungen

O Redaktionelle Beitrédge in regionalen Tageszeitungen
O Veranstaltungsubersichten der Kulturamter / Tourismuswerbung
O Programme/ Prospekte/ Spielpléane der Kulturveranstalter

0 Anzeigen in Tageszeitungen O Anzeigenblatter

O Newsletter 0 Stadtmagazine

O Radio O Fernsehen

O Plakate O Schaukésten

O Werbung an den Vorverkaufsstellen O Internet

0 Sonstiges 3 Ich informiere mich dartiber eigentlich nicht

0O Weil3 nicht / K.A.
11. Und wie informieren Sie sich in der Regel speziell iiber Kulturangebote?

<VORGABEN VORLESEN>
O Informiere mich eher gezielt
O Stol3e eher zufallig darauf
O Gezieltes Informieren u. Zufall wechseln sich ab
3 Weil3 nicht / K.A.

12. Welche der folgenden Varianten des Kartenerwerbs fiir Kultur- und
Freizeitangebote finden Sie personlich attraktiv?

[Mehrfachnennungen maglich]
<VORGABEN VORLESEN>

O Abonnement wegen der Preisreduzierung und des garantierten Sitzplatzes fir vorab
vereinbarte Termine

QO Clubkarte fur einen oder mehrere Veranstalter , die Rabatte (z.B. 50%) ermdglicht
auf jede besuchte Veranstaltung sowie andere Vorteile (mehr Infos, bevorzugte
Behandlung etc.)

U Lange Vorverkaufsfristen , die langes Terminplanen erméglichen
O ,Last-Minute-Verkauf* von  zuriickgehaltenen  Eintrittskarten  kurz  vor
Veranstaltungsbeginn
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13.

U Telefonische Bestellung der Karte tiber ein Call-Center

U Erwerb der Karte an drtlichen Vorverkaufsstellen / Reisebiros
U Karten im Internet

U Karten per SMS

O Gutscheine , die eingeldst werden kdnnen fir jede x-beliebige Veranstaltung eines
speziellen Hauses

U Kartenverkauf im direkten Wohnumfeld

U Anderes

U Weil3 nicht / K.A.

Planen Sie gerne etwas langer im Voraus oder entscheiden Sie Kulturbesuche und

andere Freizeitaktivitdten lieber ganz spontan? Welche der folgenden Mdglichkeiten
trifft hier zu?

14.

<VORGABEN VORLESEN>

O Plane gerne langer als 2 Wochen im Voraus O Plane gerne 1-2 Wochen im Voraus
O Plane gerne ein paar Tage vorher O Entscheide gerne spontan am gleichen Tag
O Meine Wiinsche hierzu wechseln 3 Ist mir egal, weild nicht

Es gibt viele Grinde, warum man ein kulturelles Angebot nicht besucht, obwohl
man sich dafur interessiert. Nachfolgend haben wir Ihnen einige dieser Griinde
aufgelistet. Sagen Sie mir doch bitte, ob einer oder mehrere dieser Grinde bei
Ihnen schon einmal ausschlaggebend war/en fir den Nichtbesuch von kulturellen
Angeboten!

Bitte legen Sie sich auf maximal drei am ehesten zutreffende Griinde fest!

<VORGABEN VORLESEN, NUR 3 ANTWORTEN ERLAUBT>
[max. 3 Antworten mdglich]

U Die Eintrittspreise sind zu hoch

U Es gibt zu wenig Einfiihrungen und Orientierungshilfen

U Karten sind standig vergriffen

U Es ist sehr zeitaufwendig, Eintrittskarten zu kaufen

O Die Veranstaltungstermine / Offnungszeiten sind unginstig
4 Es fehlt an Informationen zu den Veranstaltungsangeboten
U Kenne mich nicht aus mit Kunst und Kultur

4 Mag die Atmosphére in den Kultureinrichtungen nicht

U4 Kulturangebot in der Region sagt mir nicht zu

U Finde keine Begleitung

U Die Verkehrsanbindung ist unginstig

U Schlechtes Parkplatzangebot

U Es fehlt an familien-/kinderfreundlichen Besucherangeboten
U Die Wege sind zu weit

O Gesundheitliche Einschrankungen
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Q4 Der abendliche Nachhauseweg ist unsicher
QO Kultur interessiert mich nicht

4 Keine der genannten Griinde

U Andere Grinde, und zwar

15.

16.

Wie beurteilen Sie speziell die Hohe der Eintrittspreise bei Kulturangeboten der
offentlichen Theater, Museen etc. in der Region. Bitte geben Sie mir fur jede der
nachfolgenden Zielgruppen an, ob Sie die Hohe der Eintrittspreise als sehr
gunstig, gunstig, angemessen, teuer oder sehr teuer empfinden.

Wie finden Sie die HOhe der Eintrittspreise in der Regel fur ...

<VORGABEN VORLESEN, pro Zielgruppe nur eine Antwort>

Kann ich
nicht
... sehr ... ange- .. sehr  paurteilen
_ _ messen
gunstig ... gunstig .. teuer teuer
Kinder d a a d a a
Jugendliche a a a a 0 a
Erwachsene d a a d a a
Familien d a a d a a

Fur welche der folgenden Zielgruppen sollte das Kulturangebot in der Region

dringend ausgebaut werden? Bitte legen Sie sich auf maximal drei Antworten fest, die
am ehesten zutreffen!

17.

<VORGABEN VORLESEN, NUR 3 ANTWORTEN ERLAUBT>
[max. 3 Antworten mdglich]

Sollte es mehr Angebote geben fir ...
U Vorschulkinder U Grundschulkinder

O Senioren

O Schiler weiterfuhrender Schulen / Jugendliche
4 Studierende / Auszubildende
O Landliche Bevdlkerung O Berufstétige

O Familien

Q Migranten

O Andere, und zwar
3 Weil3 nicht / K.A.

Welche der folgenden Aspekte sind Ihnen besonders wichtig bei der Wahl lhres
Wohnortes? Ich lese Ihnen diese kurz vor, bitte geben Sie jeweils an, ob diese
sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder unwichtig sind!

<VORGABEN VORLESEN>
Sehr Wichtig | WeM9ET | ynichtig | KA.
wichtig wichtig
Berufliche Perspektive /
Né&he zum Arbeitsplatz = = = = =
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Gunstige
Verkehrsanbindungen

U

U

O

O

O

Kulturangebot am Ort

Gute Schulen am Ort

Sportangebot am Ort

Lebendiges Vereinsleben

Griunanlagen / Natur

Familienfreundlichkeit

ol 0|0 0] O] O

Ul 00| 0] O] O

o000 O] O

o0l 0] 0 0O O

o000 O] O

Altersgerechtes Wohnen /
Seniorenfreundlich

U

U

O

O

O

Abgeschiedenheit / Ruhe

18. Und wie wichtig sind Ihnen folgende Themen bei der Kommunalwahl?

<VORGABEN VORLESEN>

Sehr
wichtig

Wichtig

Weniger
wichtig

Unwichtig

A
>

Bildung

a

Q

Verkehr

Umwelt

Kultur

Soziales

Wirtschaft

Familien

Finanzen /
Haushaltslage

O 00000 o

O 0000000

U | 00000

U 00000 0o

O 0000000

C. Soziodemographische Daten

Abschlieend mochten ich Sie noch um einige allgemeine Angaben zu lhrer Person bitten.

1. Geschlecht:

<NICHT VORLESEN; SELBST EINTRAGEN!>

O méannlich
3 weiblich

2. Wie viele Personen -Sie selbst mitgezahlt- leben standig in Threm Haushalt?

<Einschlief3lich der Kinder>?

U KA.
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3.1 Haben Sie Kinder unter 25 Jahre?
QJa
U Nein
U KA.

[FALLS Jain 3.1]

3.2 Wie viele?

U KA.

5. Und welcher Tatigkeit gehen Sie derzeit nach?

Q4 Berufstatig
U Student/in 4 Schdaler/in
4 Zivil-/Wehrdienstleistender QO Arbeitslos
a K.A.

6. Inwelchem Land sind lhre Eltern geboren?

<NICHT VORLESEN; SELBST EINORDNEN!>

Deutschland

Turkei/ Syrien/ Irak
Spanien/ Portugal
Italien/ Griechenland
Russland/ Polen

Jugoslawien/  Bosnien und Herzegowi
Kroatien

Marokko/ Algerien/ Tunesien
Anderes Land, und zwar
Weil} nicht/K.A.

na/

O Hausfrau / Hausmann

O Rentner/in / Pensionéar/in
U Auszubildende/r

U Sonstige

Mutter

0

aoaoaaa

a
a
a

Vater

aoaoagaa

a
a
a

7. Die Kreise Gottingen, Nordheim, Osterode und Holzminden fasst man auch unter
der Regionsbezeichnung ,Sudniedersachsen” zusammen.

Wie lange wohnen Sie schon in
Siudniedersachsen?

Jahr(e) 4 KA.
8. Konnen Sie mir noch kurz lhre PLZ mitteilen?

U KA.

der

eben

beschriebenen

Wir danken lhnen ganz herzlich fur die Teilnahme an der Befragung!

Region
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Interviewer:

Vorauswahl

Ort der Befragung Befragte/r bekannt::  jad nein 3

Geschlecht: O mannlich [ weiblich Verweigerung: jad neinO
<NICHT VORLESEN; SELBST EINTRAGEN!>

Fir den Landschaftsverband Sudniedersachsen und das Land Niedersachsen filhren wir derzeit eine Untersuchung
zum Freizeitverhalten der Bevolkerung in Sudniedersachsen durch. Diese Untersuchung soll dazu beitragen das
Angebot besser an die Birgerwiinsche anpassen zu konnen. Dafur fihren wir unterschiedliche Befragungen mit
speziellen Zielgruppen durch. Haben Sie kurz Zeit mir funf Fragen zu beantworten?

1.0 Darfich vorweg erfahren, wie alt Siesind? _ Jahre

[WENN NICHT ZIELGRUPPENALTER -> Abbruch?]

1.1 Wohnen Sie derzeit im Landkreis XXXX? jad neinO
[WENN NICHT ZIELGRUPPENWOHNORT - Abbruch]

WENN JA: Kénnen Sie mir bitte Ihre PLZ mitteilen?

1.2  Und welchen Schulabschluss haben Sie?
<NICHT VORLESEN; SELBST EINORDNEN!>

O Haupt-/Volksschule ohne abgeschlossene Lehre / Berufsausbildung
O Haupt-/Volksschule mit abgeschlossener Lehrer / Berufsausbildung
U4 Mittel-/Realschule / Oberschule ohne Abschluss verlassen

Q Mittlere Reife

Q Fachabitur

Q4 Abitur

Q Hochschulstudium / Fachhochschulstudium mit Abschluss

d KA.

[WENN NICHT ZIELGRUPPENWOHNORT -> Abbruch*]

[* Vielen Dank fur lhre Bereitschaft, leider gehdren Sie nicht zur Zielgruppe, die wir heute befragen mdchten!]

B. Fragen zum Kulturverhalten

2.1 Wann haben Sie zuletzt ein Kulturangebot, ein Theater, Museum, Konzert etc., besucht? <VORGABEN
VORLESEN>

O Innerhalb der letzten 12 Monate
0 Vor 1 bis 3 Jahren
0 Vor mehr als 3 Jahren
O Habe noch nie ein Kulturangebot besucht
0 Weil3 nicht / K.A.
[Falls ,Innerhalb der letzten 12 Monate“ in Frage 2.1]
2.2 Wie oft haben Sie in den letzten 12 Monaten eine kulturelle Veranstaltung besucht?
Mal
3. Wie stark interessieren Sie sich allgemein fur kulturelle Angebote?
<VORGABEN VORLESEN>
O Sehr stark
0 Stark
0 EinigermalRen
3 Wenig
O Uberhaupt nicht
O Weil? nicht / K.A.
4. Sind Sie allgemein mit dem Kulturangebot in lhrer Region zufrieden?
4 Ja
O Nein
Q Weil? nicht / Kann ich nicht beurteilen

Wir danken Ihnen ganz herzlich fur die Teilnahme an der Befragung!
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Nachgereicht am 27.06.2011

Detailauswertungen zum Bericht "Kulturforschung in Siidniedersachsen"

Zentrum flr Kulturforschung, Sankt Augustin (Juni 2011)

Ubersicht 1: Wichtigkeit verschiedener Aspekte bei der Wohnortwahl fiir die Bevélkerung
Sudniedersachsens differenziert nach Wohnorten

. . Landkreis Osterode am Stadt
Holzminden Northeim el -
Gottingen Harz Gottingen

Berufliche Perspektive /

N&he zum Arbeitsplatz 1,96 1,95 1,97 2,02 1,93
Giinstige
Verkehrsanbindungen 182 1,96 1,92 193 1,89
Kulturangebot am Ort 2,31 2,29 2,32 2,26 2,24
Gute Schulen am Ort 1,79 1,81 1,88 1,89 1,89
Sportangebot am Ort 1,94 1,97 2,03 2,03 2,09
Lebendiges Vereinsleben 2,13 2,17 2,16 2,10 2,20
Griinanlagen / Natur 1,83 1,79 1,75 1,85 1,76
Familienfreundlichkeit 1,78 1,78 1,79 1,86 1,78
Altersg?rechtes Wol_men / 2,34 2,38 2,20 2,35 2,32
Seniorenfreundlich
Abgeschiedenheit / Ruhe 2,27 2,22 2,22 2,14 2,09
ZfKf 2010

Ubersicht 2: Wichtigkeit verschiedener Themen bei der Kommunalwahl fiir die Bevélkerung
Sudniedersachsens differenziert nach Wohnorten

Holzminden Northeim (I;Zrt'::::: Oste;:cri: am Stadt Goéttingen

Bildung 1,69 1,64 1,61 1,75 1,68
Verkehr 1,86 1,97 1,93 1,96 1,90
Umwelt 1,73 1,71 1,67 1,77 1,69
Kultur 2,08 1,99 2,04 2,07 2,04
Soziales 1,73 1,72 1,68 1,76 1,71
Wirtschaft 1,82 1,82 1,82 1,80 1,85
Familien 1,75 1,74 1,73 1,70 1,78
H:L::'::Srl'a/g . 1,74 1,76 1,75 1,80 1,77

ZfKf 2010


omartin
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Ubersicht 3: Anteil der Stamm- und Gelegenheitsbesucher an den Befragten, die angaben, innerhalb
der letzten zwolf Monate mindestens ein kulturelles Angebot besucht zu haben (Face-to-Face-
Befragung)*

80% -

73%

70% -
60% -
50% -
40% -
30% - 27%
20% -

10% -

0%

Stammbesucher Gelegenheitsbesucher

ZfKf 2010

! Bezogen auf die Gesamtstichprobe der Face-to-Face-Befragung betrégt der Anteil an "Stammbesuchern",
welche innerhalb der letzten zwolf Monate mindestens sechs kulturelle Angebote besucht haben, 15,6%.
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	Zur aktuellen Kulturnutzung in Südniedersachsen
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